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Invox, la passion des contenus B2B !

O

Nous sommes tres fiers de vous proposer ce book Que ce soit pour développer votre légitimité
de réalisations. Il met en lumiére une partie de en tant qu'expert, générer de nouveaux leads,
notre travail : celle de la création de contenus les qualifier et les nourrir sur la durée dans
marketing, sous tous leurs formats. des programmes de nurturing, donner des

opportunités de prise de parole sur LinkedIn a vos

I’ i H ] ’
Les contenus, c'est l'histoire et 'ADN d'Invox. commerciaux... toutes les équipes Invox mettent

: o . B
Et notre travail ne s'arréte pas une fois qu'ils leur savoir-faire au service de vos contenus.
existent: nous avons a cceur également de les

diffuser au mieux (Social Media, Ads, SEO...) et de Bonne découverte de certains de ceux-ci !
les utiliser le plus possible dans des campagnes

de Marketing Automation. A tres bientot.

' Uéquipe Iuvox
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05 Ebook ] i o Petits formats 34 Formats
o OOKS 9 Casclients o téléchargeables rédactionnels
Contenus 8 Inf hi 67 Formats . Contenus
SEO 5 nrographies interactifs ° immersifs O
Formats o sonus  Assets de campagne
96 Vidéos

Social Media 103 e Marketing Automation
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Vous positionner
comme expert

Opérer de mauiére
performante
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Qu’est-ce qu’un ebook ?

® Un ebook — aussi appelé livre blanc —, est un livre numérique :
un format de contenu porteur d'une forte promesse
informationnelle.

& C'est un contenu dense et qualitatif qui permet d'asseoir votre
expertise et votre Thought Leadership sur une thématique,
une problématique précise.

@ sarichesse en information justifie son téléchargement via
un formulaire, s'inscrivant ainsi dans les mécaniques de
Lead Generation.

Les avantages de I'ebook

@ Tous les sujets peuvent étre traités, tant qu'ils intéressent
votre audience, quelle que soit sa maturité.

@ I s'intégre parfaitement & des campagnes de Lead
Generation, de Lead Nurturing et de Lead Scoring, voire
méme a des mailings mono-sujet.

@ |l est facilement déclinable — en articles, en divers formats
téléchargeables, etc.

@ Il aune durée de vie relativement longue.
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ALIGNEMENT MARKETING / VENTES :
DEPASSER L'INCOMPREHENSION
DES « FRERES ENNEMIS »

@@; Services [/ Consulting
200 a 250 collaborateurs

Smarketing : I'atout pour
booster efficacement
vos ventes

LES DIFFERENTES
PERCEPTIONS D'UN « LEAD »
uuuuuuuu

ET VENTES EN INFOGRAPHIE

Minibook - 10 pages I I
Infopro Digital Leads, spécialiste de la
génération de leads, propose une série
complete de solutions dédiées aux
entreprises B2B.

Avec cet ebook soumis a formulaire de
téléchargement, I'entreprise évangélise

ses prospects sur le smarketing — ou SMA RKETING
alignement marketing-ventes - en leur

délivrant une promesse de performance.

Voir le contenu >



https://www.infopro-digital-leads.com/smarketing-atout-booster-ventes/

% tWOX  EBOOKS & LIVRES BLANCS

@ akuiteo

Introduction

Edition de logiciels
50 a 100 collaborateurs

L'histoire d'un DAF
au cceur d'une
transformation digitale

Je suis Dawiel, DAF dans
une Société de service
gérée par affaires. a coe
\ 0 Z D
B b o
Ebook - 24 pages I I

Les directions administratives et
financiéres sont I'une des cibles prioritaires
d'Akuiteo, éditeur d'un ERP de gestion.

Il était une fois...
le projet « Twens » et ses enjeux

Cet ebook, destiné a générer des leads,

plonge les lecteurs dans un processus L'histoire d'un DAF
d'adoption d'ERP en se basant sur du '
au cceur d'une

storytelling avec I'histoire de Daniel, DAF

chez un éditeur de logiciels. traHSformation digitale

Voir le contenu >



https://www.akuiteo.com/nos-ressources/telechargement-ebook-erp-et-daf
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Y Energie

40 a 50 collaborateurs

4 fasi per accelerare la
transizione energetica
grazie ai dati

Ebook - 30 pages I I

Grace aux données, Deepki accompagne ses
clients dans la transition environnementale
de leur parc immobilier.

Cet ebook, qui s'adresse aux gestionnaires
de charges et aux DAF italiens, détaille

4 étapes permettant d'accélérer la transition
énergétique avec les données. Il illustre la
capacité a générer des leads en pensant

« localisation ».

Voir le contenu >

4 FASI

per accelerare la transizione
ambientale e digitale
grazie al dati

INTRODUZIONE

3. Priorizzare I
azioniinbase |
alROI 2

“Abbiamo iniziato
modificando i
contratti di fornitura
per allinearli ai nostri
consumi reali. Il tutto
ci & costato meno di
30 € alla volta, mentre i

risparmi generati sono
stati anche di 1.500 €
per agenzia!’



https://content.deepki.com/it_deepki_livre_blanc_retail

S .
‘3 Unox EBOOKS & LIVRES BLANCS

41 Co€xpert

COMMENT FONCTIONNE

un plancher chauffant ?

Plancher chauffant
basse température

INSTALLATION, REGULATION, AMELIORATIONS

<

D(eeosr)

COLLABORATE % ACCELER

Collaborative Supply
Management:
Practices and Benefits

Plancher chauffant basse
température : installation,

Industrie régulation, améliorations

: 250 a 499 collaborateurs
Minibook - 13 pages I I

Avec l'objectif de générer des leads qualifiés pour le groupe industriel COMAP,
spécialiste des solutions thermiques et sanitaires, I'équipe Invox a réalisé un
ebook de 13 pages a destination des installateurs. Un véritable argumentaire
de vente qui explique avec clarté les avantages et le fonctionnement d'un
plancher chauffant basse température.

Collaborative Supply
Management:

Practices and Benefits
Edition de logiciels

550 collaborateurs Ebook - 15 pages ;: g

Cet ebook s'inscrit dans le cadre de la refonte de I'offre de Generix, expert de la
Supply Chain Collaborative. Il donne aux responsables Supply Chain les clés
pour comprendre les enjeux de la Gestion Partagée des Approvisionnements et

I'évolution des processus. Un partage de connaissances essentielles qui permet
de générer des leads!!

10
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INNOVATION
COMPETITIONS

Make the most of your
trade show attendance

Ciy 14
@)

4
- -
N

Pas a pas pour
accompagner les
clients Effy dans
I'obtention de
leurs primes !

9
) EBOOKS & LIVRES BLANCS

Exicte en 15 vercione différentes

Innovation Competitions:
Make the Most of your Trade

Show Attendance
@? Services [ Consulting

W7
AN

900 collaborateurs Microbook, 8 pages

INNOVATION
COMPETITIONS
Make the most of your Avec ce livre blanc, Comexposium fournit a tous ses salons partenaires un guide

trade show attendance

a transmettre a leurs exposants pour les sensibiliser aux enjeux et aux retombées
des concours d'innovation sur les salons professionnels. Cet ebook existe ainsi

COMPETITIONS . . o .
en 15 versions, dans 4 grandes identités, pour chacun des salons partenaires
Make the most of your . . , - .
trade show attendance de Comexposium. Il existe également 15 versions en langue francaise !
3 Conditions déligibilité & la Prime Effy eﬂy

1. Conditions générales Pas a pas pour accompagner
A e'ffy les clients Effy dans I'obtention
= =B o de leurs primes

= Energie

200 a 250 collaborateurs Ebook - 20 pages I I

Effy est le spécialiste de la rénovation énergétique au service des particuliers. Ce

Il les aiguille dans les différentes étapes pour accompagner leurs clients dans
l'obtention de leur prime énergie.

guide poursuit un objectif de fidélisation des artisans partenaires de I'entreprise.

11



9
4

nrox

EBOOKS & LIVRES BLANCS

{ eBook

Le digital

spécial TPE[PME

solocal

@% Services [ Consulting
2 000 a5 000 collaborateurs

Le digital pour les nuls -
Spécial TPE/PME

Ebook - 23 pages I I

Solocal, expert du digital, de
la publicité et du marketing
numeérique, accompagne les
dirigeants de TPE et PME.
Cet ebook passe en revue les
chantiers a lancer pour étre
(vraiment) visible en ligne !

Indépendants :
4 applications indispensables
pour gagner du temps

@ Guiickbooks.

Edition de logiciels
20 a 50 collaborateurs

Indépendants:
4 applications indispensables
pour gagner du temps

Nanobook - 5 pages ] [}

QuickBooks, éditeur d'un logiciel
de comptabilité et facturation

pour TPE, donne aux indépendants
quelques conseils clés pour
optimiser leur temps, tout en
valorisant I'importance de disposer
d'une bonne solution de gestion.

GUIDE PRATIQUE

REDIGER UN RAPPORT DE
SIMULATION ENERGETIQUE
DE QUALITE

)

= Energie

10 a 20 collaborateurs

Rédiger un rapport de
simulation énergétique
de qualité

Minibook - 11 pages | ||

Openergy est une plateforme
cloud de simulation énergétique
des batiments. Dans ce guide
pratique, les ingénieurs
trouveront tous les éléments

a prendre un compte pour
rédiger un rapport de simulation
énergétique de qualité.

PORTAGE DE REPAS:
comment rédiger

un cahier des charges
technique pour votre

appel d'offres ?

@% Services / Consulting
Plus de 10 000 collaborateurs

Comment rédiger un cahier
des charges technique pour
votre appel d'offres ?

Microbook - 7 pages I I

La Poste se positionne comme un
nouvel acteur sur le marché du
portage de repas en partageant
avec les directeurs de CCAS les
clés pour rédiger un cahier des
charges aligné sur leurs besoins.

12
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ﬁglaup £B00K

AUTOMATISATION !

Ces quelques semaines
qui ont changé la face de 2020...

Comment reagir
et (surtout) s'adapter ?

Adapter son org
économiquement face au

- EBOOK

Laser pulsé et laser continu :

r deux technologies
© complémentaires !

I
)
'
'
v
\

La dématérialisation :
un nouveau levier
pour les DAF

41 CoExpert

QUALITE DE
7y LEAU DE BOISSON

REPONDRE AUX INTERROGATIONS
DE VOS CLIENTS
FRANCIS LEFEBVRE

[ coMPLIANCE

«POURQUOI LEAU DU ROBINET AUN GOUT ?»

Des traitements obligatoires

PENSEZ A CONTROLER
VOS DONNEES !

Réussir votre projet de
dématérialisation de
factures en 5 étapes

GUIDE

Internaliser la
soudure laser ;

FRANCIS LEFEBVRE

[E cOMPLIANCE

ETABLIR UNE DEB
A L'INTRODUCTION :
SOYEZ PREVOYANT

SR WY

VOTRE MISSION, S1 VOUS L'ACCEPTEZ...
apr e nest pas sur

st pas en mesure doutila porte!

GUIDE PRATIQUE

@ akuiteo

Les 3 fonctionnalités
d'un ERP adapté
a l'international

52 rendre compte aue

1. Lizeo Group Optimisez la comparaison de vos produits grace a I'automatisation | 2. Digital League Ces quelques semaines quiont changé la face de 2020 | 3. La Poste Solution Business La dématérialisation :

un nouveau levier pour les DAF | 4. Francis Lefebvre e-Compliance Echanges intracommunautaires de biens : pensez a contréler vos données ! | 5. Laser Rhéne Alpes Laser pulsé et laser continu : deux technologies

complémentaires | 6. COMAP Qualité de I'eau de boisson

| 7. Laser Rhdne Alpes Internaliser la soudure laser | 8. Akuiteo Les 3 fonctionnalités d'un ERP adapté a l'international | 9. La Poste Solution Business

Réussir votre projet de dématérialisation de factures en 5 étapes | 10. Francis Lefebvre e-Compliance Etablir une DEB a I'introduction : soyez prévoyant

13



Invox nous accompagne dans notre stratégie de contenus depuis
plus de 4 ans. Création d'articles, d'infographies, d'ebooks, de vidéos..
Gréace a leur polyvalence et leurs expertises, nous pouvons proposer

a nos prospects des contenus de qualité, les aidant a faire leur choix
pour la solution de gestion la plus adaptée a leur besoin.

Jérémie Terol
Responsable marketing
Akuiteo

Cas clients >



https://invox.fr/clients-realisations/

Use cases
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Qu’est-ce qu’un use case ?

® Un use case — aussi appelé cas client —, est un format qui
permet de donner la parole a vos clients.

@ S'il prend souvent la forme d'un livre numérique ou d'un court
ebook, il peut aussi bien vivre en article ou en vidéo.

@ \éritable outil d'aide ala décision, il est généralement
téléchargeable et nécessite la souscription d'un formulaire.

Les avantages du use case

@ Parun témoignage et un cas concret, il met en avant la
qualité de votre produit ou de vos services — autrement dit,
de votre expertise.

@ lis'intégre & merveille en fin de campagne de Marketing
Automation.

@ Les commerciaux peuvent s’en servir directement pour
convaincre leurs contacts.

@ Il aune durée de vie relativement longue.

16
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66

INSPIRE FOOD BUSINESS

A LA RENCONTRE
D’ALEXANDRE CARTIER

@@; Services [/ Consulting
900 collaborateurs

Sun'Agri: Salon
professionnel | Maximisez
votre participation

Use case M - 9 pages I I %

_ . SALON PROFESSIONNEL
Comexposium, organisateur de salons, a

donné la parole a un expert responsable
d'affaires chez Sun'Agri. MAXIMISEZ VOTRE
PARTICIPATION

L'objectif : a travers un partage d'expérience, CHOISIR SON SALON
PROFESSIONNEL

convaincre des prospects, potentiels futurs

Participer a un salon professionnel, c’est une belle opportunité business,

I ) o
exposants’ d InStal |er un Stand' ” S ag It mais aussi un engagement en temps et en argent. Alors, comment étre e
d'un contenu destiné a faciliter la prise sGr que vous rentabiliserez votre inve -
o ) Alexandre Cartier, responsable d’af w
de décision, envoyé via des campagnes quelques pistes pour rentabiliser vot
d'emailing.
SELECTING YOUR
Ce ca¢ client a été traduit en TRADE SHOW
anglaic et décliné en 15 vercione ! TRADE SHOW

MAKE THE MOST
OF YOUR SHOW
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&%, Edition de logiciels

Amer Sports in a nutshell

100 a 199 collaborateurs

yyyyyyyyy

Amer Sports - Project ASK: i —
Launching a Corporate Learning
University in 1 Year

W=

Use case M - 9 pages s

Ce use case propose a la cible de 3
CrossKnowledge — les métiers du Learning
& Development — un témoignage gage

d'expertise. Pendant I'événement NEXT, = .
I'entreprise Amer Sports s'est prétee au jeu PI‘OjECt ASKI

en livrant ses retours sur la mise en place = =
LaunChlng a The ASK Project: A pro-active vision

d'une plateforme d'apprentissage dans

différents domaines de I'entreprise. corporate Leal‘ning
University in 1 Year

18
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o
Industrie Avant-propos
20 a 49 collaborateurs
Thales, en bref
Thales -
Un laser pour Mars
Eric Durand, responsable du projet
usecaseM-7pages || I Coihnses do ce progrhors-norme.
Cap sur Mars avec ce cas réalisé pour
R

Laser Rhone Alpes. La société spécialisée
dans la micro soudure laser revient sur
sa participation a I'élaboration du laser
SuperCam créé par Thales, qui a été envoyé
en 2021 sur Mars.

Soumis a formulaire, il est destiné a générer
des leads.

Voir le contenu >

19


https://invox.fr/book/use-case/invox-laser-rhone-alpes/
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Rentrons dans des détails plus techniques : quels sont les
points forts du thermostat autonome COMAP Smart Home
selon vous ?

Avant tout, je dirais qu'il est trés ergonomique. Le client

L'expérience des pro

capable de détecter des problémes de
radio. Cela permet

« Le produit est parfait dans son
ergonomie, dans son utilisation,
dans la simplicité pour les boitiers
présents sur site. »

danticiper les pannes chaleur

VENDRE LE THERMOSTAT CSH A VOS CLIENTS >

SARL Baron — CSH et les
attentes des installateurs

Industrie et des utilisateurs
250 a 499 collaborateurs I I

Dans ce cas client, le dirigeant de la SARL Baron partage sa satisfaction et les
retours de ses clients au sujet du thermostat autonome COMAP Smart Home.

Ce use case téléchargeable a pour but de faciliter la décision des installateurs
intéressés par ce produit.

Gestion collaborative des
approvisionnements : pratiques
et bénéfices

\‘,,“39; Edition de logiciels

550 collaborateurs II

Ce contenu présente le service de fourniture de prix concurrents mis en place
par Lizeo pour un manufacturier acteur majeur de l'industrie pneumatique.

Le traitement de la donnée étant sensible, on découvre comment un client
anonyme a été accompagné pour piloter sa stratégie de pricing et gagner en
productivité.

20
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T (GROUP)
Nature & Découvertes - Using
omnichannel to accelerate sales
Edition de logiciels
= ¢ Use case L - 8 pages El:é I I
550 collaborateurs
Alors que les retailers doivent évoluer, Generix met en avant la capacité de son
offre pour gérer des canaux en simultané et améliorer I'expérience client.
USing omniChannel Claude Etterlen, 7 . 7 - 7
to accelerate sales The ISD of Nature & Découvertes Le DSI de chez Nature & Découvertes revient sur le déploiement et les résultats

speaks about deployment of the

Generix roup solution and ts dans un cas client produit au format numérique, puis papier!

Nature & Découvertes has implemented a sales marketing
positive effects.

solution from the Generix Omnichannel sales offer to manage its
omnichannel sales tunnel and smooth out check out at the register.

p PROACTIVE ACADEN

Solocal - Accompagner des

CAS jeunes éloignés de I'emploi

C |.| E NT . vers le métier de commercial
(0% Services [ Consulting Sédentaire

SOIOCGI 2 a 5 collaborateurs

Use case L - 8 pages I I

ACCOMPAGNER DES JEUNES ELOIGNES DE L’EMPLOI VERS
LE METIER DE COMMERCIAL SEDENTAIRE

Dans ce cas client, Solocal raconte comment Proactive Academy l'accompagne
dans le recrutement grace a la formation et a 'accompagnement de jeunes
éloignés de I'emploi.

Retour sur un partenariat idéal pour proposer un contenu téléchargeable

en ligne !

<o
individualisée, ainsi qu'un accompagnement vers alternance et lemploi,

21



USE CASES

PREPARER ET PROTEGER

LES COLLABORATEURS
EN MOBILITE A LINTERNATIONAL
AVEC TRAVELTRACKER

LA PROTECTION DES
COLLABORATEURS

P

@@; Services [ Consulting
20 a 49 collaborateurs

Safran - Préparer et
protéger les collaborateurs
en mobilité a I'international

Use case M - 9 pages I I

International SOS a accompagné
Safran et ses collaborateurs a
l'international dans la préparation
et le suivi des missions. Un cas
idéal pour une campagne de
Marketing Automation adressée
aux Security Managers.

AREP

LE CHOIX D'UN LOGICIEL DE
GESTION POUR ACCOMPAGNER
LA CROISSANCE

Edition de logiciels

50 a 99 collaborateurs

AREP - Le choix d'un
logiciel de gestion pour
accompagner la croissance

UsecaseM-8pages ] |}

Ce cas client donne la parole au
bureau d'études AREP qui raconte
comment l'entreprise s'est équipée
du logiciel de gestion d'Akuiteo
pour poursuivre sa croissance.

RETOUR D'EXPERIENCE

Société des Carrieres
de Vignats et de Normandie

—— Contrer Faugmentation des
codibs grace a la flexibilie

Edition de logiciels
20 & 49 collaborateurs

Société des Carriéres de
Vignats et de Normandie

Use case M - 7 pages I I

La société raconte comment
Eqginov, acteur de la transition
énergétique, I'aaccompagnée
en 4 étapes vers la flexibilité
en matiére de consommation
électrique et la réduction de sa
consommation de COa.

PORTAGE DE REPAS
Retour d'expérience
de Sandra Rondet,
Directrice du CCAS
de Rochefort

&

@? Services / Consulting
Plus de 10 000 collaborateurs

Le portage de repas vu
par la directrice
du CCAS de Rochefort

Use case M - 7 pages I I

Sandra Rondet, directrice du
CCAS de Rochefort, livre son
retour d'expérience sur le portage
de repas. Un cas client rédigé pour
générer des leads qualifiés !

22
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MAGAZINE
Gi

CAPTER
DE NOUVEAUX LEADS

CAS CLIENT

NETGEO Télécom
au cceur de la
production de livrables

Le cas de Suez Consulting

‘Société nantaise reconnue dans lingénierie industrielle,
'SEREMA a fat confiance 4 Infopro Digital Leads pour

la mise en place d'une solution digitale,la marketplace
LExpo Permanente. Son retour dexpérience.

@ liickbooks.

The EcoXpert
success story

Le témoignage du cabinet
EDGE CONSEIL

Recruiting new partners through marketing automation
Mettre I'humain au 1 plan dans un cabinet digital

Elio Danan, le cofondateur du cabinet EDGE CONSEIL, a dabord

“In 3 days, more than 400 people

 son compte. Il apporte des conseils personnalisés sur a création
et e financement d'entreprise, et accompagne ses clients sur des.
problématiques fiscales et de gestion. Passionné par les nouvelles.
proplémad i :

went to our website and
registered to our training.”

monts son propre cabinst.

Life Is On

ByPath

CAS

CLIENT

ByPath & DOCAPOST

«Nous avions besoin d’un outil qui nous
offrait une vision & 360° afin de gagner en
efficacité commerciale. »

CASE STUDY

Schneider

Matching Business
Strategy with L&D:

A look into DSM's learning
transformation

'

G

THE ORKLA CITY PROJECT

A Dynamic Glazing Solution
to Support Light Wellness
in an Office Building

CAS CLIENT

Comment construire
une base de prospection avec
des données inexistantes ?

1. Infopro Digital Leads Serema - Augmenter sa visibilité web et capter de nouveaux leads | 2. Intuit QuickBooks Edge conseil - Mettre 'humain au premier plan dans un cabinet digital | 3.GiSmartware NETGEO Télécom
au ceeur de la production de livrables | 4.Schneider Electric The EcoXpert success story | 5.ByPath DOCAPOST - ByPath au service de I'efficacité des équipes commerciales | 6.CrossKknowledge DSM - Matching

Business Strategy with L&D: A look into DSM's learning transformation | 7.Guardian Glass The Orkla City Project | 8.Kompass Médicis - Comment construire une base de prospection avec des données inexistantes ?
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Depuis 8 ans, nous construisons avec nos
clients des stratégies sur mesure, des
RoadMaps, des campagnes de Market Auto..
Et bien sOr tous les contenus qui vont avec !

De la startup éditrice de logiciels au grand
groupe industriel, nous savons mettre notre
savoir-faire Demand Generation au service

de votre stratégie, quels que soient vos enjeux,
votre taille, et votre secteur. Ne nous croyez
pas sur parole : constatez par vous-méme

nos plus belles aventures sur notre site.

Montrez-moi vos références >



https://invox.fr/clients-realisations/
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Qu’est-ce qu’un « petit »
format téléchargeable ?

& Checklist, calendrier, fiche process, comparatif... Les « petits » formats
téléchargeables sont des formats tactiques ou pratiques qui
multiplient les opportunités de Lead Generation.

® Leur objectif: répondre de maniére pertinente et concréte a
une problématique de vos cibles sans long discours ni explications
interminables.

@ Aucceur des stratégies de Marketing Automation, ils permettent de
délivrer des informations ciblées tout au long du cycle de vente et
favorisent le Progressive Profiling.

Les avantages des petits formats téléchargeables

® s permettent de présenter de fagon digeste des sujets trés techniques.

& Iis sont pratiques et justifient la présence d'un formulaire de
téléchargement.

lls participent a votre Thought Leadership.

@ L'attention portée a leur design sert votre identité de marque.

@ Iis sont facilement déclinables et propices aux snackable contents,
a diffuser sur les réseaux sociaux.

26
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Les petits formats téléchargeables

Fiche pratique

Un format visuel qui, comme son nom
l'indique, guide le lecteur avec une
information pratique — définition d'un
besoin, défi a relever, projet a réaliser..
Idéal en milieu et en fin de funnel.

E Comparatif
Y

La comparaison visuelle de solutions,
d'outils ou de services selon leurs
fonctionnalités et caractéristiques.

Des informations centralisées de
maniere tres lisible dans un doc unique
pour faciliter la décision !

@ Calendrier [ agenda

Une version esthétique d'un calendrier
ou d'un agenda avec une mise en
évidence d'événements ou de taches
aréaliser.

vZ| Checklist

Un format pratique et visuel pour suivre
une procédure ou les étapes d'un
projet, avec une liste de points a cocher.
Un contenu qui va a I'essentiel, idéal en
milieu de funnel pour faire avancer un
lead dans sa réflexion !

Cheatsheet [ Mémo

i

Une « antiséche » qui permet d'avoir

a portée de main des infos complexes
et / ou a transmettre facilement. Elle
apporte au lecteur des bases de
connaissances. Parfait pour sensibiliser
des décideurs qui ont besoin de la big
picture!

=| Modele / Spreadsheet
5 /sp

Un modéle de document prét a I'empiloi,
a compléter, adapter, personnaliser.

Un format pratique qui peut prendre des
formes diverses: questionnaire, grille,
formulaire, reporting...

Cahier des charges

Une variante esthétique et efficace d'un
document souvent long et technique.

Un format adapté au closing qui pourra
aider vos prospects a réunir facilement
des informations complexes.

__3} Worksheet
=

Le document pratico-ludique par
excellence: I'équivalent d'un cahier
de jeux ou de vacances ! Un format a
compléter qui peut lui aussi prendre
des formes trés variées.
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CHECKLIST K‘ D

12 STEPS TO

PREPARE YOUR
TRADE SHOW

Asuccessful trade show requires good planning!

Here are the essential steps to follow in the run-up to the big day.

First things first: sign in to your online trade show customer
account. This is the best place from which to prepare your show.

Logistics

1| DOWNLOAD THE STAND DECORATION
AND SAFETY REGULATIONS

2| PREPARE YOUR STAND ELEMENTS TAKING INTO
ACCOUNT ITS TYPE

3| ORDER YOUR TECHNICAL SERVICES

- (Furniture, carpeting, cupboard, partitions, etc.
But also electricity, water, Wi-Fi, etc)

4 | REMEMBER TO SUBMIT THE REQUIRED DECLARATIONS
(MACHINES IN OPERATIONS, STAND FITTER, ETC.)

@q Services [/ Consulting

900 collaborateurs

12 Steps to Prepare your Trade Show
Checklist ] ] =f=

Une checklist réalisée pour Comexposium, agence
francgaise spécialisée dans I'événementiel, qui
s'adresse aux exposants et les aide a préparer un
salon professionnel. Un contenu réalisé en francais,
traduit en anglais et décliné en plusieurs versions
pour chaque salon concerné.

FONCTIONNALITES —
INDISPENSABLES
DU SIG EAU

Tout SIG eau potable et assainissement porte une importance  la
topologie et au modéle des données récoltées. En effet, Cest a partir de
ces 6l que f'on pourra créer des fonctionnalités métier perti
qui aident a la prise de décision et a lintervention sur son réseau.
Q 2

La réponse dans cette checklist.

EAU POTABLE

o La sectorisation des réseaux

En plus doptimiser la recherche de fuites, cette fonctionnalité
délimite et valide les sectorisations permanentes ou temporaires d‘un

réseau (ilotage). Ces limites de secteur sont définies par des vannes

déclarées dans la fiche attributaire de chaque gestionnaire de réseau. A

e L'arrét d'eau

Cette fonction pointe Iendroit de la fuite sur une canalisation.
Le SIG va alors indiquer les vannes & manipuler pour isoler le secteur
concerné par la coupure et limpact de cette derniére sur le réseau

o L'export EPANET k

Il permet d'exporter la structure du réseau et ses caractéristiques
dans le logiciel de modélisation de modélisation hydraulique EPANET.

Edition de logiciels

50 & 100 collaborateurs

7 fonctionnalités indispensables du SIG eau

checklist ] |}

GiSmartware, spécialiste des Systemes
d'Information Géographique (SIG), met en avant ses
fonctionnalités métier dans un contenu graphique
et synthétique. Cette checklist accompagne

les gestionnaires de réseaux et collectivités
locales dans leur gestion des réseaux d'eau et
d'assainissement.

MAILEVA™

=

LAPOSTE
SOLUTIONS
BUSINESS

‘ :\ Choisir votre solution d’envoi de
bulletins de paie dématérialisés

en 8 points clés

La dématérialisation des bulletins de paie est au cceur de la transformation
numérique des directions RH. Mais comment choisir un prestataire de confiance,
capable de vous offrir une solution performante, tout en satisfaisant les
contraintes normatives et la sécurité des données ? Pour choisir la
solution adaptée & vos besoins, prenez en compte ces 8 critéres clés !

Assurez-vous de la conformité de

Sécurité des données

Choisissez un prestataire

votre p 1l doit

respecter

« leRGPD

« la loi Travail (loi n° 2016-1088 du
8 a0t 2016)

« le décret n’ 2018-418 du 30 mai
2018 sur les modalités du
coffre-fort numérique

des garanties
supplémentaires par rapport

au minimum requis par la loi.
L'hébergement des données sur
des serveurs situés en France

et opérés par le prestataire
lui-méme est un vrai atout

sécuritaire. ( @
N

Garantie de pérennité

Privilégiez un acteur présentant
de solides garanties de continuité
et d'adaptation aux évolutions
normatives. L'employeur doit
garantir I'accés au bulletin de

Adoptez un prestataire certifié |
Le label FNTC (Fédération des
tiers de confiance du numérique),
notamment, permet de garantir
la tragabilité et l'authenticité des

paie pendant 50 ans ou
jusquaux 75 ans du salarié. ﬂ documents.

@Q Services [ Consulting
Plus de 10 000 collaborateurs

Choisir votre solution d'envoi de bulletins de

paie dématérialisés en 8 points clés
Checklist I I

Ergonomie, sécurité des données, RSE... Cette
checklist a destination des DRH dresse la liste
des critéres a prendre en compte pour choisir une
solution de dématérialisation des bulletins de
paie. Un outil d'aide a la décision diffusé dans la
campagne de promotion d'une solution.
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FRANCIS LEFEBVRE

[€ COMPLIANCE
.' FICHE PRATIQUE
—|
l_DECLARATION DE TVA

LES PIEGES DE LA

EPISODE1

LES 7 PREMIERES EMBUCHES

Oubli, minoration du montant déclaré, incohérences entre
déclarations et factures... Les piéges de la déclaration de TVA
sont nombreux. Cette fiche pratique vous aide & passer a travers
les 7 premiers obstacles. Prét pour un plan sans accroc 2 Ony va !

i) L'OMISSION...

de souscrire la déclaration

Méme en I'absence de chiffre d'affaires ou en cas de fermeture

annuelle pendant la période des congés payés, une déclaration doit
obligatoirement étre souserite, au risque d'entrainer la taxation doffice
de la déclaration correspondante et Iapplication de pénalités fiscales. Le
dépot hors délai de la déclaration entraine les mémes conséquences!

Plus de 400 collaborateurs

Les pieges de la déclaration de TVA -
Episodes 1 et 2

Fiche pratique I I

En matiére de déclaration de TVA, une erreur
est vite arrivée ! Dans ces fiches pratiques,
les experts de la compliance déjouent en

2 épisodes toutes les emblches a destination
des directeurs administratifs et financiers
et des experts-comptables.

@gmup FICHE PRATIQUE

5 étapes pour mettre en place
un process de Data Quality

Une donnée non qualitative vous fait courir le risque d’une analyse imprécise,
une vision faussée de votre marché qui ménera a un manque de réactivité
ou de pertinence de vos actions stratégiques.

La Data Quality est la condition sine qua none d'une approche business
Data-driven performante. Pour savoir comment pérenniser votre démarche,
suivez notre guide en 5 étapes.

" Donnez un cadre a la Data Quality

eque. Celle-ci se déf

@g Services [ Consulting

Plus de 120 collaborateurs

5 étapes pour mettre en place un process
de Data Quality

Fiche pratique I I

Avoir des données de qualité est essentiel pour
mener des actions stratégiques. Dans cette fiche
destinée aux Chief Digital Officers (CDO), Lizeo
— spécialiste de la transformation digitale par la
data — répertorie les étapes d'un process de Data
Quality performant et pérenne.

MAILEVA™

UNE MARQUE DE DOCAPOSTE LAPOSTE

SOLUTIONS
BUSINESS

Garantissez I'envoi
de vos factures client
en. toutes.circonstances

Dans un contexte d'accélération des changements, la digitalisation
des process simpose plus que jamais comme une nécessité pour les
entreprises. Découvrez comment la dématérialisation des factures client,
couplée a l'externalisation des envois papier, vous permet de relever les
défis liés a la numérisation des échanges !

Finies les étapes d' ion et de pré des expéditions ! Avec
la solution multicanal, I'envoi de vos factures est optimisé et garanti en
mode "papier” ou dématérialisé, et ce en dépit des aléas matériels.

La dématérialisation des documents vous permet de traiter rapidement
et simplement de grands volumes de factures.

La gestion de I'envoi de toutes les factures depuis une plateforme
unique permet un suivi facile de leur acheminement.

@g Services / Consulting
Plus de 10 000 collaborateurs

Garantissez I'envoi de vos factures clients
en toutes circonstances

Fiche défis I I

En pleine crise sanitaire, une filiale du groupe
La Poste a invité les DAF a relever les défis

de la continuité de I'envoi des factures client,
indispensable a I'équilibre financier de leur
entreprise. 6 défis qui sont autant de points clés
pour sécuriser les process de facturation.
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#1 CoExperT

M E M O D U e@ Fiche pratique

(] 8
‘%~ €DF Entreprises DIMENSIONNEMENT

aT=isect
Cahier des charges Dambie  Doxemm)  Epsissour(mm)  Dintim)  Vitesmers  DébitUh  Puisssncokw  ‘OUTeden
S T T 5 ASTUCES
AUDIT . - 2w o
. v E) 18 12 156 0s 344 6 019 4 H
2
ENERGETIQUE i R R R R R - pour présenter la Prime Effy
P £ » 15 2 05 ) 15 049
H Y .
REGLEMENTAIRE : s = wmam lient
0 w2 15 3 o5 2 s 119 a vos clients
< s 15 s g 7350 12 208
761 20 721 1 14691 256 408 La Prime Effy peut étre demandée par les
a2 20 co 12 24444 e 52 particuliers lorsquls réalisent des travaux de
108 20 108 5 a9 a0 849 ) . i
rénovation énergétique dans leur logement.
O ounm psnwom Oimim) Viwems oL sy T e principe est simple : plus les travaux (éalises
permettent des économies d'énergie, plus le
- 10 i~ o3 3 250 013 montant de la prime est élevé | ||
s 10 16 05 62 631 020
" 2 12 196 05 543 947 030
H 2 12 256 05 926 1615 051 ’ ~
5 35 15 2 075 2170 786 080
< @ 15 » 075 3220 5620 119
Q Mon modele de cahier des ét a lemploi 54 15 51 1 735 12823 208 8§~
761 20 721 1 e 2628 408
889 20 849 12 04 a2z 566
108 20 104 15 w9 7998 849
DUTe  potnm)  Epusseur(nm)  Dintinm)  Vhesews  DebkLh  Pusncekw  “OUTedess
Vous devez votre audit é éti é et vous avez décidé
de faire appel & un prestataire externe ? Ce modéle de cahier des charges vous aidera ong. 135 2 9.5 03 77 13 007
4 spécifier votre demande de prestation. D12 1122 2 1132 03 45 258) G5
ons 23 23 167 05 304 587 022
Véritable feuille de route de votre projet, il vous permettra de définir les objectifs D - s 71 5 e o D
et le périmétre de votre audit, de détailler les phases et le déroulement de la onas 357 20 29 05 1100 1919 061
prestation et de préciser les étapes clés pour sa réalisation. 3 oN32 424 29 366 075 2039 w953 105
2
Votre cahier des charges sera également trés utile pour e prestataire que vous allez H oniD 103 29 425 075 3528 79 142
sélectionner. < NSO 603 32 539 1 8210 14323 228
Cet outil sera lintermédiaire entre vous et votre interlocuteur, il est donc important. oneo 0 32 L ! e 19941 318
. R ones 761 32 97 ' 13729 23950 38
qu'il soit le plus détaillé possible.
oneo 689 32 825 2 208 40265 534
ono 1014 36 94 12 20 52119 700
ono 1143 36 1071 s aen ez 900
oz 1397 45 1307 15 a3 2 pa

;% Energie Industrie ;% Energie
Plus de 160 000 collaborateurs 250 a 499 collaborateurs 10 & 20 collaborateurs

Cahier des charges: Mémo du dimensionnement 5 astuces pour présenter la Prime Effy
audit énergétique réglementaire avos clients
Mémo I I
Cahier des charges I I Fiche pratique I I
Le dimensionnement des réseaux d'eau sanitaire
Pour réaliser un audit énergétique efficace, il faut et de chauffage est indispensable pour garantir Dans cette fiche pratique, Effy guide les dirigeants
trouver le bon prestataire | Avec ce cahier des les performances d'une installation. Avec ce de TPE et responsables commerciaux de PME
charges, EDF propose aux entreprises une feuille mémo chiffré, les équipes de COMAP facilitent le dans le secteur du batiment. Un contenu idéal pour
de route idéale pour définir les objectifs et les travail des installateurs et les sensibilisent a cette facilement expliquer a leurs prospects comment
caractéristiques de I'audit & réaliser sans oublier étape souvent négligée. bénéficier d'une prime lors de leurs travaux de
le moindre détail ! rénovation énergétique !
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Mon entreprise SAS.

Mon gt evisn® 020214221

4222001

0822457839
060468238

Ret Quantite PrixuHT
interrupteur 1 000€ o€
Interrupteur 2 o00€ o€
o0€ ooe
o0€ oo
o€ o€
o€ o€
o€ o0
e oo
o0€ o0
o00€ o00€
[Total travaux principaux
Total HT Net oc0e
A oc0e
Total TTC e

[Total options sécurité.

Industrie

Plus de 137 000 collaborateurs

Modeéle de devis pour électriciens
Modele de doc I I

Ce modele permet aux électriciens de gagner
du temps ! Sous forme d'un tableau aux formules
dynamiques, il a été partagé dans le cadre d'une
campagne de promotion d'un annuaire des
électriciens. Un argument de poids pour justifier
la création d'un espace personnel sur le site
Schneider Electric.

CALENDRIER DES ACTUALISATIONS

DES ELEMENTS DE VOTRE FACTURE
DE GAZ NATUREL

»a
3B Au 1 janvier

LaTICGN LaCTA - part transport
on du gaz naturel La contribution tarifaire d'acheminement finance e
gaznaturel comme é s des salariés des

collectent et la
reversent aux services douaniers.

de distribution, la partie transport de la CTA
taire mais dépend du portefeuile de son fournisseu

1a CTA e varie pas dun fournisseur 4 lautre.

v

o)
Au 1* avril

Les tarifs des réseaux de transport

s couvrent les inve nts et lutilisation des
infrastructures du réseau

nte. Disponible au 1 janvier,
I, et ce pour tous les éléments

Le profil de consommation
De P11 3 P19, le profil de consommation caractérise
larépartition de la consommation hiver/été c'un PCE.

ﬁ Au 1 juillet

LaCTA - part distribution

Sor montont aépend de a tranche trfaie du clent
o de1s compositiond porteeule desomfourisse

Les tarifs des réseaux de distribution
Ils rémunérent ['utilisation et les investissements liés au
réseau de distribution.

RE). Ce

SMAGAZINE. [Em—

)

= Energie

900 collaborateurs

Calendrier des actualisations des éléments
de votre facture de gaz naturel

Calendrier I I

TICGN, CAR, CTA... Difficile pour les professionnels
du gaz de retenir toutes les échéances liées a la
législation en vigueur. Avec ce calendrier récap,
Gazprom Energy, fournisseur de gaz naturel B2B,
rappelle aux professionnels et entreprises les
grandes dates d'actualisation des éléments
d'une facture de gaz.

akuiteo

BUSINESS SOFTWARE

1 CAHIER DE RENTREE 11

CONSULTANT

AIDE AU CHOIX ERP

Edition de logiciels
50 a 99 collaborateurs

Le cahier de rentrée du consultant:
aide au choix ERP

Worksheet I I

La rentrée des classes, c'est pour tout le monde !
Akuiteo, éditeur de logiciels, met ses clients a
I'épreuve avec ce cahier d'exercices spécial
rentrée. Mots croisés, vrai / faux, 7 erreurs : autant
de formats ludiques pour former et informer les
consultants aide au choix ERP.
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CHECKLIST

9 CRITERES ESSENTIELS
POUR CHOISIR MA MARKETPLACE

O TRAFIC
La marketplace estelleen mesure demoffrrun 1 SERVICES

Checklist U

wre - Les technlques de micro soudure
P

Soudure laser

s au crible

captain
pharma

> Préparation de pilulier
® v 7 erreurs & ne pas commettre

Linterruption de tache

o ° o e vous sz posdsrr, L prépartion o bl s
s pour renouveler votre Audt Energetiaye g e
et br bl Soudure TG [} rae Q@ # o o otiamee = =
T G - . 200
0 cisLAce e Lt o et L oy ° o °
Voici I s dr te jiter toute déceptic
e R o .. o .. o .
La contamination croisée
[e] [e] ‘Soudure MIG + o+ o+ + o+ forte
s ° ° ° s st s
5 wrEracrion et st 0 :x O & °
O ere e IO Lo ire pEFoPEe R e
P LR Soudure strsson o -- o - ) °
o :‘“"; ° 266 o - o forte Lincohérence de prescription
e i =
o Energy | ?" ; O Definirle. des che Doublons. mammmsmsdmmemeusas ‘madification du.
S ’k “ ‘! granularité t‘t:l“d ge est: “ s faisante 7 « Doit-il déboucher sur un plan daction chiffré ?
ioveling 50 o1 LG = 5

O Proparer les sloments necessaires y .
e o esieanion do o solocal Lo confusionde otient
Lot doconteny i, e e [ ricHe pRaTQUE ui.cele crive ez systémoticuernt ave o nom fgurant s
alogues communiqués de presse)sont i ..
;.Z:H e et s e Prode santé:les
- bonnes pratiques pour

nfoncon de vos i
Calations rules

DEMANDER UN AUDIT ENERGETIQUE >

communlquer sur Internet

(et sur sonsite,

effy Checklist eanov At © wora
[ Prime Effy ]

Les 4 éléments
d'un dossier.complet ﬁ

COMPARATIVE REVIEW
Dynamic Shading Solutions
for Buildings

GUARDIAN
[ Grgeines

v W

o0, Q %5%

roders S0 g M

K00 podslogie fomine

<MAGAZINE

fonctionnalités au
cceur de vos projets

SIG Télécom

Le client a fait sa demande de prime en igne o 13 crlteratohlyouinrdecionmaking s supports
AVANT le début des travaux
de rénovation énergétiaue. Vous avez 9 mois. P N .
& compter de la fin des travaux pour nous 4 Extermalshading st ol Droarricgring. S f:én .:-Jmnnmuw 7z Z | Z | 7 Z |« <
transmettre un dossier complet. Voici les — e . Pour faciter Ia prise de décision et intervention sur s réseaux
4 documents essentiels & ne pas oublier. T - v v de télécommunications, porter une importance & a topologie et
5 o . . § ) - aumodele de données récoltées est primordial. En efet,cette analyse

( - Crstondinsto ot [CR & long,

@ e— x x , devotre projet Télécom.
oo B ¢ v | v
; Nattig . . . g - Quelles sont les 7 fonctionnalités a intégrer
1 Le devis des fravaux e . || S ] E absolument dans votre SIG ?
Newaityofra

" Attention, aucune

&l demande de prime |

Uncbetructed view . .

Publicits directo ouindirecte.

Lot outes Borrieespublcties ele|jlelelals 7
[} 1 doit comporter: — x s olelolole el

Le numéro du bon de le materielnstallé et ses

Tidentité de votre saciété (moraue, modéle, H
nom,raison socie, sttt résistonce thermique,

Juncicue, SREN, coordonnses épcisseur désignation, prix

et ackesse); unitaes prcHT/TIC/ VA -
la date et la signature st prestations prises en

manuscrtes du clent chorge, etcl.

Suithingtime

Ern—.

Réponse dans cette fiche pratique.

1. Infopro Digital Leads 9 critéres essentiels pour choisir ma marketplace | 2. Effy Prime Effy - Les 4 éléments d'un dossier complet | 3.Eqinov Les 6 étapes clés pour renouveler votre Audit Energétique
4. Guardian Glass Dynamic Shading Solutions for Buildings : comparative review | 5.Laser Rhone Alpes Les techniques de micro soudure passées au crible | 6.Solocal Pro de santé :les bonnes pratiques pour

communiquer sur Internet (et sur son site) | 7.Captain Pharma Préparation de pilulier: 7 erreurs a ne pas commettre | 8.GISmartware 7 fonctionnalités au coeur de vos projets SIG Télécom



Sur 5 mois, nous avons eu 1926 leads générés par les contenus et

70 demandes de démo. Tout le monde est content chez nous'!

Jean-Philippe Duquerroy
Head of Marketing
Francis Lefebvre e-Compliance

Casclients >



https://invox.fr/clients-realisations/

@ Formats
rédactionnels
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Qu’est-ce qu’un format
rédactionnel ?

® Lesformats rédactionnels réunissent tous les contenus rédigés, non designés : articles, interviews, dossiers... lls traitent d'un
sujet précis et sont anglés.

@ Ce sont des écrits qui permettent de partager votre expertise, de booster votre visibilité et de renforcer votre Thought
Leadership de maniere réguliere.

@ lisviennent enrichir divers supports de communication — aussi appelés « contenants » — du blog professionnel au magazine
web en passant par le resource center.

Les avantages des formats rédactionnels

® Ce sont des contenus relativement simples a produire :
ils n'impliquent pas de ressources design, un bon brief et
une bonne plume suffisent !

@ Iis s'adaptent a toutes les cibles et niveaux d'expertise.
Et sont parfaitement adaptés a l'internationalisation.

@ lis sont la matiére premiére de votre maillage interne et
contribuent a vos objectifs SEO. Grace a des CTA menant
vers des contenus gated ou des offres, ils permettent
la conversion des leads.

@ s ont une longue durée de vie, sont recyclables et
peuvent étre mis a jour facilement.
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Formats rédactionnels : ou les faire vivre ?

Le blog

Le blog est le support le plus courant pour publier des formats rédactionnels. Les
contenus y sont présentés de fagcon antéchronologique, a travers une catégorisation
assez sommaire. Le design se veut simple, voire minimaliste.

Quelques exemples de blogs animés par Invox...

Le Blog des entrepreneurs CK blog

by Intuit QuickBooks by CrossKnowledge

Le Blog des entrepreneurs (anciennement Le blog de Crossknowledge donne des
Happy Business) contient tout ce qu'il faut conseils et techniques pour accroitre
savoir pour entreprendre et faire décoller la performance du programme de
son business. formation digitale en entreprise.

So Socialy
by Socialy

Toutes les nouvelles tendances digitales
décryptées par I'agence de marketing
Socialy sont disponibles dans ce blog.
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https://quickbooks.intuit.com/fr/blog/
https://blog.crossknowledge.com/
http://www.socialy.fr/blog/

% UNWOX  FORMATS REDACTIONNELS

Le magazine web : le blog « évolué »

Véritable média en ligne, le magazine web est marketé et présente une maquette plus
riche, une catégorisation éditorialisée... Les contenus rédactionnels publiés peuvent
étre accompagnés d'éléments designés (infographies ou formats téléchargeables).

Quelques magazines web animés par Invox

CoExpert Le magazine

by COMAP by GiSmartware

Le magazine CoExpert s'adresse aux Ce magazine, signé GiSmartware, est
pros de la plomberie, du chauffage destiné aux exploitants de réseaux (eau,
et de la climatisation. assainissement, électricité, téléecom...).

Le maGAZine
by Gazprom Energy

Dans son maGAZine, Gazprom Energy
aborde tout ce qu'il faut savoir sur le marché
de I'énergie, et notamment du gaz naturel !

37


https://coexpert.comap.fr/
https://www.gismartware.com/blog/
https://www.gazprom-energy.fr/gazmagazine/

% tNWOX  FORMATS REDACTIONNELS

Le resource center : le dernier-né de la famille

Le « centre de ressources » a pour ambition de centraliser tous les contenus d'une
entreprise - news, dossiers, formats téléchargeables — en offrant une navigation par
filtres : sujets, secteurs d'activité, formats recherchés, niveau d'expertise...

Resource Center Invox
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https://invox.fr/ressources/
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Quelques exemples de contenus rédactionnele

Edition de logiciels

550 collaborateurs

Les retailers francais ala
conquéte du marché russe

Article S - Actualité I I

Apres sa participation au Forum
économique international de
Saint-Pétersbourg, Generix fait

le point sur le marché russe en
donnant son point de vue d'expert
aux directeurs Supply Chain.

Edition de logiciels
50 a 100 collaborateurs

Akuiteo vous donne rendez-
vous aux Salons Solutions!

Article S - Actualité I I

Akuiteo fait sa rentrée sur les
Salons Solutions ! Pour l'occasion,
I'éditeur de logiciels participe a
deux conférences et invite les DAF
et autres controleurs de gestion

a venir découvrir ou redécouvrir
son logiciel.

ﬁ?:p Energie

900 collaborateurs

MaPrimeRénov' et CEE:
deux aides cumulables pour
la rénovation énergétique

Article M - Conseil I I

A partir de 2021, MaPrimeRénov'
n'est plus réservée aux foyers les
plus modestes ! La rédaction du
maGAZine aide les gestionnaires
de copropriétés a comprendre et
bénéficier de cette aide.

Edition de logiciels
100 a 199 collaborateurs

Digital Learning:
A Step-by-Step Guide
to a Successful Rollout

e
IS

Article L - Décryptage

Marie-Loup Baron, Client
Success Team Manager chez
CrossKnowledge, fait part de
son savoir-faire dans le
déploiement d'une solution
de Digital Learning.
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https://www.gazprom-energy.fr/gazmagazine/2020/09/cumul-maprimerenov-cee/
https://www.gazprom-energy.fr/gazmagazine/2020/09/cumul-maprimerenov-cee/
https://www.gazprom-energy.fr/gazmagazine/2020/09/cumul-maprimerenov-cee/
https://www.akuiteo.com/blog/salons-solutions-2020
https://www.akuiteo.com/blog/salons-solutions-2020
https://www.generixgroup.com/fr/blog/marche-russe-retailers
https://www.generixgroup.com/fr/blog/marche-russe-retailers
https://blog.crossknowledge.com/digital-learning-guide-successful-rollout-training/
https://blog.crossknowledge.com/digital-learning-guide-successful-rollout-training/
https://blog.crossknowledge.com/digital-learning-guide-successful-rollout-training/
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Edition de logiciels
50 a 100 collaborateurs

Voici pourquoi vous
n'utilisez pas toutes les
fonctionnalités de votre ERP

Article M - Décryptage I I

Les spécialistes de I'édition de
logiciels d'Akuiteo répondent
avec pédagogie a la question des
fonctionnalités de I'ERP, qui se
pose régulierement chez les

DAF et PDG.

Edition de logiciels
50 a 100 collaborateurs

L'importance de I'import des
données et de son contrdle

Article XL - Décryptage I I

Pour aider les gestionnaires de
réseaux a bien faire fonctionner
leur systeme d'information
géographique, GiSmartware
propose un article dédié a
l'import de la data.

Industrie

20 & 49 collaborateurs

Mécanique des fluides:
quel est le point commun
entre les larmes de vin et la
soudure laser ?

Article M - Conseil I I

Avec sa comparaison insolite
entre la soudure laser et les
larmes de vin, Laser Rhone Alpes
permet aux responsables

de production et d'achat de
s'immerger dans le secteur

du laser industriel.

)

= Energie

100 collaborateurs

Certification ISO 50001 :
pourquoi s'équiper d'une
solution digitale ?

Article XL - Décryptage I I

Décryptage et aide a I'application
de lanorme ISO 50001 :
METRON dévoile aux industriels
la solution pour se lancer

dans I'amélioration de leur
management énergétique.


https://www.laser-rhone-alpes.com/magazine/technologie-laser/mecanique-fluides-soudure-laser-larmes-vin/
https://www.laser-rhone-alpes.com/magazine/technologie-laser/mecanique-fluides-soudure-laser-larmes-vin/
https://www.laser-rhone-alpes.com/magazine/technologie-laser/mecanique-fluides-soudure-laser-larmes-vin/
https://www.laser-rhone-alpes.com/magazine/technologie-laser/mecanique-fluides-soudure-laser-larmes-vin/
https://www.gismartware.com/blog/import-donnees-sig/
https://www.gismartware.com/blog/import-donnees-sig/
https://www.metronlab.com/fr/blog/certification-iso-50001-solution-digitale
https://www.metronlab.com/fr/blog/certification-iso-50001-solution-digitale
https://www.metronlab.com/fr/blog/certification-iso-50001-solution-digitale
https://www.akuiteo.com/blog/vous-nutilisez-pas-toutes-les-fonctionnalites-dun-erp
https://www.akuiteo.com/blog/vous-nutilisez-pas-toutes-les-fonctionnalites-dun-erp
https://www.akuiteo.com/blog/vous-nutilisez-pas-toutes-les-fonctionnalites-dun-erp
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Edition de logiciels
50 a 100 collaborateurs

Mazars case study -
An ERP for 40 French
entities

Article S - Push de contenu gated I I

Ce court article d'environ

300 mots a servi a Akuiteo

a accrocher un cas client sur

son blog afin de le référencer pour
le SEQ. Ce genre de « news push »
sert également a inciter au
téléchargement:le copywriting
est essentiel.

@q Services / Consulting
30 collaborateurs

Forfait Mobilités Durables:
et si vous vous lanciez ?

Article L - Décryptage I I

Dans son article, Tous Covoitureurs!
définit et explique le dispositif

de Forfait Mobilités Durables

pour aider les responsables RH et
responsables de site a le mettre

en place.

[ﬁ Services [ Consulting
120 collaborateurs

Transformation digitale :
la donnée au coeur de
votre business

Article L - Décryptage I I

La gestion de la donnée est

au ceceur de la transformation
digitale. Pour cela, Lizeo rappelle
aux responsables de la data et du
digital les applications concrétes
de la data dans un business.

Edition de logiciels
550 collaborateurs

L'essentiel de la gestion
des transports

Article L - Dossier de curation I I

Generix met a disposition des
responsables Supply Chain un
dossier complet pour tout savoir
sur la gestion des transports::
du transport multimodal au choix
d'un TMS en passant par

la livraison écoresponsable.
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https://www.lizeo-group.com/fr/Blog/La-Data-au-service-de-votre-metier/La-transformation-digitale/Transformation-digitale-la-donnee-au-coeur-de-votre-business
https://www.lizeo-group.com/fr/Blog/La-Data-au-service-de-votre-metier/La-transformation-digitale/Transformation-digitale-la-donnee-au-coeur-de-votre-business
https://www.lizeo-group.com/fr/Blog/La-Data-au-service-de-votre-metier/La-transformation-digitale/Transformation-digitale-la-donnee-au-coeur-de-votre-business
https://www.touscovoitureurs.com/blog/decouvrir-forfait-mobilites-durables/
https://www.touscovoitureurs.com/blog/decouvrir-forfait-mobilites-durables/
https://www.generixgroup.com/fr/blog/dossier-lessentiel-de-la-gestion-des-transports
https://www.generixgroup.com/fr/blog/dossier-lessentiel-de-la-gestion-des-transports
https://www.akuiteo.com/en/blog/mazars-case-study-an-erp-for-40-french-entities

% UNWOX  FORMATS REDACTIONNELS

Zoom sur les interviews

Du format trés punchy (« 3 questions a.. ») aux interviews fleuves (jusqu'a 10 questions), ce type de contenu
permet de donner la parole a un expert et parfois de mettre en lumiere une collaboration.

Quelques exemples dinterviews

Edition de logiciels
50 a 100 collaborateurs

Standards dans le rail : I'interview
de Fabrice Simonin

Interview S I I

Fabrice Simonin, directeur du péle rail
de GiSmartware, revient sur les enjeux
et opportunités d'un sujet stratégique
pour les éditeurs de logiciels.

Edition de logiciels
550 collaborateurs

« Nous sommes encore loin d'avoir exploité
tout le potentiel de la Data Science »

Interview L I I

Ayoub Mcharek, Data Scientist chez Generix Group,
fait découvrir son métier aux responsables Supply
Chain. Durant une interview, il répond a toutes

les questions qui se posent sur le potentiel et les
apports de la Data Science pour la gestion de
chaine logistique.

q%: Energie
900 collaborateurs

« Les entreprises doivent se saisir
de la question du solaire »

Interview L I I
Gazprom Energy a donné la parole a Pascal
Pénicaud, directeur général de Tenergie. Sixieme

producteur d'énergie renouvelable sur le marché
francais, il évoque l'importance de I'énergie solaire.

42


https://www.gismartware.com/blog/standards-rail-interview-fabrice-simonin/
https://www.generixgroup.com/fr/blog/nous-sommes-encore-loin-davoir-exploite-tout-le-potentiel-de-la-data-science
https://www.gazprom-energy.fr/gazmagazine/2018/05/interview-energie-solaire-pascal-penicaud/
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Le monde d'aprés:
vers une innovation en santé

=@ Banque plus collaborative

3800 collaborateurs Interview L I I

Désireuse d'enrichir sa communauté d'entrepreneurs, CIC Place de
I'innovation offre aux entrepreneurs en santé un point de vue d'expert:
Florence Agostino-Etchetto, directrice générale de Lyonbiop0le, fait le point
sur les enjeux que rencontrent les acteurs de I'innovation dans le contexte
de la crise sanitaire Covid-19.

Application C# : enjeux
et avantages de la migration

Edition de logiciels sur Llnq

50 a 100 collaborateurs Interview L I I

Joffrey Truyen, développeur .net chez GiSmartware, partage son retour
d'expérience sur I'optimisation de la gestion des requétes grace a la migration
sur Ling. L'occasion d'offrir un point de vue expert aux éditeurs de logiciels'!
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https://www.gismartware.com/blog/gestion-requetes-migration-linq/
https://www.cicplacedelinnovation.com/blog/innover/interview-innovation-sante/
https://www.cicplacedelinnovation.com/blog/innover/interview-innovation-sante/
https://www.cicplacedelinnovation.com/blog/innover/interview-innovation-sante/
https://www.cicplacedelinnovation.com/blog/innover/interview-innovation-sante/
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La newsletter :
le come-back foudroyant

L'email marketing n'a pas dit son dernier mot ! Envoyée régulierement,
une newsletter vous permet de créer un espace de contact et d'échange
privilégié avec votre cible tout en vous donnant |'occasion de pousser
vos beaux contenus (rédactionnels ou non).

Les objectifs d'une newsletter efficace

@ travailler vos leads
(réactivation, nurturing, fidélisation...)

@ fidéliser votre audience (a newgletter Tnvox
grace a un rendez-vous régulier

@ développer votre Thought Leadership
grace a une prise de parole unifiée

S'inscrire a la newsletter

a4


https://ressources.invox.fr/newsletter-invox-hors-serie
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@q Banque
3800 collaborateurs

Newsletter CIC

Newsletter bimestrielle I I

Cibles: responsable innovation,
créateur de projet, start-upper

@@; Services / Consulting

120 collaborateurs

Template
Newsletter Lizeo

Newsletter mensuelle I I

Cibles: pricing analyst,
responsable commercial,
chief digital officer
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Resource Center
Invox

Vous étes pas mal inspirés par ces contenus...

Mais quels sont les enjeux qui se cachent

derriere ces formats ? Comment avoir une vue Et notre chaine YouTube >
macro, pas seulement arrétée sur la création

de contenus ?

Venez visiter notre Resource Center:

pres de 300 articles, vidéos et contenus
téléchargeables pour muscler votre marketing
digital. On y parle Content (obviously), Martech,
Automation, SEO, Social Media, Data Quality...
Découvrez nos contenus et mettez-vous

a niveau sur I'ensemble des sujets

qgui font la Demand Generation.

Un pied dans le Resource Center >



https://www.youtube.com/c/InvoxContentMarketing
https://invox.fr/ressources/

NEW

Contenus SEO
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Le SEO chez Invox

L'expertise SEO chez Invox s'articule autour de 4 axes:

AR 5B smanti
®l© Playbook SEO Cocon sémantique

Réaliser un audit technique et sémantique
et, un benchmark concurrentiel afin
d'identifier les mots-clés renseignés

par vos prospects sur les moteurs de
recherche, et vous proposer une stratégie
SEO adaptée.

;% Contenus SEO

Créer et mettre en ligne des contenus
sous des formats dédiés a la
performance SEO.

Mener une réflexion sémantique autour
de vos sujets stratégiques

et structurer vos contenus autour de ces
thématiques en identifiant au préalable
les mots-clés associés.

<>

((% Audit et maintenance

Auditer votre patrimoine de contenus
déja en ligne et en opérer la maintenance
(nettoyage et optimisation, boost

du maillage interne, balisage HTML,
recherche iconographique..).
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Qu’est-ce qu’un contenu SEO ?

CONTENUS SEO

Un format congu spécifiquement pour gagner en visibilité
sur les moteurs de recherche.

Un contenu créé selon les techniques d'optimisation du
référencement naturel sur les moteurs de recherche::
écriture « SEO friendly », maillage, mots-clés...

Un contenu d'un haut niveau de qualité éditoriale :
expérience de lecture, fond, cohérence avec I'offre...

Un contenu permettant d'étre référencé sur les mots-clés
principaux de votre secteur, soit les requétes de vos cibles,
idéalement en 1°© page des résultats Google.

Les avantages des contenus SEO

Les contenus SEO boostent le référencement naturel de votre
site et votre visibilité sur vos thématiques stratégiques.

Ce sont avant tout de bons contenus qui répondent aux
intentions de recherche de vos personas.

lIs permettent d'augmenter la conversion sur votre site en
attirant un trafic de qualité.
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Les formats SEO

Page pilier

@ Une page de destination (page Hub) qui couvre tous les
aspects d'une grande thématique stratégique et propose
des liens vers des articles plus approfondis.

@ cElle est associée a des contenus plus détaillés abordant
des sous-thématiques ou |'un des mots-clés principaux.

@ Elle permet de capter l'intention de recherche de l'internaute
et d'y répondre tout en actionnant d'importants leviers SEO
(maillage, longueur du texte, mots-clés...).

Glossaire

@ Une page Hub sur une thématique spécifique avec
une liste de termes a définir. Chaque terme fait le lien vers
une définition sous forme d'article optimisé sur un mot-clé
ou une requéte précise (idéal pour le maillage).

@ Un espace pour évangéliser sur un théme et travailler des
requétes volumiques et techniques.

@ Un contenu permettant également de proposer des
descriptions détaillées de vos domaines d'expertise
ou de vos offres.

FAQ

Une page Hub contenant la liste des questions les plus
fréequemment posées sur une thématique donnée avec,
pour chaque question, un lien vers une page spécifique.

Elle permet de répondre aux intentions de recherche
des internautes et de vous positionner a la fois sur
les mots-clés principaux, mais aussi sur les requétes
longue traine moins volumiques.

Articles

Des articles rédigés pour répondre a une requéte
sur un mot-clé cible, destinés a enrichir des cocons
sémantiques, étre associés a une page FAQ ou a un
glossaire.

Rarement seuls, les articles SEO permettent de
renforcer le maillage interne et votre présence sur
une thématique recherchée par vos personas.

50
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Dictionnaire
SEO Invox

167 définitions pour dompter I'algo

Difficile de maitriser le SEO... Encore plus quand on ne connait pas
ses notions, toutes plus jargonneuses les unes que les autres !

Ce dictionnaire propose des définitions claires aux principaux
termes utilisés dans la sphére du SEO, afin de les rendre digestes
a un plus grand nombre et d'en « désacraliser » la pratique.

Il vous sera utile pour:
connaftre les particularités des moteurs de recherche;;
maitriser les enjeux des référenceurs;

découvrir les pratiques (plus ou moins recommandées)
qui permettent d'atteindre la position zéro;

booster votre trafic naturel ;

comprendre la lutte intestine des freres ennemis
white et black hat...

Télécharger le glossaire >



https://ressources.invox.fr/glossaire-seo

S .
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Edition de logiciels

50 a 100 collaborateurs

Comment choisir
une solution ERP ?

Page pilier M, environ 3 000 mots I I

Mot-clé cible : choisir solution ERP

Avec ce contenu, Akuiteo aide les consultants
et chefs de projet internes ou AMOA dans
leur choix d'une solution ERP pour société de
services.

Cette page pilier couvre la thématique dans sa
globalité en répondant aux principales intentions
de recherche des utilisateurs (typologie de
logiciels, criteres de sélection..). Sa pertinence
SEO est renforcée par des liens pointant vers des
articles de blog traitant des mémes sujets.

Voir le contenu >
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https://www.akuiteo.com/choisir-solution-erp
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Edition de logiciels

10 219 collaborateurs

Tout savoir sur I'expérience
client en 10 questions

FAQ, 10 questions I I

Mot-clés cibles : expérience client (qu'est-ce que
I'expérience client, comment améliorer I'expérience
client, que faire pour mesurer lI'expérience client, etc.)

A l'aide de cette FAQ, Vocaza — pionnier du
management de I'expérience client en
France — se positionne sur LA thématique clé
de son activité!

A travers 10 questions et leurs réponses
détaillées dans des articles a portée de clic,
cet éditeur de logiciel permet a ses prospects
de comprendre les principaux enjeux et
notions liés au concept d'expérience client.

Voir le contenu >
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https://www.vocaza.com/faq-experience-client/
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Industrie
W, ® roux i
’ ’ solutions 10 4 19 collaborateurs

Glossaire du matériel
de levage

Glossaire ] I

Mot-clés cibles : anneau de levage, arrimage,
carnet de maintenance...

Savez-vous ce qu'est un gerbeur ? A quoi sert un
palan ? Spécialiste du levage et de I'arrimage,
Roux Solutions propose avec ce glossaire une
définition des principaux termes de son activité.

Un contenu trés utile dans un domaine
d'expertise aussi technique ! Avec, en prime,
une optimisation du référencement sur des
mots-clés particulierement stratégiques.

Voir le contenu >


https://blog.solutionlevage.com/glossaire

S .
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@Q Services / Consulting
Plus de 2 000 collaborateurs

Référencement naturel :
booster votre visibilité web

Page pilier L, environ 4 500 mots I I
Mot-clé cible : référencement naturel

Quoi de plus naturel que de réaliser une page
pilier sur le théme... du SEO ? Surtout lorsque
I'on s'appelle Solocal, spécialiste des solutions
digitales pour les entreprises locales.

En 10 grandes questions, cette page pilier donne
les clés pour comprendre 'univers complexe
du référencement et renvoie vers des contenus

associés pour approfondir le sujet.

Voir le contenu >



https://www.solocal.com/ressources/dossiers/referencement-naturel-seo

S .
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Edition de logiciels

10 219 collaborateurs

Tout savoir sur le Net
Promoter Score (NPS)

Page pilier M, environ 3 000 mots I I

Mot-clé cible : Net Promoter Score

En tant que spécialiste de I'expérience client, Vocaza
se doit d'étre présent — et |égitime — sur le mot-clé
« Net Promoter Score », I'un des indicateurs les plus
utilisés pour évaluer la satisfaction client (oui c'est
un peu plus subtil que ¢a, lisez la page pilier!).

Cette page pilier permet, en 3 000 mots, de faire

le tour des enjeux du NPS et renvoie vers

un ensemble d'articles existants ou créés pour
I'occasion, des pages offre, ainsi qu'un cas client.

Bonus: la page est accessible directement
dans le menu.

Voir le contenu >
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https://www.vocaza.com/net-promoter-score-nps/
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L'équipe

La Team Invox est composée de différentes expertises : Team Content
(100 % Content Marketing), P6le Martech, Péle Growth (Social Media & SEO)...

Les Content Managers définissent les stratégies de
contenu, puis pilotent la production des contenus. Prise de
briefs, cadencement des plannings, animation des comités
édito, reporting Content Marketing : ce sont les chefs
d'orchestre de votre Content Marketing.

Les Content Designers assurent l'impact et
I'hnomogénéité de I'ensemble des contenus produits
pour vous: contenus téléchargeables, infographies,
vidéos en tout genre, snacks, images a la une..

L'assurance qualité d'une bonne ligne éditoriale.
Les Content Editors relisent, optimisent et propulsent

+ tous les contenus produits par Invox (ortho, typo, opti SEO,
design et copywriting, CTA et éléments de conversion,
maillage interne, etc.).

Pour connaitre en détail
les membres de ['équipe,
rendez-vous sur notre site !

J'yvais >
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Qu’est-ce qu’une
infographie ?

& Uneinfographie est un format qui répond au besoin de pédagogie et
de « facilitation visuelle ».

@ C'estun contenu qui peut répondre & plusieurs objectifs grace a de
nombreux concepts et structures possibles: timeline, do's & dont's,
représentation d'un espace, systeme de flux, graphique de process..

Les avantages de l'infographie

@ Trésvisuelle, elle permet de faire passer des informations de
maniere claire, concise et ludique.

@ Elle s'adapte a tous les sujets, du plus simple au plus
technique, et a tous les profils de lecteurs, du plus novice au
plus expert.

@ Elle fait partie des contenus les plus viraux sur les réseaux
sociaux et des plus cliqués dans les emailings.

& Elle est propice aux déclinaisons, notamment sous forme de
Snack Content.
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& delivengo

E-commerce

DEPLOYEZ-VOUS A L'INTERNATIONAL !

(¢]

i nt
les destinations plébiscitées ?

lles

»

90%

Vous étes a la téte d'un business
florissant en France et vous hésitez a
vous développer a l'international ?

@g Services / Consulting

Plus de 10 000 collaborateurs

E-commerce:
déployez-vous a
I'international!

Infographie L I I

Ce contenu, réalisé pour

la branche Delivengo de

La Poste, est le second

mail d'une campagne de
Marketing Automation
visant a fidéliser des clients
en les invitant a commander
avec Delivengo Easy, qui
permet d'envoyer des petits
colis a l'international.

Edition de logiciels

50 a 100 collaborateurs

Réussir le pilotage
de vos plans de
transformation et
de performance

Infographie M I I

Avec cette infographie,
One2Team — éditeur d'une
plateforme d'entreprise
work management — met
en avant les atouts de sa
solution de pilotage de
plan de transformation

« Strategic Initiaves ».
L'objectif : faire marir des
chief transformations
officers encore en phase de
considération.
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Infographic

THE EVOLUTION

OF WORKPLACE LEARNING

(4

m@
, L~
| ‘

LINEAR EVOLUTION LIFELONG LEARNING
WITH REPETITIVE SKILLS AND PERSONAL DEVELOPMENT

RIGID SCHEDULES LEARNING ANYTIME
AND DISPLACEMENTS AND ANYWHERE

[NoW |
= WE]

ACTIVE
LISTENING

HARD SKILLS PRIORITIZATION OF SOFT SKILLS
WITH LIMITED SCOPE

-

Edition de logiciels
500 collaborateurs

The Evolution of
Workplace Learning

Infographie M I I EE

Reéalisée en francais et en
anglais, cette infographie
met en avant 'évolution de
la formation avec 'usage
de logiciels multisupports.
Elle renforce ainsi I'expertise
de CrossKnowledge, éditeur
de solutions de formation

a distance, auprés des
responsables Learning

& Development.

@Q Banque
2 000 a 5 000 collaborateurs

Wanted - Sur
la piste de
I'entrepreneur

Infographie L I I

S'appuyer sur des chiffres pour
connaiftre le profil type des
entrepreneurs de demain:

tel est le sujet de cette
infographie publiée sur le blog
CIC Place de l'innovation.

Un contenu au design original
qui s'adresse aux porteurs

de projets innovants et aux
responsables innovation.
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FRANCIS LEFEBVRE

[€ cOMPLIANCE

LES SANCTIONS FISCALES
EN MATIERE DE TVA

La TVA représente la moitié des recettes
fiscales nettes de I'Etat. En 2019, ce montant
a représenté 129,2 milliards d'euros !

o Forum de o perormance

o ]
MAJORATIONS,

PENALITES ET AMENDES
INTERETS DE RETARD
Facture irréguliére et
non conform

de production
deTVA R fraude 3 la TVA

Non-respect de I'obligation
de télédéclaration

de0,2%
de 60 €)

)
<
Insuffisances des acomptes
de TVA

Vous avez des sueurs froides a I'évocation de toutes ces sanctions ?
le d

Edition de logiciels

7 collaborateurs

Mémo - Les
sanctions fiscales
en matiere de TVA

Infographie L I I

Cette fiche mémo est une
déclinaison de fiches pratiques.
Un format imprimable trés
pratique pour n'oublier aucune
regle en matiere de majorations,
de pénalités, d'amendes...

Idéal pour tout expert de la
compliance — et pour assurer
une stratégie de Lead Nurturing !

# CoExperT

Qui sont les Frangais qui font réaliser

DES TRAVAUX DE RENOVATION ?

| 5

A

|-t

=

L'amélioration a petits pas

G PROFIL

42%
des ménages vivant en

maison individuelle

Dynamique de travaux
réalisés au fil de I'eau

Faible prise en compte
des enjeux énergétiques
dans les travaux entrepris

-
[/ oBJECTIF

Réaliser des travaux d'entretien
et d’amélioration du logement.

(@ ey

Pour les pouvoirs publics et les
installateurs : insuffler une prise de

conscience et une prise en compte de

I'amélioration de la performance
énergétique dans les travaux réalisés

Lentretien courant

I

24%
des ménages vivant en maison
individuelle

Représentation importante de
personnes de plus de 65 ans

Logements et installations anciens

Pas de dynamique de travaux

' OBJECTIF

Assurer les réparations et
I'entretien courant du logement.

4

£

Industrie

250 a 499 collaborateurs

Qui sont les
Francais qui font
réaliser des travaux
de rénovation ?

Infographie L I I

Avec ce contenu visuel,
COMAP — fabricant de
matériel de plomberie et

de chauffage —, apporte
aux installateurs des
informations précieuses: en
les aidant a comprendre quel
type de personne a recours
ala rénovation, elle les aide
a savoir quelle position
adopter aupres de sa cible.

62



9
4

o INFOGRAPHIES

Zoom sur le ThinglLink

Thinglink, en bref

L'outil ThingLink permet de réaliser des formats « augmentés » uniques. Sur un
support visuel choisi (photo, infographie, fiche pratique...) sont ajoutés des points
d'ancrage : au survol, des bulles apparaissent. Celles-ci peuvent contenir du texte,
une image, une vidéo, un CTA...

C'est donc un format idéal pour créer des contenus aussi dynamiques qu'efficaces !

:%l Industrie

2 000 a 4 999 collaborateurs

De 5 kritieke fouten die elektrische brand
kunnen veroorzake

ThingLink = I I

Avec ce ThingLink, Schneider Electric — spécialiste en gestion de
I'énergie et automatisation —, sensibilise les électriciens aux
5 principales causes d'incendie électrique dans le secteur résidentiel.

Un contenu ludique et visuellement attrayant pour une campagne
dédiée a l'electrical safety.
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'35222 IAN Interactive infographics (1)

T

Choosing the Right
Type of Glass

To Help Create a Comfortable and
Energy Efficient Building

_|_

NORTH-EAST (%)

ROOF GLAZIN
Architectural
multifunctional coated glass

an

Architectural
coated glass with a
high light transmission

SPANDRELS
Architectural solar
control coated glass

{OPFRONTS
Anti-reflective glass

(7) SOUTH-WEST

Anti-reflective glass

Dynamic glass

BALUSTRADES
High durable architectural
coated glass

a

SPANDRELS q
Building integrated

photovoltaics

Industrie

19 000 collaborateurs

Choosing the Right
Type of Glass

ThingLink ;:g
Ce ThingLink identifie les types
de verres a utiliser pour les
différentes zones d'un immeuble
en fonction des besoins et
usages définis !

Exemple de bulle interactive

au curvol

arour)

Pour améliorer les performances en matiére d’approvisionnement, I'heure est

alamutualisation des moyens et a la coll

laboration entre les acteurs de la chaine.

Quelles sont les pratiques de Supply Chain en mode collaboratif & adopter ?

Zoom sur ces 10 modéles ¢

Gestion partagée
des approvisionnements
ou Co-Managed Inventory

La gestion des approvisionnements du

distributeur est transférée a Vindustriel

3 travers un processus partagé.

STORE
388

Cross-docking

Ceest un processus en flux tendus dans lequel
les fournisseurs livrent les marchandises dans
un entrepét de groupage / dégroupage afin
dlexpédier les produits au plus vite chez le
distributeur, et ce, sans stockage
intermédiaire.

prouvés et leurs bénéfices.

GPA Point de vente

Pour réaliser son calcul de commande,

lindustriel exploite directement les données
s niveaux de stock en linéaire
:tnon celles des centres de

Retailer Managed Inventory

Dans ce modele, le distributeur gére lui-méme
son caleul d’approvisionnement et envoie ses
commandes directement au fournisseur.

Multipick

Ce dérivé de la G

commun. Les prc
plusieurs entrep
souhaitant rejoin
livraison

Edition de logiciels
550 collaborateurs

Gestion partagée
et mutualisée des
approvisionnements:
10 modéles éprouvés
et leurs bénéfices

Thingtink || ]
Ce contenu interactif
présente 10 modeles fiables

de gestion partagée des
approvisionnements.
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1. La Poste Solutions Business Médias publicitaires : les nouvelles attentes des Francais | 2. COMAP Quelle perception les Frangais ont-ils du BTP ? |

3. Captain Pharma Médicaments et départ a I'étranger: comment se préparer ? | 4. Arval Public LLD Location longue durée:7 idées recues

‘ captain
e pharma

LAPOSTE

SOLUTIONS

B0sINESS

Médias publicitaires :
les nouvelles attentes des Francais

Médicaments et
He départ a I’étranger
OEXPERT

o Comment se préparer ?

Lactualité récente a conduit beaucoup de Francais a repenser leur
maniére de consommer. Mais quel impact cette situation a-t-elle eu sur
lour rapport aux médias publicitaires

Location longue durée
7idées regues

— -
Pour vous aider & répondre aux nouvelles attentes de vos prospects
et clients dans le « monde d'aprés » Isoskele, filale e La Poste, partage.
les résultats d'une enquéte menée aupres des Francais'. a) *

QUELLE PERCEPTION  _
. ¥ LES FRANCAIS ONT-ILS -
DU BTP ?

Q) Enphormaci, fes midicments e vous receves
counrant un molsde tratament, Mol comment fare

Vous voyez la location longue durée (LLD) comme une route semée d'embiches ?

I est temps de partir & la chasse aux idées regues !
Maladie pour vous permettre de partir avec vos

médicaments pourune durée de & mals maxinum. g

(4

L'influence du confinement n globale du BTP

sur le rapport aux médias

w [* °] .
. & o =6 o ® .,
[}

£ 8 Pour un départ entre -
1a 3 mois

Le courrier publicitaire a davantage
manqué aux Francais que les
publicités a la télévision ou a la radio.

des Frangais ont

85 % une bonne image

du secteur du BTP

T Dites  votre médecin que vous partez & étranger.
e Il apposera sur I'ordonnance lo mention nécessaire :
- O Imprimés publicitaires « Départ & [étranger, accord de délivrance pour KM Faux | S vous faites peu de kilométres,
-— - ) — 3 mois moximum » " Votre loyer est adapté et vous pouvez
- Courrers adressés (prospects) des interrogés pensent qu'il UL s ongCarmps
Gréce aux services associés, Vous pouvez
- Pubicic  a ikviion 89 cy ¥ a des métiers difficiles et N > PN am. i e et il
- Publcté & 1araco O/ des conditions de travail e augmentent au fil du temps |
pénibles dans le BTP » »
Amd ame .
) L
.
T Vo v
sursollicitation numérique. f « — P
des Francais trouvent que le L4
=, - 86 % BTP est un secteur qui . )
\ L recrute beaucoup de 'Assurance Maladie n falt.. non. Un véhicule amorti est P
43 % | bien souvent un véhicule vieillissant, -,
111 75 ° ont Fimpresson rusage ct dentretien e
[ que c'est un secteur qui deviennent de plus en plus
- I I I \ facile dacces » o importants. Et L ne faut pas oublier
° -

- les codts difficilement chiffrables
q le temps passé 4 la gestion
des Frangais déclarent avoir et P .

-
regu tr s publicitaires A v cministrative,
SR = i - Vimmobilisation du véhicule lors des
. et un retour du courrier en boite ﬂ . multiples interventions et a perte
aux lettres remarqué et apprécié. - dexploitation qui en découle.
et

Présentez 'ordonnance et l'attestation a votre

a A
Lutd m m

Le loueur ne vous demande pas de Lui
rendre un véhicule neuf ! IL doit simplement.
étre rendu dans un état dit « standard »,
défini par Le Syndicat des Entreprises des.
Services Automobiles en LLD, qui prend.
en compte un niveau d'usure acceptable*.

° it N

A ) Ld S\
® Pour un départ entre " o
- ° 3 & 6 mois

des Frangais se sont dits contents
de recevoir & nouveau du courrier
publicitaire en période de confinement.

Le réle des médias dans 4 *!’

(VY
: a'w Abd ﬁﬁ
le « monde d’aprés » oﬁ N ‘Fﬁ !l

6 Vous avez le droit de changer d'avis |
Sile loyer d’un véhicule est calculé

1 Le courrier publicitaire simpose comme 2 en fonction de la durée de la location

i
\

le canal qui inspire le plus confiance.

damin  Attention ! Le départ a Fétranger de plus de 3 mois est
plus compliqué et nécessite danticiper. Vous devez donc
prévoir de vous rendre & a pharmacie avec votre ordonnance
aumoins 15 jours avant votre départ

et du ilométrage annuel, il est possible
la hausse ou A la bai

en cours de contrat chez certains oueurs,

Sans réajustement, les kilométres

Supplémentaires seront facturés lors

de la restitution |
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5. Comexposium Shows & Fairs: the right reflexes to adopt | 6. Infopro Digital Leads Marketing VS. Ventes : deux visions de la Lead Generation |

7. Akuiteo DAF - La transformation digitale en chiffres | 8. Openergy Zoom sur le décret tertiaire

MARKETING

* VENTES &

DEUX VISIONS
DE LA LEAD GENERATION

Avoirles mémes critéres pour qualifer les pistes commerciales dans une
entreprise, Ga vous parait évident ? Pas si simple. En réalité, les équipes de
vente et celles dumarketing ont parfois une vision assez différente de la

I ‘elles poursuivent le mé jectif |

UN INCONNU

mais que je
souhaite attirer

3

9

DAF - La transformation
digitale en chiffres

* .,
Automatisation de taches 4 faible valeur ajoutée,
optimisation des process, gain deefficacité.
Ia digitalisation aurait beaucoup a apporter

aux DAF. Mais dans les faits, o en estla
profession en matiére de transformation digitale ?

Réponse avec les chiffres d'une étude* sur l'avancée dela -
digitalisation financiére et les enjeux pour 2020-2022 !

des décideurs considérent leur

OU 70 oo

Les avantages de la digitalisation
vus par les DAF

Quels sont-ils selon les principaux concernés ?

54 % L'amélioration de la fiabilité
des données

La gestion plus
43@ efficace des données

340 )  Loptimisation dela sécurisation
des paiements et des flux financiers

Q
i

25) Le renforcement de la conformité

au cadre réglementaire

Les pratiques du marché
pour le déploiement d’'ERP

Les DAF se sont déja équipés de solutions... mais lesquelles ?

VER)

Des modules
finance d'ERP

78 % 70 %
Un module de
Des solutions dédiées finance intégré
sur un ou plusieurs

processus financiers
comptables

Ef

au processus
financier

Mais les défis restent
encore nombreux !

3 des processu
italiser en priori

CONSOMMATION ENERGETIQUE DES BATIMENTS

DECRET TERTIAIRE

LE DECRET TERTIAIRE,
QUEZACO?

Le Décret Tertiaire vise &
réduire la consommation
é étique des batil
Il est entré en vigueur le

1000,

Tous les propriétaires

de batiments a usage
tertiaire, d'une surface
supérieure 2 1 000 m?2.

&

(U

“ QUELS OBJECTIFS ?

Réduire la consommation de... Avoir un niveau de
consommation inférieur
40 % en 2030 ° ala consommation
o énergétique
50 % enz040 d'un batiment neuf
60 % on oncnx dans la méme catégorie

1¢" octobre 2019.
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Qu’est-ce qu’un format interactif ?

Les avantages des formats interactifs

Un format interactif est un contenu offrant une interaction a votre
audience par l'intermédiaire d'un support numérique.

Ce format de contenu permet de vivre une expérience personnalisée
avec un bénéfice immédiat.

@ Estimer son expertise a travers un quiz

@ Déterminer un prix grace a un calculateur
@ Délivrer une réelle valeur ajoutée avec un assessment %
= |

' . . .. N — |
En plus d'estimer votre expertise, vous participez a votre Thought J
Leadership !
Les formats interactifs généerent de I'engagement a travers les
interactions.
lls permettent de récupérer des contacts qualifiés et matures
— parfait en phase de closing.
Avec ce type de contenus, tous les sujets peuvent étre abordés
de maniere ludique, y compris les plus techniques !

N
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\\3 ° @g Marketing
Uwox -
» 35 collaborateurs

L'assessment Invox

Test de maturité I I

Pour tester de nouveaux formats, Invox répond présent!
Véritable étape de notre process commercial, cet
assessment a été lancé pour évaluer la maturité digitale
de nos prospects. En 46 questions et environ 25 minutes,
ils s'auto-évaluent et structurent leur réflexion sur

8 thématiques : objectifs, performances, data,

Social Media, Content, Marketing Automation,
alignement marketing-ventes et acquisition.

En savoir plus >
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https://invox.fr/ressources/demand-generation/assessment-invox-maturite-demand-generation/
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Edition de logiciels

5a 10 collaborateurs

Le simulateur de devis
E-solutions

Calculateur I I

La plateforme E-solutions développée par

Proactive Academy propose des outils numériques
personnalisés épaulant les structures de formation
dans le placement des jeunes — de 'accompagnement
alarecherche d'emploi au suivi de l'apprentissage.

Ce calculateur permet aux leads de savoir combien
leur codterait une offre et aux commerciaux de passer
al'action!

En savoir plus >



https://invox.fr/book/format-interactif/exemples-formats-interactifs-proactiveacademy-devis/

9
4

o FORMATS INTERACTIFS

[;Q Services 100 & 199 collaborateurs

Are your managers ready
for a modern workplace?

W%

Quiz en 10 questions ]

CrossKnowledge propose des solutions de formation digitale
aux entreprises avec des résultats mesurables. Avec ce quiz,
I'entreprise invite sa cible a se poser les bonnes questions sur
les besoins auxquels ces formations pourraient répondre !

Edition de logiciels 9 000 collaborateurs

Découvrez votre profil d'entrepreneur!

Quiz en 10 questions I I

QuickBooks développe des solutions de gestion en ligne pour
accompagner les entrepreneurs a créer et développer leur
entreprise. Avec ce quiz, la société montre a ses lecteurs qu'elle
les connait bien... ce qui témoigne de son expertise et crée
une relation de confiance !
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Edition de logiciels 50 a 100 collaborateurs Industrie 600 collaborateurs
Les bizarreries ferroviaires Testez vos connaissances du traitement
_ _ de l'eau
Quiz en 10 questions I I

. , . i Quiz en 11 questions I I
GiSmartware développe des logiciels cartographiques

métiers au service des entreprises et des collectivités. Ce quiz
évalue le niveau de connaissances du lecteur sur le secteur
ferroviaire. Pour qu'un lead arrive sur de bons rails !

Spécialiste de la plomberie, du chauffage et de la climatisation,
COMAP plonge dans la question de I'eau de boisson.

Les lecteurs peuvent tester leurs connaissances avec

ce quiz et connaitre leur niveau d'expertise.
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@% Banque 3800 collaborateurs

Etes-vous prét pour la levée de fonds ?

Test de maturité I I

Executive summary, business plan... Une levée de fonds, ca
demande de la préparation. CIC Place de l'innovation a créé
un quiz pour aider les entrepreneurs a mesurer leur degré
de maturité. Les résultats, illustrés par les Content Designers
d'Invox, apportent une solution adaptée aux utilisateurs.
Tout le monde s'y retrouve !

Edition de logiciels 550 collaborateurs

E-invoicing : connaissez-vous les
obligations qui s'appliquent dans
I'espace européen ?

Quiz en 9 questions I I

Les réformes et directives européennes en matiere d'e-invoicing
évoluent sans cesse. Les entreprises de taille moyenne doivent
continuellement s'adapter dans un souci de légalité et
d'interopérabilité. Ce quiz teste leurs connaissances et propose,
en fonction des résultats, des contenus pour aller plus loin.
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Evaluez-vous'!

S'équiper des bons contenus, c'est bien. Mais avez-
VOus penseé a votre stratégie complete ? Les contenus
constituent-ils le bon chantier pour commencer ?

Testez la maturité de votre entreprise et de votre
marketing digital avec notre Assessment Demand
Generation. 46 questions, un diagnostic complet, des
conseils et une feuille de route pour aller plus loin, une
comparaison avec les entreprises de votre taille ou de
votre secteur... Déja 450 entreprises ont fait leur audit
(et sont depuis allées beaucoup plus loin grace a lui!).

En solo, en bande, par équipe... de votre c6té ou avec nous
(oui, c'est possible) : dépéchez-vous de faire votre audit !

Montrez-moi mes axes d'amélioration >

Présomptueux ! Je vous montre qui est I'expert >



https://invox.fr/assessment-maturite-demand-generation/
https://invox.fr/assessment-maturite-demand-generation/

NEW

Les contenus
immersifs
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Qu’est-ce qu’un contenu
immersif ?

® Le contenu immersif est un format multimédia « super premium »
mélant texte, design, vidéo, animation, verbatims, datas, cartes, etc.

® llapour objectif de présenter des informations riches de maniere
interactive.

® C'estun format a forte valeur ajoutée avec une approche magazine
qui permet de plonger les utilisateurs au cceur de votre expertise.

Les avantages du contenu immersif

@ C'est un contenu innovant qui doit étre pensé comme une expérience
pour l'utilisateur.

@ |l est attirant, original et facile a consommer.

Le format immersif permet de réutiliser des contenus existants.
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%‘, Réseau des entreprises numériques
en Auvergne-Rhone-Alpes

@Q 500+ adhérents

Le Mag by
Digital League 11

Digital League est I'une des plus importantes communautés
du digital en France. Leur objectif ? Favoriser la croissance
économique et I'emploi dans la région Auvergne-Rhéne-Alpes.

Le Mag by Digital League met en valeur les contributions des
adhérents de ce cluster du numérique en Auvergne-Rhone-Alpes,
avec des numéros thématiques (le recrutement, la croissance, faire
face ala crise du Covid, l'internationalisation, etc.) basés sur des
retours d'entrepreneurs et d'experts, valorisés par des citations
interactives sur chaque page'!

Chaque numéro du magazine est congu comme un mini-site
d'une dizaine de pages, trés illustré, avec de nombreuses
animations au survol et au scroll. Le fort parti-pris graphique
estici corrélé a une plume originale et a un univers
immédiatement identifiable.
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~

Bownug : pour

chaque numéro, une
déclinaicon mobile
permet de concerver

le coté immercif

du format, tout en
optimicant ca licibilité.

\ Lecture facilitée par dec animatione
et illustrations

Cartes interactivee
avee contenu
additionnel au curvol

J

Formate longe
a ccroller
e

x Navigation entre les pages accescible
en bag de page
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Dec retours dexpériences complets & verbatims au coeur desc Mags

( s

Découvrez tous les numéros du Mag by Digital League
directement en ligne et plongez-vous dans
ces formats immersifs !

Découvrir les Mags >
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https://mag.digital-league.org/

S .
‘3uwox LES CONTENUS IMMERSIFS

§‘a ° &% Marketing
” Em 35 collaborateurs

En immersion sur
la Planéte Content

Pour faire la démonstration d'un contenu ambitieux
et congu comme une expérience, Invox a mis en
orbite la Planéte Content ! Ce magazine plonge
les lecteurs au coeur des métiers du Content chez
Invox : Content Manager, Content Editor et Content
Designer sont a I'nonneur.

Ce contenu remplit trois objectifs : la mise en

valeur des métiers Invox, la démonstration des
possibilités des contenus immersifs et la valorisation
de la marque employeur dans une optique de
recrutement.

Voir le contenu en ligne >
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Invox et les mécaniques Social Media

En Acquisition B2B aussi, les réseaux sociaux sont incontournables. Ils sont devenus des carrefours d'audience
importants. Employee Advocacy, Social Selling, Social Ads, retargeting... Sur LinkedIn notamment, mais aussi imaies saklnbela o

Facebook, Twitter ou encore Instagram, les nouvelles pratiques représentent un fort levier d'acquisition !

Benchmark Social Media Audit de I'existant Book éditorial Social Media
« organique »
Ce que disent vos concurrents, leurs Quelles sont vos pratiques, vos
audiences, leurs angles d'attaque, leurs publications passées, vos audiences Sur quels réseaux et de quelle maniére
formats, pour quel engagement... Tout ce actuelles ? Générez-vous de devez-vous prendre la parole ?
gu'il faut savoir pour vous distinguer! I'engagement ? Une analyse compléte Que devez-vous raconter ? En Social
peut vous aider a vous améliorer ! Media aussi, une stratégie éditoriale
est de mise..
Analyse des opportunités Advocacy Opportunités Social Ads Audit de présence « CoDir »
& Social Selling ou « CoOmEX » OPTION
Il est de plus en plus nécessaire de
Les profils « perso » comptent de plus mettre la main a la poche pour atteindre Vos very important profiles, les dirigeants
en plus:accompagnez vos équipes ses cibles et générer des résultats. et influenceurs de I'entreprise, doivent
dans le partage de contenus, et vos Reste a savoir quelles actions lancer, étre moteur de 'Employee Advocacy...
commerciaux dans l'utilisation de et comment... et leur impact peut étre énorme !

LinkedIn ou de Sales Navigator.
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https://invox.fr/offre/growth-marketing/social-media-b2b/
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FORMATS SOCIAL MEDIA

Qu’est-ce qu’un format
Social Media ?

Ce sont des supports adaptés a une bonne présence sur les réseaux
sociaux — qu'il s'agisse de Facebook, LinkedIn, Twitter ou Instagram.

Un format Social Media est créé pour assurer I'efficacité des stratégies
d'Acquisition avec du Community Management, de 'Employee
Advocacy ou du Social Selling.

Courts, simples et rapides a consommer, représentant votre identité,
ils sont la pour attirer et engager la bonne communauté.

Les avantages des formats Social Media

IIs valorisent votre expertise et vous permettent de vous démarquer
de vos concurrents.

Grace aux formats Social Media, vous pouvez booster la visibilité
d'autres contenus, articles de blog ou formats téléchargeables.

lls vous aident a générer du trafic et nourrissent les campagnes de Lead
Generation en tirant profit des différentes plateformes et de leurs possibilités
en matiere de ciblage fin et précis.

Avec eux, les stratégies Social Selling et les campagnes paid (Facebook Ads,
LinkedIn Ads ou Twitter Ads) gagnent en efficacité et en pertinence.
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Les formats Social Media

@ Le snack

LE format rapide a consommer

Un visuel accrocheur qui saute aux yeux dans
limmensité d'un fil d'actualité. Il peut mettre en avant
un chiffre, une citation, une définition... Il doit étre lu
rapidement et aller a I'essentiel.

Le GIF

Un visuel animé aussi court qu'efficace

Ce format court et animé permet de faire passer

un message trés rapidement, avec maximum 10
mots par écran. De quoi attirer I'ceil et convaincre en
quelques instants !

Le carrousel PDF

Un visuel complet et interactif

Le PDF est trés en vogue sur LinkedIn. Il permet de
présenter le message que I'on souhaite faire passer
avec plus de détails et demande une action du

lecteur, qui fait défiler les images de droite a gauche.

Ce qui favorise I'engagement !

B L'infographie
C=

Focus sur les informations et les chiffres clés

Engageante et précise, I'infographie est également
facilement déclinable — animée, mini-infographie..
Rien de tel pour mettre en avant des chiffres et des
éléments importants !
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> | Lavidéo texte + image

Une plongée au cceur des contenus

Popularisée par les vidéos Brut, il s'agit d'un
contenu essentiel pour proposer de l'information
facilement consommable : un visuel simple,
efficace, facile a produire et a tendance virale.

fooo)

ﬁ La story

-
Une immersion totale en plein écran

La story est un format éphémeére de 24 h qui permet
de plonger l'internaute au cceur d'une expérience
sous différentes formes. Elle génére des interactions
et vous rapproche de votre cible !

H >

La mini-vidéo (animée)

15 secondes pour générer de I'engagement

En quelques secondes, la mini-vidéo animée permet
de raconter une courte histoire, de mettre en avant
un contenu existant ou un service. Et surtout, elle
génere de bons taux d'engagement.

00 , .
oo’o:q L'Instant Experience
eYoYo R P

Une expérience interactive publicitaire

Il s'agit d'un groupe d'éléments s'ouvrant instantanément
pour accompagner l'internaute dans un format interactif,

optimal sur mobile. C'est un format uniquement
publicitaire qui incite a I'action et au partage.
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(000)

E La vidéo IGTV

Une chaine pour décupler sa visibilité

La vidéo IGTV permet d'avoir sa propre chaine sur
Instagram. On peut y créer des formats verticaux pensés
pour le mobile. La vidéo est de meilleure qualité et peut
durer 10 minutes — voire plus pour les comptes vérifiés !

ol
I

L'article LinkedIn

)

Une prise de parole experte sur Linkedin

Puisqu'il prend la forme d'un article, ce contenu
permet de publier des textes plus longs que de
simples posts. Il sert a appuyer son expertise dans
une démarche de Lead Nurturing ou de Social Selling.
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Comment construire une

base de prospection avec
des données inexistantes ?

Téléchargez Iétude de cas Médicis sur kompass.com —

1. Francis Lefebvre e-Compliance Snack push d'un quiz | 2. Intuit Template snack | 3. Laser Rhone Alpes 10 snacks pour équiper la page Linkedin | 4. Kompass Snacks push cas client Médicis |
5. DataGalaxy Snacks pourla campagne Big Data 2020 | 6. DataGalaxy Curation I'Info Data | 7. DataGalaxy Confidentialité des données | 8.9. Klaxit Snack paid infographie |

10. Elior Services Snack RSE : don a une association | 11. Elior Services Snack push contenu téléchargeable
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Partenaires

Partenaires

Pour structurer l'approche Pour transformer
de lead generation, I'expérience client,
automatiser et optimiser faire parler les données,

les actions des équipes piloter la stratégie
Marketing. == d’advocacy et améliorer le
référencement.
... i [r— s

Comment Francis
Lefebvre e-Compliance
renforce sa visibilité
avec la création et la
diffusion de contenus
Découvrez nos cas clients
et réalisations

Partenaires

Pour développer le

potentiel d’optimisation

Marketing-Ventes :
tracking de documents,
gestion des signatures

d’emails, enrichissement de

base de données...

Comment Generix
Group établit son

expertise grace au
Content Marketing

\ nomnag

Carrousel & PDF Social Media

Nos autres
Pour évangéliser sur la v

Demand Generation,
PInbound et PAutomation
alasauce B2B!
Et divers partenaire:
événementiel, réalis:

de vidéos... %g

STATION F

Comment Fiducial
booste son
référencement
avec du contenu
SEO

@g Marketing
35 collaborateurs

\\;‘3 °
9 unrox
La Demand Generation

en 50 contenus

Partenaires Invox

Cas clients
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Edition de logiciels

Plus de 30 collaborateurs

Les 5 questions a se poser pour savoir si
vous avez besoin d'un Data Catalog

CARROUSEL

Edition de logiciels

Plus de 400 collaborateurs

Template calendrier de I'avent

CARROUSEL
g Services [/ Consulting
Plus de 5 000 collaborateurs
Les certifications 2021
PDF

25

Réaliser mon examen de

conformité de TVA

Notre politique
RSE, Impacts +,
de nouveau
récompensée !

Réaliser mon examen de
conformité de TVA

Médaille d’or
Ecovadis pour ESPS

A

~ ¢

A

Lexigue

Crédit de TVA

Note a UIndice Vert :
A++

Rendez-vous
sur notre
fiche pratique
pour découvrir
la suite !

Fiche pratique

Webinaire : démonstration du
logiciel e-Compliance TVA

2 distinctions
qui confortent des
engagements inscrits
dans nos génes !
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@q Marketing
35 collaborateurs

\\‘?’.

2 mois a fond sur LinkedIn:
apprentissages

PDF
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Vidéo texte + image

La Poste Solutions
Business

Retail : 6 marques qui integrent le
smartphone dans le parcours d'achat

Elior Services

Campagnes Sapins de Noél 2020 -
lancement

La Poste Solutions
Business

Barometre Epiceum & Harris Interactive
sur la communication locale

Elior Services

Campagne Sapins de Noél 2020 -
association partenaire

Francis Lefebvre
e-Compliance

Snack push fiche pratique
« les échanges intracommunautaires »
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https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:6731508832796782592/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:6735181685379403776
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:6783300670658248704/

% WOX  FORMATS SOCIAL MEDIA

Mini-vidéo

Akuiteo - Les 8 angoisses des
sociétés de conseil

DataGalaxy
Les tendances Data

DataGalaxy - 5 signes que vous
avez besoin d'un DataCatalog

La Poste Solutions Business
L'influence du courrier
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https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:6767078700757348352/
https://twitter.com/DataGalaxy/status/1369644370924830722
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Story

Lead scoring

1¢r avril - arrét
de Twitter

Semaine Market Auto avec La
Cuisine du Web & Sup de Com'’

\\‘;?’o

E\g Marketing

35 collaborateurs
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L'Instant Experience

@Q Services

Plus de 4 000 collaborateurs

A l'occasion du catalogue « Menu de fétes »,
notre team Social Media a proposé au grossiste
alimentaire Brake (devenu Sysco) la réalisation
d'un Instant Experience sur Facebook.

L'objectif ? Générer du trafic et de la notoriéte.

Il propose aux acteurs de la restauration une
immersion personnalisée : en cliquant sur le plat
qui l'intéresse, l'internaute bénéficie des produits
et d'une recette.
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Notre catalogue de formatione

Tout ce savoir-faire... c’est impressiounant !

Cela fait 8 ans que la Team Invox crée des contenus, teste
des formats, fait des erreurs, améliore, SEOptimise, fait de
la maintenance, affine son copywriting. Tout ce savoir-
faire n'a pas vocation a rester cloisonné en interne !

« Challenger mes pratiques en création de contenus »,
« Maitriser le SEO B2B », « Tirer profit de mon patrimoine
de contenus »... Venez découvrir notre catalogue de
formations ! Si vous ne trouvez pas votre bonheur, nous
construirons un programme rien que pour vVous.

Ca m'intéresse (pour moi) >

Ca m'intéresse (pour mes équipes) >



https://invox.fr/offre/transformer-mon-organisation/formations/
https://invox.fr/offre/transformer-mon-organisation/
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Qu’est-ce que la vidéo ?

® Lavidéo est un levier essentiel dans toute stratégie de
Content Marketing.

@ Ceformat permet de faire passer des messages et d'asseoir votre
position d'expert en abordant des sujets complexes en toute
pédagogie.

@ Différents formats et techniques de réalisation existent et
les canaux de diffusion sont divers : les sites internet,
les réseaux sociaux ou encore l'incontournable YouTube.

Les avantages du contenu vidéo

® Lavidéo est un contenu engageant qui bénéficie d'une bonne viralité.

@ Bien réalisé, c'est un format extrémement efficace lorsqu'il s'agit
de diffuser de I'information en peu de temps.

®@ Il permet d'améliorer votre SEO et s'inscrit parfaitement dans une
stratégie d'Inbound Marketing et de Demand Generation.
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)

= Industrie 6 000 a 8 000 collaborateurs

Training path - Ecoxpert

. 2z . - ] n N LA~
Vidéo animée 1'45 S

Schneider Electric est le spécialiste mondial de la gestion
de I'énergie et des automatismes numériques.

Cette vidéo animée présente le training path en termes

d'accompagnement et de bénéfices pour les électriciens.

Voir la vidéo >

Services [/ Consulting Plus de 2 000 collaborateurs

L'importance des avis sur Internet
pour attirer de nouveaux clients

Vidéo animée 1'45" I I

Solocal est un fournisseur de solutions digitales pour le développement
en ligne des TPE et PME. Cette vidéo animée a été créée afin d'expliquer
limportance des avis en ligne pour booster son activité.

Voir la vidéo >
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https://invox.fr/book/video/solocal-gestion-e-reputation/
https://invox.fr/book/video/schneider-electric-digital-learning/
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Industrie 250 a 500 collaborateurs Services [ Consulting 15 a 20 collaborateurs
Quel adoucisseur pour quel besoin ? Comment construire une base de prospection
— avec des données inexistantes ?
Vidéo txt + img 35" I I
COMAP, expert des solutions thermiques et sanitaires, a vidéova+imgso” | [ i

réalisé une courte vidéo adressée aux installateurs: elle met

en avant les questions fondamentales a se poser pour choisir . o , . P .
. . ) prospection B2B. Cette vidéo présente le cas client Médicis : un travail
une solution de traitement de I'eau adaptée.

complexe de constitution d'une base de données from scratch, par Kompass.

Voir la vidéo > . .

Kompass est une entreprise spécialisée en annuaires et solutions de

99


https://invox.fr/book/video/video-kompass-teasing-cas-client/
https://invox.fr/book/video/exemple-video-invox-comap/

9
4

nox FORMATS VIDEO

@q Services [ Consulting 15 a 20 collaborateurs

La marketplace B2B, comment ¢ca marche ?

Vidéo texte + Motion Design 106" || [

Infopro Digital Leads est un spécialiste de la génération de
leads B2B. Cette vidéo animée met en valeur sa marketplace,
son fonctionnement et ses avantages pour les responsables
marketing du BTP.

Voir lavidéo >

Industrie 250 a 500 collaborateurs

Le fonctionnement d'une téte thermostatique

Vidéo Motion Design 37" I I

A travers cette vidéo Motion Design, COMAP, I'expert en
solutions thermiques et sanitaires, expligue comment faire de

réelles économies d'énergie et gagner en confort grace aux
tétes thermostatiques.

Voir lavidéo >
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https://invox.fr/book/video/exemples-videos-invox-infopro-digital-leads/
https://www.youtube.com/watch?v=BJ1maJH-K7c

% iNWOX  FORMATS VIDEO

1. Cegid Académie Digital Marketing | 2. Merlin & Léonard Camp de base / Préparer le changement | 3. Crossknowledge Innogy [ Interview

4. CrossKnowledge True Partnership — the Relationship Between Carrefour and Crossknowledge | 5.Invox Evangéliser avec des Infographies
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https://www.youtube.com/watch?v=bqZbQ9c2QyE
https://www.youtube.com/watch?v=GfJhfRzyrDo
https://www.youtube.com/watch?v=GfJhfRzyrDo
https://www.youtube.com/watch?v=RxD4IjIEnG4
https://www.youtube.com/watch?v=RxD4IjIEnG4
https://www.youtube.com/watch?v=8_YvFWEHnKs
https://www.youtube.com/watch?v=vlFyXf8Jfu0

UWOX  VIDEOS <

La chalne
YouTube

Nos meilleurs contenus vidéos

pour vous aider a comprendre

la Demand Generation, le

Content Marketing, le Marketing
Automation, I'lnbound Marketing,
le Social Selling, I'Advocacy et bien
d'autres choses encore !

Invox Content Marketing >
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https://www.youtube.com/channel/UCYWQsIaaUWLkBX2G9cqPdDg

BONUS

Assets de campagne
S Marketing Automation
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Le Marketing Automation chez Invox

Invox accompagne ses clients dans la mise en place, le pilotage et les actions opérationnelles du Marketing Automation.

Les missions du pole Automation Les outils maitrisés
chez Invox

@ Audit des outils en place

@ Paramétrage et setup technique
de la plateforme

@ Définition des « Lead Stages »
et de la segmentation

@ Création des assets de campagne
@ Analyse de la Data Quality

@ Paramétrage des campagnes

et des automatisations o
Quelle plateforme choisir ?

© Mise en place et suivi de reporting 11 solutions comparées selon 41 critéres d'analyse... Faites-vous

@ Formation des équipes une premiére idée avant que notre équipe ne vous guide !

Téléchargez notre comparatif >
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https://ressources.invox.fr/comparatif-solutions-marketing-automation
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Qu’est-ce qu’un asset de campagne ?

@ i s'agit de tous les éléments qui servent 4 la mise en place de la
campagne — hors contenus.

@ C'est un support (landing page, email, thank you page...) qui a pour
objectif de pousser les différents contenus de la campagne.

@ Un asset c'est aussi une ressource de la campagne : segment, liste de
contacts, workflow..

\
‘; (o)
Les types d'assets chez Invox '

° L]

i

/ —

Email mono-sujet Py

Newsletter
Email push produit

N

Email plain text
Thank you page
Landing page
Workflow

Liste de contacts

Segment
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@@; Services [/ Consulting

Plus de 10 000 collaborateurs

O

Une solution de
dématérialisation des
bulletins de paie

Email et landing page I I

Maileva est une marque de Docaposte qui accompagne
les entreprises dans leur transformation numérique,
en proposant des solutions de dématérialisation.

Elle alancé cette campagne auprés des DRH
d'entreprises de plus de 100 salariés. L'objectif était
de faire découvrir I'offre de dématérialisation des
bulletins de paie et de générer des leads qualifiés.
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o9 Edition de logiciels
ﬂm 10 a 50 collaborateurs

O

Le salon Big Data Paris
2020

Email et landing page I I

DataGalaxy est un spécialiste de la gouvernance de
données. A l'occasion du salon Big Data Paris 2020,
DataGalaxy a lancé une campagne d'emailing a
destination de leur base de contacts, pour pousser la
participation a leurs événements en ligne : webinars,
démos et rendez-vous one-to-one.
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1. One2Team Email push Quiz ITPPM | 2. One2Team Email campagne activation US | 3. One2Team Email campagne activation FR |

4. La Poste Delivengo Email push contenu téléchargeable | 5. La Poste Colissimo Email push contenu
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ILS NOUS FONT CONFIANCE

ROLLON

solocal

([ ] 109


https://invox.fr/clients-realisations/
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Vous aussi!

Nous recrutons régulierement de
nouveaux éléments pour faire grandir
I'expertise de notre Team Content...

Vous avez envie de rejoindre la meilleure
équipe de créations de contenus B2B du
monde (au moins) ? Apprendre chaque
jour et vous faire challenger sur les
différents aspects du métier du Content ?

J'ai des choses a vous apporter >

Je travaille trés bien dans mon coin >
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https://invox.fr/invox/nous-rejoindre/
https://www.youtube.com/watch?v=dQw4w9WgXcQ

Contactez-nous >

37 rue Michel Berthet 69009 Lyon
0428290210

invox.fr

\\3
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https://invox.fr/contact/

