hydronic & Flamso
ntrol comar

C\rx résidence collective :
*-f-’} 5 étapes pour renover une
installation de chauffage

Book

d’inspirations
Content B2B
a0z

Les 4 étapes principales
d'un dossier de Prime Effy
Réalisez chaque étape
depuis I'appli ou I'espace
Avant les travaux
Demande de Prime Effy

Uniquement pour vos propres clients car pour les clients transmis
» porEffy la demande de Prime Effy @ déja été faite.

Envoi du devis signé & Effy au plus tard 7 jours aprés sa signature
p Effy l'analyse et vous informe ° Envol de l'avi position du particulier si

en cas de non conformité <es revenus sont modestes ou trés modestes,

Aprés les travaux

Envoi de la facture & Effy : au plus tard 15 jours aprés son &dition
3 (O Efty lanalyse et vous informe
#~ en cas de non conformité
n Signature en ligne de I'attestation sur I'honneur
Contréles aléatoires du chantier (si les travaux -~
sont soumis & contréle) et validation de la 2
conformité de ce dernier

@ Volidation odministrative du dossier de Prime Effy

Apres validation administrative
du dossier de Prime Effy

. Versement de la Prime Effy sous 15 jours

2 (3) parle pro oule porticulier %) porle pro et le particulier

5 conseils pour créer 1a
fiche produit parfaite en
2024

5
e produ partalin :;h- P, ApEEROAE

-8

[RURERRS

comprendre
J'architecture du réseau

les plans du réseau sont-ils disponibles ?

quelle est la typologie du réseau
et l'architecture des colonnes?

ooo

Goo
Pooo

o
o
o
n

Installation horizontale == Installation verticale

blonne horizontale Une colonne verticale dessert
dessert un appartement plusieurs appartements
spécifique : 'étude du plus
réseau est plus simple complexe et nécessite
pour le spécialiste: davantage de réglages.

Débit constant "7 Débit variable
! L] : w
Lorsque Lorsque le débit est
constant, les t variable, les robi
|es radiateurs sont manuels. s desr

g}. ETAPE 2

changement des canalisations

la rénovation implique-t-elle
un changement de tuyauterie ?

chat ondie s
rénovation compléte veut connaitre les dét
canalisations. et pertes de charge

{ rénovation
compléte

? présence de fer ?

Vous devez pr¢ en savoir plus

du réseau, deux possibilités s'offrent & vous
Désemboua:
himiaue réseau : comm

hysique bien s'y prendre ? e

Désemboua

ge

e mbwmdAmNin

Testimony

How to optimise the work
of your localisation
teams with MT?

N R

Farfetch is a major player
in luxury fashion e-commerce

Before setting up
the Machine Translation

A time-consuming manual
and cut-out translation process.

WRITER TRANSLATOR £DiToR
~ N N
Transleed wnd
locatised Aot

Focus on some numbers

language

Wwith Machine Translation

Translation as a step in the localisation
workflow Schema

wscine " LocausaTion
TRANSLATION A TEAM

wRiTER / ™~

Brad dersion
\eakized

performances after only 2years of use

Efficiency Worth noti

Many benefits at stake

weasiTe

weasiTE

e s Sorvices
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We love content

39

collaborateurs
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LR a8

contenus formats
produits différents
en 2023 en 2023

Demand
Generation
B2B

Depuis 2013
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Stratégie Content Marketing
SEO Social Media B2B

Création de contenus

Leader Advocacy Employee Advocacy

Traduction & Localisation
Prospection digitale & Outbound

Optimisation & Maintenance

\
£ . | o
u w a ' ' Formation Social Selling
» Refonte de site Copywriting Coritent | g

Sales Content Formation Audiences

Demand
Contenus et leurs Generation

objectifs, formats et leurs
déclinaisons, canaux de
distribution et mécaniques
de Demand Generation :
tout s’articule fluidement et
se pense ensemble

deés l'idéation.

Martech
& Salestech Marketing Automation

Lead Nurturing
Tracking & Attribution
HubSpot CRM Data Quality

Formation & Coaching
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Pas “que” des contenus:
des kits complets

Votre expertise mérite de vivre dans différents
formats et sur 'ensemble des canaux ou se
trouvent vos personas cibles. Notre approche
“kit” permet de décliner les contenus (formats
Lead Magnets, articles, snacks, vidéo..) et,
surtout, de penser dés leur conception un plan

de diffusion efficace en fonction de vos objectifs.

2024, nous voila !

Des homs, des visages, des “voix" !

Votre marque continue d'étre présente, mais
nous cherchons sans relGche a incarner les
prises de paroles. Dirigeants, collaborateurs,
experts du marchég, clients : nous structurons
la ligne éditoriale et toute la production des
contenus pour valoriser ceux qui ont des
histoires a raconter et de la valeur & apporter
sur vos sujets.

\\“
Book d'inspirations 2024

IS5

S’approprier I'lA
(raisonnablement)

Chez Invox, nous tirons profit de I'lA & certaines
étapes de production pour gagner en vélocité,
couvrir davantage de formats et de canaux.
Mais cela nous permet surtout de renforcer
notre vraie valeur ajoutée : le conseil strat’, des
choix édito forts, une vision moyen-long terme,
le talent d’écriture et la créativité !

3 invox
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@ G Nous avons fait appel a Invox pour renforcer notre stratégie
d'inbound marketing et de génération de leads. Nous travaillons avec eux sur
plusieurs projets : I'intégration de HubSpot, I'élaboration et la mise en ceuvre
de notre stratégie de contenus et la formation de I'équipe marketing d la
rédaction web et au SEO.

Nous avons constaté une nette amélioration de I'efficacité de nos campagnes
d’acquisition et de nurturing et développé nos compétences en interne.

Tout cela grdce a une équipe pluridisciplinaire au top qui nous a proposé

une stratégie adaptée a nos objectifs. Nous apprécions la disponibilité, la
pédagogie et 'expertise de tous nos interlocuteurs que ce soit sur la gestion

de projet, le marketing automation ou la création de contenus. Des vrais pros !

Marie Pierre BALANGER D

Fluxym B> FI U Xym

\\‘3.
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[ Ebooks et guides pratiques

Kits de contenus e

[ Assessment

[ Vidéos
Le kit de contenus, c’est la meilleure fagcon de couvrir un sujet
de facon exhaustive et de créer des contenus adaptés a [ Cas client
chacun de vos canaux de diffusion. Ensemble, nous définissons
les sujets, les angles, les formats, les canaux de distribution... [ Infographies et formats visuels

et nous langons la production !
[ LP, E-mails & NL

[ Blog posts

[ Dispositifs SEO

[ Social Media

[ Refontes de site

[ Blogs [ Resources center

[ Pages Offres

[ Sales Content

p WOX
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G G Chez Invox, nous sommes convaincus que I'approche en kit de
contenus et de diffusion est la clé pour adopter une approche plus volumique

dans la production et gagner en vélocité tout en donnant un maximum de
visibilité aux contenus produits.

L'objectif ? Proposer plein de portes d’acces vers vos contenus sous une
multiplicité de formats et de canaux !

\\ ®
Justine, Content Strategist ‘3 UWoX

\\‘?’o



Kits de contenus

Campagne bird-friendly glass

@ GUARDIAN «p.
GLASS 1

Notoriété

\
|

Ce kit explore divers sujets liés a la thématique « bird-friendly »,

un verre commercialisé uniquement en Amérique du Nord en raison
des réglementations qui imposent son utilisation sur les batiments
vitrés. Si la cible manifeste un intérét, les détails sur les types de verre
lui sont présentés. Résultat : Guardian glass sélectionne ses leads en
fonction de leur appétence pour le sujet.

>~ GUARDIAN
‘%W GLaSS

-question quiz about
d bird-friendly
glass solutions

Dear Mathilde,

Birds play a vical part of our global ecosystem, However, overy yoar, myriads of
thern die fram window and building collisions.

The goad news is that the number of incidents can be reduced, thanks to bird:
friendly glasst

Want ta know more?

Takie oust quils to earn mare sboat bind

Interaction with glass and bird-friendly -
giass salustions. Racotve your sesra and a ‘e a
tinnus Ebank!

Sow you soant

The Guardian Giass Team

EBOOK

Building better
for birds

Glazing strategies to help
reduce collisions

GUARDIAN
[ S ey

Ebook Building better for birds

- GUARDIAN
Gl GLASS

S rehal's peibis

i &

Dear Mathilds,

Here is our latest Ebook "Building better far birds™

Learn more sbout how bird-friendly glaring can be used, while taking inta
ACcount your praject’s goals and constraints such as:
the building's expected energy performance;
* tha desired aesthatic;
- the praject's camglauity;
the budget.

Find out mare abaut the available options and their applications. Leam how to
strike & balonce and help meet the needs of all stakeholders - both birds and

EBOOK

Previewing
bird-friendly
glass

A practical guide for
assessing glass samples

GUARDIAN
[ Sy

Practical Guide Previewing
bird-friendly glass

Book d'inspirations 2024

GUARDIAN
@ GLASS

Srm whiats prsaibly

Dear Mathilde,

You prebably know that the aesthetic ofa friandiy
glass solution can vary deponding on the building's surroundings and lighting

Ta help you make sure you take all these facters inta consideration, hore is aur
Practical | Guide “Previewing Bird-Friendly Glass

what you will learn:

\
$

¥ invox

> GUARDIAN
(‘*_‘.' GLASS

Slew what's pruneitls

Dwar fMathilr

570 Blrd-friondly glass selutiens and we would
il Gl 1t you,

de have proved 1o you

Distribution emails

Test your knowledge about birds and bird-friendly glass solutions with this five-minute quiz of 10 questions.

Quiz - Test your knowledge about bird-friendly glass solutions


https://www.guardianglass.com/us/en/insights/quiz-bird-building-collision

. 9 .
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Convention Judiciaire d’Intérét Public Innovation dans les commerces :
les bornes de recharge électrique
(@ LexisNexis () R

= DRIVECO
o O

Notoriété

LES FACTEURS MAJORANTS ET MINORANTS . = v -
DRIVECO [ DRIVECD

LAMENDE D'INTERET PUBLIC

Notoriété

LexisNexis recycle ici efficacement un

événement en capitalisant sur ses Driveco accélére son approche ABM grdce

intervenants : vidéos teasing, infographie & ce kit de contenus verticalisé sur différents

RECHARGE I
ES EN HOTELLERIE :

récap, e-mails thématiques, etc. L'objectif ? secteurs d'activité. Au programme : ebooks, i g R
ORNES : ENTS 2

cas clients, landing pages spécifiques, DUELS BENEFCE PO

VOTRE CLIENTELE ?

Pousser d la conversion.

e-mails personnalisés. Sans oublier la
conception d'un plan d’Ads autour de la vidéo

et d'un accompagnement des collaborateurs

en advocacy pour embarquer les équipes
internes dans la promotion des contenus.

Infographie

/-

carrefour - DRIVECD [ ¢

((? LexisNexis f(i LexisNexis'

; : DRIVECD = 'l
Lutte anticorruption : Lutte anticorruption : Carretour

Yinnovation dans les commerces : :
bornes de recharge électrique co I ———

e

Jérame Simon

Vidéos teasing Cas client Teaser vidéo Linkedin

e-mails
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Infarmatique décisionnelie et habitat soc

&
&res pour un systéme
nel efficace

5 signes que votre outil d'informatique
décisionnelle est a revoir

Bailleurs sociaux :
bien choisir votre outil
d’informatique décisionnelle

Série d’articles

&y O

Considération

, , , Fiche di ti

Bial-X accompagne les bailleurs sociaux iehe claghostique

dans leur sélection d'un outil de Business

Intelligence, en mettant I'accent sur

I'importance d’'une expertise marché. Grace

a ce kit, Bial-X répond & un double enjeu : - 0 Db Bailleurs sociaux:
. . / ales i comment choisir

apporter du contenu a forte valeur ajoutée et 1 o v oo atr v -5 votre solution BI

Lire (=rticle

pour sa cible, et lancer rapidement sa
campagne de prospection. L'ebook sur la Bl
pour les bailleurs sociaux est accompagné
d’'une vidéo push sur Linkedin.

e
{ Ebook }

Bailleurs sociaux :
comment choisir
votre solution Bl

&=

Guide pratique

i

Replay Wabinas “Driva-to-Store® ; dynamiser son trafic ot ba business de ses
paints da venta

Template Social Media
Vidéo teaser posts
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Exploiter vos verbatims clients :
le guide complet

Le baromeétre SOC

@Dvens x €ESIN

Exploiter vos

‘_’ocaza " verbatim clients:

FEEDBACK MANAGEMENT

covens O

Notoriété

Notoriété

Avec kit, articulé autour d’'un baromeétre

évaluant le ressenti des organisations SOC, Congu pour promouvoir une nouvelle offre
Advens met en lumiére les défis spécifiques d'analyse de verbatims clients, ce kit de
contenu aborde toutes les phases du funnel.
Les meilleures pratiques et la maturité de

. T Vocaza y sont mises en avant, avec au coeur
S BY BE PN pa de cet ensemble, un ebook résumant les

' . -AE points essentiels du sujet.

rencontrés par les entreprises membres
du CESIN.

( )
Organisation et évolution
des SOC en entreprise : e 250
[ 16

Ebook

£.93

Vocazs

Verbatim clients :
comment les analyser 7

Choix des modéles d’organisation
SOC et enjeux de collaboration :
état des lieux

Govens X @ESIN

Ebook

Série d'articles :

Infographie
Infographie



Ebooks et guides
pratiques

Ces formats longs et soignés, pensés pour partager un
maximum d’expertise, s‘adaptent a chaque étape du parcours
de conversion. lls peuvent étre le fruit d’'un travail de recyclage
(d'articles, de cas clients, de vidéos...) ou s’intégrer & un kit.

[ Kits de contenus ]

[ Downloadables

[ Assessment

[ Vidéos

[ Cas client

[ Infographies et formats visuels

[ LP, E-mails & NL

[ Blog posts

[ Dispositifs SEO

[ Social Media

[ Refontes de site

[ Blogs [ Resources center

[ Pages Offres

[ Sales Content

12
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ROI de la traduction automatique -
Panorama des retours d’expérience
des utilisateurs

¥ sysTraN ()

ROl de la trad uction
automatique

Décision

Ce contenu phare axé sur le ROl de la traduction dévoile une série de
chiffres clés : budget, gains, qualité et productivité.

Co-construit avec les équipes commerciales en seulement

1,5 mois pour un total de 9 000 mots, son impact est assuré gréce a un @ sv=rran
kit de diffusion, comprenant une newsletter et une landing page.

Une production en interne optimisée gréce a
la conception d’une feuille de style [ template
avec les blocs clés.

Voir le contenu

13


https://blog.systransoft.com/fr/livre-blanc-roi-traduction/

Ebooks et guides pratiques

Le guide pour réussir
son passage vers le
travail hybride

*«¢® worklib 0

Notoriété

Worklib affirme son expertise sur la transition
vers le travail hybride auprés des Workplace
Managers, CEO, Managers et DRH avec cet
ebook de 19 pages. Publié sur le blog et
partagé sur les réseaux sociaux, le contenu
est décliné en 3 articles de 500 mots pour

un traitement approfondi de chaque theme.

Voir le contenu

AN

* worklib

Le guide pour adopter un
mode de travail hybride :

Pourquoi et
flexibiliser son organisation
du travail

.................

Réseaux de chaleur

et énergies renouvelables :
une solution durable pour
les villes

s<idex o

VALORISER LES ENERGIES

Notoriété

Les réseaux de chaleurs sont souvent
méconnus du grand public et des
collectivités, malgré leur potentiel en tant que
solution d’avenir pour des énergies locales et
abordables. Face a ce constat, 'objectif de
I'ebook est d'expliquer leur fonctionnement,
leur efficacité et de mettre en avant
I'utilisation des énergies renouvelables. Le
design de I'ebook fait office de signature
distinctive des contenus premium d’ldex.

Book d'inspirations 2024

Ebook

Les réseaux de chaleur

\\“

3 invox

L 2
2L idex

alimentés par les énergies

renouvelables :

une solution durable
pour les villes

14


https://worklib.io/ressources/guide-reussir-travail-hybride

Ebooks et guides pratiques

Maximisez votre impact
business grace a vos
données B2B

ellisphers ()

Notoriété

Ellisphere renforce son positionnement B2B
avec cet ebook. Il aborde I'importance du
traitement de la donnée B2B en 3 étapes :
collecter, qualifier et piloter les données. Le
contenu a été diffusé en format web et print
lors d’'un événement.

Un ebook créé en seulement 3 semaines
et demie!

LIVRE BLANC

e

Maximisez

votre impact
business grace a
vos données B2B

DATA
MARKETING

E-commercgant : les
clés pour piloter votre
commerce en ligne

!f

Iﬁ% SOSTE ‘ '

Notoriété

Cet ebook offre aux e-commercants

un guide pour la création de leur site,
accompagné d'une checklist. L'enjeu de ce
contenu repose sur sa tonalité : construite
sur le principe de réassurance des leads.

\\“

3 invox

Book d'inspirations 2024

E-commercaht” |

les clés pour piloter:
votre commerce
en ligne

~

LA POSTE
PRO

15



Ebooks et guides pratiques

LLM et IA génératives en droit :
opportunités et limites

Considération

LexisNexis aborde le réle de I'|A dans le domaine juridique, en
explorant ses usages et les risques associés. Cet ebook est le fruit de
la synthése de 55 pages d’articles juridiques, avec une prise de parole
experte et innovante.

Voir le contenu

@ LexisNexis’

LLM and generative Al:
opportunities and limits

Book d'inspirations 2024

\
$

3 invox

1 Table of Contents

LLM and ChatGPT in the legal
industry: reality or fantasy?

16


https://coexpert.aalberts-hfc.com/en-gb/service-maintenance/shc-renovation-systems-height

Ebooks et guides pratiques

Guide pratique - 3 étapes
pour déployer la facturation
électronique dans votre
entreprise

gb Fluxym ¢)

Notoriété

Fluxym offre un guide ancré dans le temps
avec une approche pas a pas pour la mise
en place de la facturation électronique en
entreprise. L'objectif ? Simplifier un projet
souvent percu comme colossal pour les
comptabilités et les pdles achat, tout en
mettant en avant le réle essentiel des PDP.

Un contenu promu via une campagne
mailing push et une vidéo sur les
réseaux sociaux !

Voir le contenu

AN
7

Guide pratique

3 étapes pour deployer la facturation
électronique dans votre entreprise

ESN et ERP : le mariage
parfait pour simplifier votre
facturation

&) akuiteo ()

BUSINESS SOFTWARE

Notoriété

Avec cet ebook de 8 pages, Akuiteo cible les
ESN. Le but est de les convaincre de I'utilité
des fonctionnalités d'un ERP pour simplifier
leurs processus de facturation. Recyclé a
partir d'un pack d’articles sur la facturation
dans les ESN, son design aéré et ses
illustrations vulgarisent ce sujet complexe.

\\‘\'? .
Book d'inspirations 2024 9 oxX

9 akuiteo

ESN et ERP: le mariage
parfait pour simplifier
votre facturation



https://www.fluxym.com/guide-pratique-3-etapes-pour-deployer-facture-electronique/
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Confort thermique : quels
enjeux pour les bailleurs ? Comment assure

Le guide ultime pour des
fiches produits de qualité

Le guide ultime pour des
fiches produits de qualité

. phakars hac

4 Quable ()

Notoriété

hydronic flow ‘ '
COﬂtrO| Améliorer le confort thermique

aalberts de vos résidents

Notoriété

Quable guide les marques e-commerce vers poe
la création de la fiche produit parfaite, grace
au PIM (Product Information Management)

et au PQS (Product Quality Score). Soumis &
formulaire, I'ebook positionne Quable comme
LE partenaire pour la gestion et la mise & jour
des données produits.

Aalberts HFC, fabricant de matériel de
plomberie et chauffage, cible les bailleurs

sociaux avec cet ebook créé dans le
cadre d'une campagne emailing. Il met en

Découvrez aussi

avant des solutions pour assurer le confort
thermique, réduire les charges de chauffage

Voir le contenu et améliorer la performance énergétique

AN
7

des batiments. Un sujet clé, compte tenu du
réle du secteur résidentiel frangais dans les
émissions de gaz & effet de serre (17 %).

Prét a booster
votre croissance ?



https://www.quable.com/livre-blanc/guide-ultime-pour-fiches-produits-de-qualite
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[ Kits de contenus

[ Ebooks et guides pratiques

Downloadables

[ Assessment

. N . 212 Vidéos
Soumis a formulaire ou non, les téléchargeables sont des [

petits cadeaux pratiques pour vos cibles. lIs offrent de la valeur [ cas cliont
tangible aux prospects tout en renfor¢cant la crédibilité de votre

marque !

[ Infographies et formats visuels

[ LP, E-mails & NL

[ Blog posts

[ Dispositifs SEO

[ Social Media

[ Refontes de site

[ Blogs [ Resources center

[ Pages Offres

[ Sales Content

p WOX
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« Backtoschool»:tousnos
conseils pour préparer la rentrée ! s oca | €D

Optimizez votre présence en ligne

Wit &

solocal

solocal ()

B
=)
B

BUIDE PRATIGUE

) J
Considération « Back to school » : o *\a/) <
tous nos conseils pour & ‘

)

préparer la rentrée !

T e AL T . s <

Ce contenu accompagne les petits professionnels ou Comment surfer sur le temps fort de la rentrée ,_a{ == N -—H e
. . Lo et booster votre business ? . . [ scicr 0 §
commercgants dans leur lancement de saison via une stratégie S T e i = S Lo i ok ot
digitale. Solocal assume une position de coach avec des R e =
Action #1 = :

z o = un pian de communication & dacliner semaine opras samaine pour . ERRRRRSSSSEEEE i - 5 = =

exemples concrets et réalistes de campagnes et de posts. s oo 8 et 00 O T e =
—» das exemples d'outils & de solutions & dépioyer e volre offre, vos services, votre crganisation :}

Misez sur les réseaux socioux
pour garder le contact durant Pété

La fiche pratique couvre divers temps forts commerciaux : Back
to School, Marathon Hivernal, Black Friday, fétes de fin d'année,
soldes.. lls sont abordés avec des plans de communication Ca pratique

« L Studio de Danse du Littoral a Etretat =

communlcation, ciu cebut du

1da FEte, ofin de ne manguer ououne

s e solutions digitales pour répondre 4 vas

enjaus de commurication,

multicanaux adaptés a différents commerces (mode enfant, HE,
restaurant, chauffagiste, magasin de déco) et accompagnés de e—— - - -

moodboard pour des campagnes inspirantes (Saint-Valentin,

Féte des Méres). ' = R[S

Objectif :
Lead Gen sur le blog, et upsell en social selling.



Downloadables

SHC in renovation projects...
what about the height
limitations ?

: .
A hydronic flow 8%
“13
control
aalberts
Considération

A travers cet arbre décisionnel, Aalberts
aide ses prospects dans le choix d'un
systéme de fixation d'un plancher chauffant,
tout en assurant la promotion de ses
derniéres solutions.

sivcoritiow | & Flames
| o ST

heating floor systems in renovations:
what is the thinnest system?

'.L} On concrate scread 5 O wood scraed
5 N

Stisct systemn Slimling Bry system 1 mm Diry system: Fiberboard
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Facturation électronique
obligatoire :
ce qu’il faut savoir

@ akuiteo ()

BUSINESS SOFTWARE

Notoriété

Derriére cette fiche pratique, Akuiteo reléve
deux défis. D'une part, proposer un format
court, accessible et agréable a lire sur

un sujet dans lequel le lecteur est noyé
d'informations. D’'une autre, démontrer

en quoi les fonctionnalités de I'ERP font écho
au contexte Iégal et technique entourant

la facturation électronique obligatoire.

Book d'inspirations 2024
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@ akuiteo

Facturation électronique
obligatoire : ce qu'il

faut savoir

Pour lutter contre la fraude a la TVA et renforcer la compétitivité des
entreprises nationales, la DGFiP poursuit son projet d’e-facturation obligatoire
en s'attaquant dés 2024 aux transactions BtoB. Que faut-il retenir de cette

nouvelle réglementation ?

Pour qui et pour quand ?

Apres les flux BtoG, c'est 'ensemble des transactions BtoB
- d'achats et de ventes, de biens ou de services -
réalisées entre des entreprises francaises assujetties a la TVA

qui seront concernées.

A compter du 1¢ juillet 2024, toutes les
entreprises devront étre en mesure .4
de recevoir une facture électronique.

L'obligation d’émission sera quant
a elle échelonnée sur plusieurs années. \

2025

O—

1¢ juillet 2024 1¢ janvier 2025

Grands comptes ETI

(+ de 5 000 salariés (de 250 a 5 000 salariés

et/ou CA > 1,5Md€) et/ou CA entre 50 M€
et 1,5Md€)

1¢" janvier 2026

PME et TPE

(- de 250 salariés

et/ou CA < 50 M€)

Toutes les factures devront transiter via une piateforme pubiique
de facturation pour permettre a 'administration fiscale d'accéder

a linformation

- privée, immatriculée comme plateforme
de dématérialisation partenaire (PDP) ;

—> ou publigue (et gratuite), comme Chorus Pro.

Sinon quoi ?

Une amende de 15 euros par facture et de 250 € par e-reporting non conforme.
Le tout, limité a 15 000 euros par an.
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Bailleurs sociaux :

5 signes que votre

outil d’informatique
décisionnelle est a revoir

L7 O

t

o
o8

Notor

Bial-X encourage les bailleurs sociaux a avoir

un regard critique sur leur équipement Bl
actuel tout en proposant sa solution, dédiée
a leur marché.

La valeur de ce contenu réside dans
sa verticalisation, avec des sujets
et problématiques propres aux
bailleurs sociaux.

&y

Bailleurs sociaux

5 signes que votre outil d'informatique
décisionnelle est a revoir

Suivre de maniére précise vos indicateurs de gestion n'est plus une option : 'optimisation et la
valorisation du parc HLM national se basent sur ces données !
Vos tableaux de bord sont-ils a la hauteur ? Certains signes ne trompent pas.

@ La collecte de données
en autonomie est
impossible

Vous dépendez des services informatiques,
de contrdle de gestion ou des services
fonctionnels pour suivre l'activité et la
performance de votre organisation.

Vous les sollicitez réguliérement pour
interroger votre base de données ou éplucher
les comptes et autres Excels volants.

Les délais s'allongent

pour obtenir les

chiffres demandés
Vos collaborateurs croulent sous les demandes
de chaque service. Des taches chronophages
et a faible valeur ajoutée quiils peinent a
accomplir dans les délais attendus.

Vos tableaux de bord
sont lacunaires

Ils ne couvrent pas tout le périmétre de votre
activité. S'ils présentent une vue macro
efficace, la moindre exploration plus précise
de la donnée nécessite un développement
OU UN Nouveau paramétrage.

0@) Les enquétes de
I’ANCOLS monopolisent
vos équipes

Vos réponses doivent étre précises et
fiables pour répondre aux exigences
gouvernementales et fournir une vision
réaliste du parc HLM national. Résultat ?
Vos équipes multiplient les extractions et
croisement de données manuelles, parfois
durant des semaines.

@ Vos services obtiennent
des chiffres différents
pour un méme
indicateur

Vos tableaux de bord s’appuient sur des
sources diverses : les erreurs ne sont

donc pas rares, et ce, malgré la vigilance de
chacun. Les conséquences peuvent parfois
étre lourdes pour limage de votre organisme.

Les outils pensés spécialement pour répondre
aux problématiques des bailleurs sociaux
existent. Vous cochez au moins deux de ces

cases ? Il est temps de revoir votre informatique
décisionnelle pour permettre a vos équipes un

meilleur suivi des indicateurs et la bonne gestion
de votre parc HLM.

Contactez-nous —

Adoption d’une nouvelle
solution numérique :

la checklist pour gérer
le changement

@ Trimble ()

Considération

Avec cette checklist, Trimble accompagne
son prospect et le rassure sur sa capacité

a intégrer de maniére pérenne un nouvel
outil au sein de ses équipes. L'accent est mis
sur la conduite du changement, un facteur
clé de l'intégration réussie d'une nouvelle
solution numérique.

\\“
Book d'inspirations 2024

& Trimble.

La checklist
pour gérer
le changement

Eclairez le chemin

geante, en utilisant des canaux variés

ision, les objectifs

tnvox

++ 4+ + +

nt activement

la collaboration et la pal
en créant un climat de confiance et d'ouvertur

Cultivez des champions du changement

Repérez et formez des

Testez, itérez et améliorez

Mettez en place un plan complet de tests et de pilotes pour évaluer la fonctionnalité
et I'efficacité des nouvelles techno! s

Utilisez les
proposées.
Formez pour transformer

rtinente pour permettre aux em
ologies.

Suivez et ajustez

Mettez en place un s de suivi régulier pour

F
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Loi Climat et Résilience :
calendrier des principales
dates d’entrée en vigueur

f(iw LexisNexis ()
Considération

Déclinaison premium d’un article publié
dans la revue LexisNexis, ce contenu
pratico-pratique destiné au persona

« notaire » booste le nurturing de la base

de contacts en valorisant I'expertise des
publications LexisNexis. Un bon moyen pour
conforter son Thought Leadership et se
positionner en facilitateur auprés de sa cible !

(@ LexisNexis

6
Loi Climat et Résilience :

calendrier des principales (”J&
dates d’entrée en vigueur y 7

La loi Climat et Résilience du 22 aoGit 2021 est marquée par des applications
dans le temps, différentes selon la matiére. Le calendrier proposé

ci-aprés se concentre sur I'assainissement, la performance énergétique
des batiments et le plan pluriannuel de travaux pour les immeubles
en copropriété.
=
! ' in = gétia B ptan pluriannuel de travaux
—3 H—

Depuis le 25 aoat 2021

Information du SPANC (service
public d'assainissement non collectif)
g par le notaire qui regoit une vente
d'immeubles équipé d'une installation
d'assainissement individuel.

x Depuis le 1¢janvier 2022

Mention dans I'annonce de mise

en vente ou de location ainsi que dans
les actes de vente ou les baux d'un
logement classé F ou G d'une obligation
de travaux due a un bien énergivore.

Dans les territoires JO 2024*,
obligation pour les propriétaires
N o de procéder aux travaux prescrits par
A compter du ler juillet 2022 I le document de contréle du raccordement
1 50 réseau diassainissement dans
un délai maximal de deux ans a compter

Dans les territoires JO 2024", remise de la notification de ce document

2 l'acquéreur du document de contréle
de l'assainissement collectif et
1 information du SPAC (service public
d'assainissement collectif) par l&/
le notaire qui recoit la vente.

A compter du 24 aoat 2022
/@\' k Aucune révision, majoration ot
réévaluation du loyer ne sera possible

) pour les logements classés F ou G.

* Décret n° 2022-93 du 31 janvier 2022 fixant la liste des territoires dont les rejets d'eaux usées et pluviales
ont une incidence sur la qualité de 'eau pour les épreuves olympiques de nage libre et de triathlon en Seine.

1

CHR : changer votre
terrasse avant les beaux
jours

Lafuma ¥

MOBILIER

Notoriété

Cette fiche pratique en mode « pense-béte »
s'adresse aux restaurateurs ou propriétaires
de café et annonce la venue des beaux
jours... Il est donc temps de renouveler son
mobilier de terrasse ! Avec ce contenu
intégré a une campagne, Lafuma Mobilier
aide ses cibles & s’organiser dans la mise en
place de leur terrasse, avec les points clés &
prendre en compte.

Voir le contenu

\\“

3 invox
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Lafuma ¥

MOBILIER

GUIDE PRATIQUE

CHR : changer votre terrasse
avant les beaux jours

Vous souhaitez changer |a terrasse de votre établissement ?
LAFUMA MOBILIER vous donne les clés pour passer a laction et étre prét le plus tot possible.

24
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Downloadables

Mission : amélioration
de expérience client

Vocaza ()

FEEDBACK MANAGEMENT

Notoriété

Vocaza s'adresse aux entreprises engagées
dans 'amélioration de I'expérience

client. Cette checklist, poussée dans une
campagne SEA, décompose le projet client
en sous-taches simples. L'objectif est de

se positionner comme conseiller privilégié
sur toutes les phases du management de
I'expérience client, facilitant ainsi le passage
a l'action.

Mission : amélioration
de I’expérience client

Beaucoup d’entreprises mettent en place des processus pour améliorer I'expérience vécue par leurs
clients et les fidéliser... Mais il arrive que certaines étapes soient négligées - voire oubliées.

Cette checklist, résultat d’'une centaine de projets menés en amont, résume les étapes indispensables
al'amélioration de votre expérience client.

%

Avant de vous lancer...

O Assurez-vous d’avoir un ambassadeur au sein du CODIR

O Définissez les objectifs de votre projet de management de I'expérience client
O KPlamesurer (NPS, CSAT, etc.)
O Objectifs SMART du projet (exemple : augmenter le taux de satisfaction de X %)

O Constituez et formez I'équipe projet qui coordonnera o
I'amélioration de I'expérience client au sein de I'entreprise Attent

©

Préparer I'analyse en aval
e

O Identifiez la ou les cibles du projet

O Cartographiez le parcours client doive

O Mettez en place le process de collecte du feedback client
O Désignez les indicateurs a suivre et les modes de collecte
O Questions a poser a vos clients
O Achaud/afroid/ les deux
O Canaux a privilégier (SMS, e-mail, pop-in...)
O Préparez le process de suivi de projet

O Connaissance des destinataires et utilisateurs des KPI

et tableaux de bord
ythme des comités doit

O Constitution de I'équipe participant aux comités de pilotage :f‘emem stre deéfini |

[ Paramétrez les tableaux de bord

Choisir les KPI en fonction des utilisateurs !

Voir le contenu

Mobilité automatisée :
les 5 niveaux de
’hypervision

O

Notoriété

beti ()

MOBILITE AUTOMATISEE

-

Book d'inspirations 2024

\
s

Mobilité automatisée | LES

f r
NIVEAU O NIVEAU 1

| | vervreau 2

Pos d'Hypervision Hyparvision légére Hyporvision partislis
Focdite ke daplkacarmenl Restut des Bwcidents
deaak

3 invox

Lrmsie lag rlasens

VS du servics

- !
{

Gostion
| des WA HA
rubnemants

beti propose un référentiel d'Hypervision
pour clarifier les services liés a la navigation
des navettes automatisées. En 'absence

de modéle réglementaire actuel, ces

5 niveaux de conduite, placant I'opérateur
au centre, vise a lever un frein a I'expansion
du marché. Soumis a la DGITM, ce référentiel
unique place beti en tant que leader sur

le sujet.

=

Déposé a I'INPI, le référentiel est accompagné

d’'un webinar pour expliquer les enjeux de
lecture.

Voir le contenu
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1 Quelle est la différence entre un équilibrage statique et comparatif op =
|eS g ra nd es fa mi | | es dynamique ? Quel type de vannes choisir ? Est-ce que Hl‘]?f\eé?iglgg résidence COHeCt ve .

d,équlhbrage StEﬂt!Que toutes les tétes thermostatiques sont compatibles ? ’ 5 étapes pour réﬁove( Une La Checklist

Toutes les réponses a vos questions sont ici!

CHECK LIST P

Réussir I’audit en boite blanche
de son Active Directory

installation de chauffage

et dynamigue .
pour preparer

son

Equilibrage statique Equilibrage statique Equilibrage dynamique Equilibrage dynamique sur les unités
sur une installation a sur une installation & sur une installation & terminales (les radiateurs) dans une
débit constant débit variable débit variable installation a débit variable

comprendre
J'architecture du réseau

Gamme de vannes NexusValve

Organiser et préparer la documentation

Type de téte UniverSa ariosar Variosar ion

> Pensez a rassembler tous les documents fiscaux nécessaires dans

les plans du réseau sont-ils disponibles ? un coffre-fort numérique, en amont du controle (déclarations fiscales

Adaptation de la
ETAPET chaleur en fonction des ° Q Q O ) des années précédentes, factures, justificatifs de dépenses. es comptes
besoins du logement 7 | X
Regler I 15 juridi ‘ v N bancaires, les registres comptables, etc.)
égler les aspects juridiques . A 4 A, v , “
iche pratique - |
Gestion des Fiche pratiq I e . . . .
variations du débit i i ® Veérifier | exactitude de vos informations fiscales
La procédure daudit est trés réglementée. : i
i L étude est plus s Le bureau d'études 5 Il est préférable de le faire régulierement tout au long de rannée plutot
. Lastructure auditée doit officialiser le fait quelle Gestion des et ot e est charge de définir ue dpe les vérifier ala derméi‘ minute. ¢ ’
accepte laudit et que, dans certains cas. variations AT f: Ct‘sfg“; oy . J'architecture du réseau q ¢
4es simulations dattaques peuvent étre menges FranceConnect o o ilbrage { avec, par sxemel
: e nombre de colonnes. PP
. : 9
Dépenses , . . L. . ¥ ® S'assurer de la conformité fiscale
énergétiques et L'ldentité Numerique La Poste _— o
Vo > Etre au fait des régles fiscales applicables aux entreprises et etre
. . . . gl pp p!
caspillage Deux services complémentaires en mesure de les appliquer est essentiel
énergétique + + + + + wAS o . L . quelle est la typologie du réseau
pour faciliter vos démarches en ligne et Parchitecture des colonnes? : i , .
oo 00 Bien préparer I'entretien
|dentifier les besoi + spécificité Complexité de la Complexe Complexe oo R i oo
d en|'I e':r S Beseins SESpEEEEE e S e mdboddose e s mevadoiose S o 30 millions de personnes utiisent FranceConnect pour acceder T i i ki 5 Il est crucial de bien connaitre les données fiscales de fentreprise et
u client requilibrage o e cibrage Feauinors e euiibrag ) ) I ' ) . : ] 2 s
iprees cetet erees ades services en ligne F”’”b“cf(Ame”‘_ ‘mPO‘S'Q'J“VP etprives nstalation horizontale -+~ g L./ installation verticale de préparer les justificatifs nécessaires pour répondre aux questions
(banque, fournisseurs denergie)... Mais quel est le lien avec de l'inspecteur.
Cette phase dianalyse permettra aux équipes de : ; P
ot demious D o edoutés Nuisances sonores +) (& (& +) =1= L'dentité Numerique La Poste ? Quelles sont les différences | i
entre ces deux solutions ? Explica ions. Une colonne horizontale Une colonne verticale dessert alai
ntre ce deux solution xplic tions dessert un appartement plusieurs appartements Respecter les dEIals
spécifique : | étude du I'étude du réseau est plus.
| réseau est plus simple complexe et nécessite - Pour fournir les informations et répondre aux demandes de linspecteur,
. . P | ¢ Flamco pour le spécialiste. Gavantage de réglages.
Vous souhaitez mettre en place une solution d’équilibrage sur mesure ? Contactez les experts Aalberts hydronic flow | vous devez respecter les dates butoirs.
control cCoMAP | ;
aalberts | = LaPOSTE : ;
. D & Garder une trace de la procédure
comment peut-on qualifier le débit 2 5 Conservez les étapes de la procédure de controle fiscal, y compris
) ‘ ow dates et les documents fournis a finspecteur. Cela peut étre utile
i i en cas de litige ultérieur.
Débit constant 77" o Débit variable
Mai > Oct ; .
. PROFESSIONNELS DE LA BEAUTE 2021 © 2021 ‘ E 3 w
Lorsque le débit est Lorsque le débit est
A Quable . . & inci T s .
Votre calendrier marketing Les &4 étapes principales o s | prenes conselauprés dun expert compable!
H des tates thermostatiques.
I . . ; I B It bl
d un doss|er de P"me Effy 4 : 1l peut vous étre judicieux de consulter un expert-comptable
i ' pour vérifier la conformité fiscale de votre entreprise etde
EBOOK . H ‘ bénéficier de conseils sur la maniére doptimiser sa fiscalité.
Réalisez chaque étape. . ETAPE 2 :
. depuis l'appli ou l'espac
Mai Septembre Octobre e o= L
changement des canalisations

Frioré neutralé carbone
e meuaitscaone

2021 2021 Avant les travaux v ecor(cic AR
| P

Le guide ultime pour des 2021 2021 202 2021

Demande de Prime Effy

ich duits d lité
6 6 1 la rénovation implique-t-elle
. i ) . Journée Rentrée des Uniquement pour vos propres clients car pour les clients transmis n impliqu
1 Féte dutravail Mois des fiertés Fashion Week de la jeunesse 2 Cgsses ﬁ 8 Octobre Rose '« par Effy la demande de Prime Effy a déja été faite un changement de tuyauterie ?
Journée Grandes i X Envol du devis signé & Efy au plus tard 7 jours aprés sa signature
Nuit de: Journée mondiale Féte des 2 e
15 Naee mondiale de vacances Assomption 5 4o o o 3 Lande-peres Effy lanalyse et vous informe © Te s
f'environnement dete é 9 P en cas de non conformité Sas ravenus sont modestes ou res modestes .
Journée semaine du i ! AU wen ) Vs e m—

Finale de - A Vacances de i i

22 Résultats du bac g’\:&ggggﬁelo 18 gigtﬁgpemem 23 |4 Toussaint i
: Il faut mener une étude
T id Festival d 'S Ce changement repose sur plus approfondie si on -
ournoi de . N estival de y & e rénovation ate eut connaitre les débit:
23 Roland-Garros Féte des peres Cannes 22 Automne 2 31 Halloween Aprés les travaux e C:,jyoahl:?miompm :tp{em:d: ees deons
Joumée Lo e Envoi de la facture & Effy : au plus tard 15 jours aprés son édition . ; 5 conseils paur créer la
journee a H
e e > Passage a 3 fanal | rfa

23 Lundi d, e internationale du 22 mondiale sans 31 o (O Efy fonalyse et vous iEme M fiche prnduR pal ite en

pentecote ot I'heure d'hiver 2~ en cas de non conformité Y

rouge & levres 0’ voiture i 2024
28 Fétes des voisins Fete de la ~ N n Signature en ligne de l'attestation sur Ihonneur |
musique (O Contrdles aléatoires du chantier (siles travaux ~
7 cont soumis & contrale) et validation de la 1[ ENAG
Journée conformité de ce dernier - { rénovation }

30 Fétes des meres g’bevrgggom‘e @ Validation administrative du dossier de Prime Effy | complete /

Les soldes d'été

Apreés validation administrative
du dossier de Prime Effy

@ Versement de la Prime Effy sous 15 jours - : - FLoniespid et i Al
H #:
Vous devez procéder & un désembouage en savoir plus
du réseau, deux possibilités s'offrent & vous
ar le pro ou le particulier ar le pro et le porticulier
D @ © rorreroaierotel @ porleprostle porticd @ Desembouage chimiaue réseau : comment —_—

solocal

@ Désembouage physique bien s'y prendre ? Q

Y
M Désembouage d'un

L o bumtAMNIA



Assessment

Ces questionnaires éclairants permettent a vos prospects

de profiter d'un temps de prise de recul et d'analyse, tandis
qu’ils vous identifient comme un expert bien au fait des
problématiques de leur marché. Et vous, vous récupérez des
contacts et un maximum d’'informations : parfait pour qualifier
les leads et activer le nurturing puis la machine commerciale !

Kits de contenus

Ebooks et guides pratiques
Downloadables
==3

Vidéos
Cas client
Infographies et formats visuels
LP, E-mails & NL
Blog posts
Dispositifs SEO
Social Media
Refontes de site
Blogs [/ Resources center
Pages Offres

Sales Content
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Quelle est la maturité digitale
de votre commerce ?

Calculez votre score et
optimisez vos pratiques !

MNotre Groupe MNos Centres Meos offres Actualités | Retrouver mon test )

TEST DE MATURITE DIGITALE

{ ' ' Quelle est la maturité digitale de votre
: commerce ?

Calculez votre score et optimisez vos

Carmila souhaite récolter de la data sur les habitudes des .
pratiques !

retailers de différents secteurs. Le but ? Leur offrir la possibilité

de se comparer a leurs concurrents (et pourquoi pas créer un

barométre par la suite !). Ce processus d'évaluation repose sur

une serie de queStlons eXp|OrC|nt d|VerseS dlmenS|OnS. Les cormerces sont en constante évolution : vous devez savoir adapter vos pratiques pour dynamiser votre

LeS uestions Sont Ol‘ientées our mettre en OVGnt IleX érlence activité et répondre aux attentes des consommateurs. Vente en ligne, programme de fidélité, gestion des stocks,
q p p mnavations, référencement... Ou en étes-vous et quelle expérence offrez-vous a vos clients 2

client, afin de récolter un maximum d’informations. Une fois les

éléments du diagnostic saisis, un rapport d’audit est générg,

accompagné de conseils.

Commencer le test

Mous avons identifié § grandes thématiques pour vous aider a y voir plus clair. Profitez de nos conseils et astuces
pour appliquer les meilleures pratiques !

Cette approche appuie la posture conseil a adopter par
les commerciaux pour proposer des axes d’amélioration.

Contact Mentions tegales Faramétrer les cookias

Voir le contenu

N
4



https://assessment.carmila.com/

Assessment

Index sur la communication
commerciale digitale

bonial )

Cet index évalue la maturité en
communication digitale des enseignes de
grande distribution. Il se base sur différents
axes, tels que la présence digitale, les

sites, les réseaux sociaux, I'emailing et la
performance. Derriére cet assessment,
plusieurs objectifs : comparer les scores avec
ceux des concurrents, obtenir une évaluation
détaillée et inciter les enseignes a contacter
Bonial pour un accompagnement dans leur
développement digital.

Voir le contenu

bonial

5 minutes pour tester votre
communication commerciale digitale

. N

1‘50€ 4

de cheques cadeaux a gagner
pour les 100 premiers répondants

4

3 bonnes raisons de réaliser votre audit

2p 1l

Ui i st perssssnalivd

Votre audit gratuit et immédiat

Votre score détaillé par thématique

[ '9;

Présence dighole Gartlon des opérationt

<) "

Bseous socl foux Amailing et messagesia

®

Implication o wdhisen du becol

benial M Pt ks Bl Gkt i Coreti st

Assessment Demand
Generation : auditez votre
marketing B2B

¥ invox ()

Ici, il s'’agit d’évaluer le degré d’expertise en
Demand Generation a travers 46 questions
réparties en 8 grandes mécaniques
marketing. Un rapport détaillé et chiffré est
généré, en plus de recommandations pour
ameéliorer le niveau de maturité. L'objectif :
susciter une prise de conscience sur le
besoin d'étre accompagné sur

certains sujets.

Voir le contenu

\\“

3 invox
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$ tweex

Assessment Demand Generation :
auditez votre marketing B2B =

48,8
100 v e
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https://index.bonial.com/fr/
https://invox.fr/assessment-maturite-demand-generation/

Vidéos

Super-héroines de la stratégie de contenus, les vidéos tournées
ou animées facilitent la compréhension d’'informations
complexes, boostent la confiance des clients, renforcent votre
branding et votre référencement. En prime, elles se prétent bien
a une diffusion multicanale — sur vos réseauy, votre site, dans
vos campagnes et méme dans les mails de vos commerciaux !

Retrouvez toutes nos vidéos inspirationsici !

[ Kits de contenus

[ Ebooks et guides pratiques

[ Downloadables

[ Assessment

[ Cas client

[ Infographies et formats visuels

[ LP, E-mails & NL

[ Blog posts

[ Dispositifs SEO

[ Social Media

[ Refontes de site

[ Blogs [ Resources center

[ Pages Offres

[ Sales Content

30


https://www.youtube.com/playlist?list=PLbYcB_NIuHl5Qno0Y4IGn-1dkRTg5j0Y0

Vidéos

Showreel Invox

L'expertise vidéo Invox a votre service pour créer
le format clé de votre stratégie marketing.

Et si vous valorisiez votre entreprise avec des vidéos
captivantes ? Découvrez comment nous mettons en
lumiere vos équipes, produits et services pour décupler
votre impact !

Cliquez pour le découvrir !

& Y
Showreel

Vidéos B2B

Les {11153
dont vous .
avez besoin

Témoig nage

Webinar

Tutorie|

C)
°

&
Book d'inspirations 2024 ?’ nrox
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https://www.youtube.com/watch?v=r6q3CNEhb_0

Vidéos

Book d'inspirations 2024

G G La vidéo a tout bon : elle plait a tous et permet toutes les libertés en
termes d’habillage, d’animation, de narration... Notre réle : anticiper chaque
détail, du script a la diffusion, pour vous mettre a I'aise et crever I'écran !

Y
Nellie \“a o
Content Strategist chez Invox

\\“

3 invox
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Vidéos tutorielles Blanchon et Syntilor

®™ Blanchon ® Syntilor O

Fidélisation

Ces 22 vidéos tutos mettent en avant les produits Syntilor et
Blanchon. Au programme : apprendre a réaliser un chantier de : .
rénovation de A a Z, qu'il s'agisse de jardins ou de planchers = : ' T
intérieurs ! Avec un temps de tournage court, 'accent est placé
sur la préparation des briefs vidéos pour obtenir un rendu Le matériel nécessaire

T

) Nourrit et protége les mobiiiers de jardin en bois

Le matériel nécessaire 3 @ Antl-arisaillement

qualitatif. Co6té montage, 'optimisation est nécessaire, a la fois
pour une lecture standard et pour les réseaux sociaux.

I

2 jours de tournage pour 22 vidéos !

Spater g Pinceatl Brosse

Ve Camion

@@ « Gr@ce a I'aide de notre spécialiste vidéo, Ana-Luiza, et
nos échanges avec I'équipe Blanchon, nous avons pu optimiser les
processus de production. Résultat : la déclinaison de I'ensemble des
vidéos a pu étre réalisée dans un délai extrémement court ! »

L

" Florentine Lespagnol 3 .
A pag ?‘ inwox

Content Manager chez Invox




Vidéos

Customer Story - K-Obiol
(South Africa)

Décision

. P N Grain Pests
Ici, Envu présente sa success story d

destination des agriculteurs et des managers
de silos & grain, en mettant en lumiére
I'expérience d’'un client avec l'insecticide
K-Obliol. Cette vidéo est intégrée dans un kit
thématique dédié a cet insecticide.

Realthiergrain =

Un tournage en Afrique du Sud, parfaitement
assuré grace da notre réseau international
d'opérateurs vidéo !

Using K-Obiol Tor , Wi
_“"':‘" E

We were looking for
-isolution - - -, -]
pest infestation

Book d'inspirations 2024

Vidéos Success Stories

worklib

*«#® worklib ()

Décision

Cette série de vidéos vise @ mettre en avant
une collaboration avec 3 partenaires. Ces
derniers ont bénéficié de I'expertise de
worklib en tant qu’agrégateur d’'espaces de
travail (coworking, bureaux satellites..) dans
leur transition vers le travail hybride.

3 vidéos témoignages tournées en 1,5 jour
a Paris, et livrées en moins d’'un mois !

Voir le contenu

AN
7

BearingPoint.

\ 3
$

¥ invox
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https://www.youtube.com/results?search_query=worklib

Vidéos

Vidéos Leader Advocacy pour Serge Ferrari

>
SergeFerrari ¢

Notoriété

Aprés les collaborateurs, c’est au tour du CEO de Serge Ferrari
de passer devant la caméra pour renforcer la présence de

la marque sur les réseaux en 'accompagnant sur Linkedin.
L'approche : plusieurs vidéos concises pour maintenir I'attention
sans tout raconter.

Voir le contenu

7

@@ « Un élément important & souligner c’est que ce format
est trés rapide & créer : le tournage, le montage, avec des étapes
« automatisables » et les shorts font de trés belles vues sur Youtube ! »

L

¥
1 -4 Ana-Luiza Vulpe
v v Content Video Creator chez Invox

Book d'inspirations 2024

\\“

3 invox
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https://www.linkedin.com/posts/sebastien-baril_cce-international-export-activity-7127693686879969280-XyF2?utm_source=share&utm_medium=member_desktop

Vidéos

Vidéo valeur

SZidex O

VALORISER LES ENERGIES

Notoriété

Avec cette vidéo marque employeur, [dex met
en avant ses valeurs : audace, agilité, passion
d’entreprendre et esprit d'équipe. Ce contenu
ambitieux intégre 5 interlocuteurs, des images
de toute la France illustrant les projets d'ldex,
et une identité graphique vidéo novatrice.

Highlight : une vidéo ambitieuse
pour célébrer en interne et a I'externe
les 60 ans du groupe !

Voir le contenu

7

\\“'a .
Book d'inspirations 2024 9 oxX

Tutoriel - Comment régler
une courbe de chauffe sur
un régulateur ?

>{idex

Comment régler
une courbe de chauffe
pr— sur un régulateur ?

>Lidex o p=—

VALORISER LES ENERGIES

<Formdtion interne>

A destination des équipes Idex, cette vidéo
vise a expliquer commment mieux utiliser les
régulateurs de chauffe. La formation est e
présentée a une dizaine de personnes qui
ont bien suivi le module, et les retours sont g » ¢
trés positifs ! %"

@@ « L'attention portée & I'habillage graphique de cette vidéo est
avant tout une mise en avant de la modernité et du dynamisme de
I'entreprise. Elle montre aussi sa capacité a se renouveler pour étre en
phase avec la société actuelle. »

ﬁ Stanislas Hagen \“\‘? m

Content Designer chez Invox



https://www.youtube.com/watch?v=2im1zFOvMLU

\
s

. ~ o
Vidéos Book d'inspirations 2024 ?’ rox

TL;DR Invox

§ invox ()

Quelques références
classiques

Notoriété ) Voici les 3 trucs
a ne pas faire

Le concept est simple : des sujets marketing, tendances ou

concepts expliqués en moins de 60 secondes par les experts d'Invox.
Nécessitant un petit travail d'écriture, ces vidéos mettent en avant le
savoir-faire Invox avec dynamisme !

Highlight : un pack de vidéos super efficaces pour booster son
positionnement d’expert sur les réseaux sociaux.

Voir les vidéos - 2
| Onatesté ChatG

etvoilace quienressort:

Sales Ndvigator

la version survitaminée de *

[
=

UN/INTERVENANT . ' Linked @
UNE{THEMATIQUE : [ § inwox
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https://www.youtube.com/@InvoxContentMarketing/shorts

Vidéos

L’alternance chez Elior Services La mission
handicap d’Elior Services L’alphabétisation

elior@ 0

services

Notoriété

Elior Services, spécialisé dans I'hnygiéne, la propreté, 'hotellerie de
santé et le facility management, lance des vidéos ciblées sur des
enjeux de marque employeur. Chaque vidéo réunit le responsable
RH et un salarié, présentant des thématiques telles que l'alternance,
la mission handicap et les formations. Le responsable RH expose le
contexte, et le salarié partage son vécu pour apporter

spontanéité et authenticité.

Voir le contenu

Book d'inspirations 2024

Noémie Hervé [
Chargée de recrutement et relations écoles chez Elior Services

‘ 1 i VI | .
| l.! i ela facilite leur intégration ®

u sein d'Elior ¢

étiers . WErd'abord sté agen
a l'environnement, — puis Chef d'équip

Vous souhaitez postuler ?

Envoyez votre candidature,
en précisant la Formation concernée a ’adresse :

recrutementeliorservices@elior-services.fr

qui pel progresser.

\\“

¥ invox
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https://www.youtube.com/watch?v=nj45n2liBXs

Vidéos

Translating sensitive data
without security breaches:
a challenge?

’ SYSTRAN

Ala
A N¢

Considération

Avec ce teaser vidéo, SYSTRAN a pour objectif

de maximiser la visibilité d'un ebook crucial
a sa stratégie Inbound. Réalisé en animation
simple avec les illustrations de I'ebook, vise
a susciter l'intérét de sa cible en quelques
secondes seulement !

Voir le contenu

Translating sensitive
data without security
breaches: achallenge?

inaregulated
environment, against
cybercrime and
shadow IT practices...

download your
white paper for free!

iy Gensitivn D28

Dirigeants d’entreprise :
5 conseils pour réussir la
formation de vos salariés

HEC O

PARIS

Notoriété

Courte et dynamique, cette vidéo destinée
aux réseaux sociaux de HEC Executive
Education offre des conseils pratiques
aux CEO pour réussir la formation de

leurs salariés. Elle présente I'expertise
pédagogique d'HEC, destiné & attirer les
dirigeants pour leurs projets de formation.

Voir le contenu

\
$

°
Book d'inspirations 2024 ‘3 nox

DIRIGEANTS D'ENTREPRISE

CONSEILS POUR REUSSIR
LA FORMATION DE VOS SALARIES

—— e

§ unimpact maximal

Ne choisissez pas
la plus rapide ou " g
la moins chere LY

si elle ne correspond i :«*.
pas a votre projet. ™


https://www.linkedin.com/posts/ryan-taffe-mba_roi-guide-activity-7092912207776149504-iOpb?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.youtube.com/watch?v=40nqp9jbOaQ

%
.

[ Kits de contenus

[ Ebooks et guides pratiques

Cas clients e

[ Assessment

Vidéos
Vos clients ont raison de vous avoir fait confiance. Véritable [

preuve sociale, leur ttmoignage peut accélérer la prise de

décision et booster votre notoriété. Une Use Case Factory :
permet de miser sur la qualité et de systématiser la captation [ Infographies et formats visuels
de verbatims. Citations, one-pagers, vidéos, snacks... les cas j
clients se diffusent sur votre site, dans vos mécaniques de [ LP, E-mails & NL
nurturing, et par le biais de vos commerciaux qui adorent en j
avoir a disposition ! [ Blog posts

[ Dispositifs SEO

[ Social Media

[ Refontes de site

[ Blogs [ Resources center

[ Pages Offres

[ Sales Content

p WOX



Cas clients

Book d'inspirations 2024

@ @ Nous avons fait appel a Invox pour la réalisation de cas clients.
Le résultat est a la hauteur de nos attentes : des contenus bien rédigés
et pro. L'équipe a mené a bien le projet avec beaucoup d'efficacité

et de flexibilité en fonction de nos contraintes et de celles de nos clients.
Tous nos interlocuteurs ont été aux petits soins avec nous (conduite

de projet, rédaction, design, etc.). Nous recommandons Invox.

Nicholson
Search & Selection

nicholson

g

NYoxX

4]



Cas clients

La Use Case Factory d’Engie Green

——
eNGie ()

Green
Décision

Engie Green met en place sa Use Case Factory pour optimiser sa
communication, en partant d'une base de données de 600 références
et 40 « green stories ». L'objectif est d'industrialiser ces références pour
mieux cibler les rendez-vous clients et les réseaux sociaux. Le processus
a impliqué la création de nouveaux templates A4 et A5 générables
automatiquement. Les « green stories », retravaillées graphiquement,
sont enrichies de chiffres et de verbatims. Résultats : 40 nouveaux use
cases djoutés, créant ainsi un ensemble de 80 contenus disponibles
pour les équipes Engie Green.

s B
o i
Référence #FinancementParticipatif #Co-développement #IntégrationTerri
iy ! g
b il

toriale

Droéme, Auvergne-Rhone-Alpes

Comment créer un parc éolien collectif en associant le territoire ?

24,6 MW oo 25000
Montrigaud et Montmiral 2017 et 2018 Ly 17.6 MW ¢ et 20 000 habitants

(55 et 45 GWh/an)

Bois, forét et terre agricole %\ 12+8 éoliennes @ 32 et 28 M€

Succes total pour cette opération de financement participatif qui a recueilli
500 000 € en quelques jours.

Les sites : deux parcs éoliens exemplaires Le projet : des chantiers a la fois collectifs,
et fédérateurs locaux et pédagogiques
Construits par la Compagnie Eolienne du Pays de Quatre actionnaires, un enjeu commun

Romans (CEPR), les parcs éoliens de Montrigaud et . . e
. . Eninvestissant dans ces parcs éoliens, les quatre
de Montmiral sont les premiers de cette envergure i i .
. s o actionnaires de la CEPR ont fondé un engagement
en France associant une collectivité territoriale, un o X
. . . " . commun pour une centrale de production électrique
opérateur énergétique et un fonds d’investissement

. . locale. Les quatre acteurs du projet sont :
dans les énergies renouvelables.

=> ENGIE Green (51,91%);

12 éoli-ennes ont été insta.llées sur Ie.site de - Valence Romans Agglo (37,95 %) :
Montrigaud, et 8 sur celui de Montmiral.

—
CNGIC

Green

°
Book d'inspirations 2024 9 rox

% [T #intégration territoriale #Financement participatif

Finistére, Bretagne

Et si la production locale d’électricité renouvelable pouvait permettre
au territoire de fournir autant d’électricité qu'il en consomme ?
Scatr 2017  20,5MW 2% 20500

0 habitants o5 cwn /o

Exploitations agricoles /:A 9 coliennes 0 23 M€

| Cesinstallations générent de nouvelles recettes pour la collectivité.
! El déviter de i les S¢ i de nos
taux, comme la taxe d'habitation.

Jean-Yves Le Goff, maire de Scaér

Le site : une exploitation maitrisée, valorisée et vertueuse

afournir autant d'électricité qu'elle en consomme.

—
CNGIG

Groen

Référence #Intégration territoriale

Charente-Maritime, Nouvelle-Aquitaine

Comment développer un parc éolien en un temps record en conciliant

enjeux envir et s?
Bermay SaMartn 2007 7 12MW g2 12000
Exploitations agricoles A Beotemes & 14 ME
Le parc éolien de Bernay-Saint-Martin fait partie des premiers
de Ch Maritime. l fait suite a I ion de celui de Saint-Crépin

en 2004.
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Cas clients

How WeMaintain ensured
the maintenance of lifts built
by multiple manufacturers

@ WeMaintain

Décision

Ala
A N

Ce cas client de 2 pages s'inscrit dans la Use
Case Factory lancée par WeMaintain. A travers
ce format téléchargeable, WeMaintain montre
comment elle a accompagné I'entreprise CBRE
Royal Academy of Arts dans la maintenance
de 17 équipements.

Voir le contenu

How WeMaintain ensured
the maintenance of lifts built
by multiple manufacturers

CBRE GWS Global Workplace Solutions

5 with clients worlchwide 1o CUENT SINCE NUMBER OF DEVICES
offer sehitions to all organisationsl issuss, and
create opportunities to drive strategic business
oUlEnmes wWarkinwie

What was the main challenge
at the Royal Academy of Arts?

This company had 1o be abla to:

Lengthy kead limes concerning spare parls
and poor maintenance by the previous provider

provide maintenance services unifermly
for devices built by various manufacturers;
The service was reviewsd in January 2022
CHRE GWS and 1 client, (he Royal Acadermy of
Arts, wanted the highest level of performance,

Implament 3 new technalogy solution 1hat
could provide useful Insights on the RAOA
bulldng;

al the best price. They anatysed the market in
order to determing If all it contracts could ba make up for their previous provider's [ack

assignad 10 a sngle company. of responsivensss

“Over the last & months, WeMantain has oisplayed jts wilingness.ana gty to work with
the Royal Acaderny of Aris/CBRE GWS in order to reduce costy and gan efficency "
ALL - Ageount Manager at CERE GWS

LIS MAINTENANCE

How Husprey helps GoJob
implement Open Data
Sessions // Le Figaro uses
notebooks to assess

the relevancy of hot topics

Décision

Ces deux cas clients s'inscrivent dans

une démarche d'accélération de production
de cas clients, gréce da la mise en place

d'un format d'article trés templatisé,
pratique a prendre en main.

\\“
Book d'inspirations 2024

[# Husprey

Gojob uses notebooks to spread data
culture within the company

@ Mo Chichugin @ Ol Alkiarel
W o anatytics Ergin B or i et

Gt

February dU2 ] £ 300

Crewting u firsi-rabe d#1n tack s ore thing, but ge

Voir le contenu

[# Husprey

Le Figaro uses notebooks to assess the

relevancy of hot topics

Q = @

LE FIGARO

Mmrh 2022 L] r &2
About the team

Voir le contenu

3 invox
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https://uk.resources.wemaintain.com/blog-posts/use-case-cbre-gws
https://www.husprey.com/customers/gojob-open-data-session
https://www.husprey.com/customers/le-figaro-husprey-notebook

Cas clients

Le groupe MATY augmente
ses ventes et sa trésorerie
pour développer son réseau

Alma O

Décision

Cette série de cas clients vise a présenter
la solution de paiement fractionné Alma,
en se focalisant sur 'expérience Maty.

Voir le contenu

AN
7

Fiabiliser et accélérer ses flux
de trésorerie pour accompagner
le développement de son réseau

Alma xMATY

Danfoss : Industrial part
marking challenges

¢

Q4r.
1
GRAVOTECH
Décision

Gravotech démontre, a travers ce témoignage,
son expertise en s’‘adaptant aux défis du
marquage laser en production. Pour cette
production, assimiler rapidement les codes

du milieu industriel en anglais est une clé.

Voir le contenu

AN

7

\\\‘
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O

GRAVOTECH

x Gravotech:
tailored support for
part marking challenges

#USE CASE #IDENTIFICATION

¥ invox
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https://almapay.com/fr-FR/blog/maty-optimise-ses-flux-de-tresorerie-avec-alma
https://www.gravotech.com/case-studies/danfoss-case-study?_ga=2.113394499.574554157.1699862971-994608838.1687506833#component-webform-7747

Cas clients

Book d'inspirations 2024

@ G C’est LE type de contenu qui permet d’'asseoir votre expertise et
de montrer votre valeur ajoutée ! Souvent utilisés comme formats gated
pour récupérer un maximum d’informations et qualifier vos leads,

on remarque que cette tendance s’inverse pour laisser ces contenus
phares en libre service

)
Amete ¥ inwox
Content Manoger chez Invox ”

\\“

3 invox
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Cas clients

Akuiteo x Niji : ’ERP au
service d’une reconnaissance
comptable performante

We deliver
yor amhition

akuiteo

BUSINESS SOFTWARE
Décision

Avec ce deuxiéeme cas client Niji, Akuiteo

se concentre sur une problématique DAF

trés concréte. Il est Intégré dans un pack
thématique sur la reconnaissance comptable
de CA al'avancement

Voir le contenu
AN

CAS CLIENT

L'ERP au service
d’'une reconnaissance
comptable performante

La gestion simultanée de divers modes de reconnaissance
de CA peut vite tourner au casse-téte lors de la cl6ture comptable.

Grace a l'intégration de I'ERP Akuiteo, découvrez comment
les équipes Niji réalisent leur cléture comptable a J+5!

Nicholson- Aria:
L’accompagnement d’une
startup en plein décollage

nicholson @ Aria ()

Décision

Dans le cadre d'une série de 6 cas clients
destinée aux équipes commerciales, ce
contenu met en lumiére 'accompagnement
stratégique de Nicholson auprés de la jeune
start-up Arig, en pleine phase de recrutement
pour des postes clés.

Le petit plus : des images et des verbatims
intégrés dans un format designé
qui attire I'ceil !

\\“

(]
Book d'inspirations 2024 ‘3’ oxX

nicholson @ Aria

Capitaliser sur l'expertise
dun cabinet spécialiseé

Lo cabinet Nichal:

 cisment carrior
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https://www.akuiteo.com/blog/cas-client-niji-reconnaissance-avancement
https://www.nicholsonsas.com/

Cas clients

Concevoir un modele
de travail hybride optimal
pour son organisation

°«#® worklib ()

Considération

Ce cas client met en avant I'expérience du
groupe Accor SA avec les solutions worklib
pour la mise en place d'un modéle de travail
hybride. La diffusion du contenu a été réalisée
sur le blog et les réseaux sociaux.

Voir le contenu

AN

\ X *°4&® worklib

Concevoir un modele

Cas client

de travail hybride optimal

pour son organisation

Retour d’expérience d’Accor SA

‘ <y I
» - ’ é

-

b Y

-

£ b
-
-

V"‘; 4

Comment les outils Trimble
ont permis ’adoption du
BIM chez GA Smart Building

& Trimble ()

Décision

Dans le cadre d'une série de 6 cas clients
destinée aux équipes commerciales, ce
contenu met en lumiére 'accompagnement
stratégique de Nicholson auprés de la jeune

Success Story

start-up Arig, en pleine phase de recrutement
pour des postes clés.

Voir le contenu

AN
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& Trimble.
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https://worklib.io/ressources/concevoir-un-modele-de-travail-hybride-optimal-pour-son-organisation
https://construction.trimble.com/fr/resources/collaboration-bim/ga-smart-building-adopte-le-bim-gr%C3%A2ce-aux-outils-trimble-2

Cas clients

De 100 % manuel a 100 %
digital: le traitement optimisé
de 130 000 commandes clients

Fiskez O

Décision

Il s‘agit d’'un témoignage de Vaillant

Group, opérant dans 80 pays, pour qui

Esker a digitalisé la gestion de ses 130 000
commandes annuelles. Le use case met

en avant les défis relevés par Esker, dont

la compatibilité avec les outils existants,
I'absorption des pics d'activité, et I'intégration
de la complexité tarifaire. Ces 5 pages illustrent
le passage au 100 % digital de Vaillant.

Voir le contenu

AN

JAIL- AT GROUE

SOLUTION

Digitatizer 3 I'échelle internationaly

Ce fut un vrai

entre Esker et
Vaillant Group pour que
nous utilisions bien Moutil
et que le changement de
méthode soit transparent

pour les clients.

$

VR i 0 T ke § 1O ATl D UL gLt Y30 DO smrrranes dbests

Optimisation d’un systéme
de cogénération d’énergie :
une économie de 90k$

lliMeTrON ()

En digitalisant son management de I'énergie
gréce a la CleanTech frangaise,

une féculerie chinoise optimise désormais
son mix énergétique et réalise 90 000 dollars
d’économie par an. Ce use case, dérivé d'un
article dossier, offre aux prospects industriels
des chiffres précis pour un pilotage efficace
de la consommation énergétique.

Voir le contenu

AN
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fliMETRON

CAS CLIENT AGROALIMENTAIRE

Optimisation d'un systeme
de cogénération d'énergie :
une économie de 90k$

Localisation : Asie
Industrie : Agroalimentaire
Production : amidon modifié, amidon de sucre, etc.
Principales machines :

B 1 chaudiére & charbon

A, 2 turbines
Sources d’énergie : Achat réseau : 55 GWh, Autoproduction : 25 GWh
Niveau de digitalisation : Moyen
Facture énergétique avant digitalisation des procédés industriels :
10,9 millions de dollars

« Electricité : 55 000 MWh/an
« Charbon : 50 000 t/an.
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https://cloud.esker.fr/fm/others/fr-esker-cas-client-vaillant-commandes-clients-web.pdf?_ga=2.161205117.1127803336.1674724410-986976394.1674724410?
https://www.metron.energy/fr/cas-client-cogeneration-energie/?
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[ Kits de contenus

[ Ebooks et guides pratiques

[ Downloadables

Infographies —

[ Vidéos

Le meilleur format pour mettre des informations en design,
présenter des données et des idées de maniere concise [ Cas client

et visuelle. Rien de tel pour faire assimiler rapidement
votre message !

[ LP, E-mails & NL

[ Blog posts

[ Dispositifs SEO

[ Social Media

[ Refontes de site

[ Blogs [ Resources center

[ Pages Offres

[ Sales Content
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Infographies

Low temperatures
and blockages : choose
the right system

A hydronic flow
control

aalberts

Ala
il

Considération

Le but de cette infographie ?
Sensibiliser au sujet des entrées d'air

et de boue dans un réseau de chauffage.

Aalberts hfc y met en avant ses produits
dans sa toute premiére représentation
d’un réseau dans son ensemble,

de la source de chaleur a I'émetteur.

flameo.
omap

low temperatures and blockages:
choose the right system

is blos

Tin every 3
@ hydronic sealed systems
Blocked

B
=

the main causes: air and sludge

= the source

water

= 145°

= the heating solu

sssss

tion itself

P Room floor
&

] e

= the surrounding area: water treatment

Programmateur chauffage
connecté : tétes
thermostatiques +

thermostats
A hydronic flow ,“ ”;
control £113
aalberts
Décision

Aalberts hfc encourage les building
managers et les responsables de I'énergie
a opter pour un chauffage connecté. Cette
infographie s'insére dans une campagne
de promotion des tétes et thermostats
Comap Smart Home bien variée : ebooks,
articles, cas clients et kits social media sont
de la partie.

Un contenu axé produit, diffusé
via une newsletter et un e-mail.

Voir le contenu

7
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les 7 avantages d’un
chauffage connecté

la durabilité du
produit : I'anti-grip
2

n le pilotage d’'une
zone via calendrier

la température
maximale veom o &

la détection de
fenétre ouverte

I'interconnexion
avec vos systémes
d'information

& comap
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https://coexpert.aalberts-hfc.com/fr-fr/confort-batiments/programmateur-chauffage-connecte/

Infographies

cNvu

Ala
il

Notoriété

Voir le contenu

7

oNvu

The burden of Malaria: Solutions
an ongoing fight

Malaria: the deadliest
vector-borne disease

Number of cases reported
in Sub-Saharan Africa

g

ical treatment

N

Current challenges in Vector Control
PR w
o
w

Solutions

Mosquito control

oNvu

The burden of Malaria:
an ongoing fight

Envu synthétise le Malaria Report 2022 de 'OMS
d l'occasion du World Malaria Day dans cette

infographie. Elle offre un état des lieux, mais I'enjeu

est aussi promotionnel puisqu’elle introduit une
campagne sur l'insecticide Fludora Fusion et
nourrit les équipes marketing subsahariennes
d’informations stratégiques.

oNnvu

Bed Bugs: hal Challenges of
a Growing Concern accepted v Bed Bug Control

= o zé A\l 3

Main
Characteristics

o 6 0 0

What to
Impact on the Population Look for

BED BUGS
AND EGGS

€ 85

MUSTY ODOUR
in heaviy infested

Challenges of
Bed Bug Control

Bed Bugs: a growing concern

Attention, infographies en série ! Envu s’'inspire de
contenus précédemment réalisés sur les nuisibles
pour mettre en avant une solution innovante de
détection des punaises de lit.

\
S

¥ invox
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A History of Rodenticide:
How Scientific Breakthroughs
Drive an Ever-Evolving Market

Dthrerardouseingwith nrewn niders Current Rodent
Control Solutions

Current Rodent

History of Rodenticide

Grdce a cette frise chronologique issue d'un pack
de contenus dédié d la promotion d’'un raticide,
Envu montre le réle actif qu’eux et Bayer ont joué
dans l'innovation sur le marché des raticides, et leur
impact sur I'évolution de ce dernier.


https://www.za.envu.com/vector-control/360-degree-vector-control/infographic-and-brochures

Infographies

Quel fauteuil Relax® est fait
pour vous ?

Lafuma¥ ()

MOBILIER

Considération

Comment choisir son fauteuil ? Lafuma
Mobilier guide ses consommateurs en
fonction de leurs caractéristiques physiques,
avec un focus sur le fauteuil Relax®. L'autre
enjeu du projet ? L'optimisation d’'une page
pilier pour améliorer le référencement de
I'offre.

On pousse un infographie dans I'article
via un CTA pour aider au choix !

[ |

MOBILIER

QUEL FAUTEUIL RELAX
EST FAIT POUR VOUS ?

‘

@ = @ =

La facil i aiiare  facilit 4

entretien entre!

B - I -~ |
© o © o

La maintenance par
WeMaintain

@ WeMaintain £
Considération

Dans cette série d’infographies, WeMaintain
résume de maniére visuelle leur offre de
maintenance des ascenseurs via 'expertise
humaine et la technologie. Le plus : ils

y donnent les bonnes pratiques de la
maintenance, sous forme de checklist.

Gortfod

Book d'inspirations 2024

“

Maintenance with WeMaintain:
empowering people
with technology

Maint: e for

@ WeMaintain o i
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https://www.thinglink.com/scene/1684265151089344513

Infographies

Comment fonctionnent les
réseaux de chaleur

SZidex ()

VALORISER LES ENERGIES

Notoriété

Ici, Idex s'adresse aux particuliers pour leur
expliquer le fonctionnement d'un systéme de
chauffage urbain, local et innovant :

les réseaux de chaleur. Moyens de
production mutualisés, utilisation d’énergies
renouvelables et de récupération... c’est une
solution d’avenir pour des énergies locales
et plus économiques. Quoi de mieux qu’'un
format visuel pour présenter ce systéme
peuconnu ?

On pousse un infographie dans I'article
via un CTA pour aider au choix !

Voir le contenu

7

>{idex

Comment fonctionne
un réseau de chaleur ?

Travail hybride : synonyme
d’attractivité et de rétention
des talents ?

*«#® worklib ()

Notoriété

worklib dresse un état des lieux du retour
d’expérience des entreprises ayant adopté
le travail hybride. Les professionnels
retrouvent dans cette infographie des
conseils étayés par des chiffres d'études
et I'intervention d’'une experte de worklib.

Voir le contenu

7
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*«" worklib

Le travail hybride pour l'attractivité
et la rétention des talents

Attractivité du travail hybride :
zoom sur les chiffres

DRH : comment attirer les candida

avec le travail hybride ?

*«&” worklib
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https://www.idex.fr/le-blog/infographie-reseau-de-chaleur
https://worklib.io/ressourses-premium/retention-talents-infographie
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Attaque par ransomware - Organisation et évolution S
Réagir en 5 étapes eestens eiapes des SOC en entreprise : R ey

les chiffres-clés

chiffres-clés et analyses

i
——
Une majorité
dentreprises  ©
—

d'unSOC

Notoriété

Notoriété
Dans cette infographie, Advens présente les 5
etapes clés a suivre pour limiter les dégats lors Il s'agit ici pour Advens d’asseoir son image 2 = A S

d’'une cyberattaque. Diffusée sur leur blog et
via les réseaux sociaux, elle fait partie d'un kit
thématique de contenus sur les attaques par
ransomware.

d’expert sur les SOC (Security Operations

..notamment chez

Center) en diffusant ce résumé graphique

des grandes statistiques et enseignements de ,

I'étude du CESIN. L'infographie est publiée sur le |I| III III I“

) blog Advens et les réseaux sociaux.
Voir le contenu

Taux de satisfaction
pour chaque type de SOC

Dvens @ESIN



https://www.advens.fr/wp-content/uploads/2023/02/attaque-par-ransomware-reagir-en-5-etapes-advens.pdf

Infographies

Hyperlocalité responsable :
comment exploiter cette
nouvelle tendance ?

solocal ()

Notoriété

La mode est a I'hnyperlocalité responsable.
Dans cette infographie, Solocal dévoile aux TPE
et PME les tendances de la consommation
locale pour les aider & les exploiter
efficacement.

Une infographie déclinée en article de 1200
mots, pour creuser le sujet en profondeur !

Voir le contenu

AN

Hyporiooolitd responscble

Comment exploiter cette nouvelle
tendance de consommation
en tant que professionnel ?

G oo 8 o 0ol

AAAAAAA
AAAAARAA
it souomant &85 T ehantm oui e fenk soncrttment |

De nombreuses attentes
surla cemmunication locale

consommation locale et raisonnée

® @

Peu de leviers activés pour cibler
les consommateurs locaux

J
. PagesJaunes, un site
Des Frangais  la recherche de historique de confiance
partenaires locaux et de confiance
o
Los caractéristiques d'un professionnel local O 1< ]
los pius fiablos solon 1
los s eirkd @1 e
W:l’;‘l Bowp

professionnel de confiance

.\bujjy Labjectif : danner limage d'un
o fwe O G
o CE— L

ot L
o

=] - Les avis ou coeur de lo décizsion
A B du consommatour
[ v o | on Frongon consiton dos owis ety
iy T A —

Une attention particuliére oux avis fiables ot vérifiés

CTRT) Qe —
38 ) Rt o oo

’

Lengouement pour une SR s i

@
b |

29y

)

gesJaunes, l'expert frangais de lo mise en ralation
entre particuliers et professionnels enlocal

How to optimise the work of
your localisation teams with
MT?

.
4 SYSTRAN S
Notoriété

Ici, SYSTRAN réutilise avec succes le contenu
d’'un webinar cas client. L'infographie illustre
les avantages d’'une solution de traduction
automatique, en mettant en avant son
aspect humain.

Une déclinaison d’'un webinar cas client
en infographie, elle-méme déclinée en un
article XL.

Book d'inspirations 2024

How to optimise the work
of your localisation
teams with MT?
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https://www.solocal.com/ressources/articles/infographie-consommation-hyperlocale

Infographies
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CONTRAT D’ASSURANCE VIE
Controler I3 consommation
du capital déces parle 'l- @
bénéficiaire majeur vulnérable

SOLUTION 1/4
~ STIPULATION DE CHARGES

! Verifiez au préalable | Lo
{ lafaisabilite du

i mécanisme aupres |

i delacompagnie ; Stipulation de charges

i dassurances i dans la clause bénéficiaire L

ous forme ¢
clause te

(article L. 132-8 du Code des assurances)

Scénario n° 2

Délégation de la gestion
du capital déces 3
un tiers de confiance

Encadrement
de la consommation
du capital déces

Mise en place d'un
mandat au profit d’un
tiers de confiance

Réception du capital déces
par le bénéficiaire :
conditionnée 4 la délégation de [a gestion

des fonds 4 un tiers de confiance

Réception du capital décas
par le bénéficiaire :
consommation des fonds encadrée
par les stipulations du souscripteur

Recourir 3 la technique du mandat ne résiste pasalamise
sous tutelle du bénéficiaire (C.civ, art. 2003), oy lintérét de
1 seconde solution (encadrement de I consommation des fonds).

Pour aller plus loin : g Semaine Juridique Notariale et Immobiliére n° 24 dy 17 juin 2022,

étude 1177 par Claire Farge et Sébastien Comparot.
. |

N . / Simulateurs&
Placeala pratique { contenys Pratiques

de FIDRoT

™,

Lexis 360% Intelligence vous accompagne
auquotidien pour conseiller vos clients dans W“\_._,.»**;

lagestion de leur patrimoine.

DEC

7(3 LexisNexis

LexisNexis 11/2022

A hydronic flow
control

les 7 avantages d’un

chauffage connecté

Avoir des objets connectés pour piloter son chauffage
offre de nombreux avantages. Quels sont-ils ?

quel produit ?

le thermostat

la téte connectee

G

pour quel batiment ?

& e
I'usine la formation I'hotellerie linstitutionnel les établissements
Cécole, centres de formation)

. le pilotage d’une 7
Zone via calendrier

Le thermostat Se connecte sur 6\
votre planning et celui de vos sales, +1h +h
Le chauffage s'allume uniquement M =
lorsque les salles sont réservées, évitant P
ainsi de chauffer des zones inoccupéas o
a
a
O
———
=
3
P19 °c; ,
) . la température
2 °Ci H
| 22°c, maximale

=
= LRY .......qo. drenerie fixez
/4' une température de consigne usuelle ot
< une maximale qui ne peuvent étre dépassces
=
=

Les occupants peuvent lancer une consigne
dérogatoire de 2 heures, ne pouvant
dépasser la température maximale définie.

. la détection de o
fenétre ouverte

51 auelqu'un ouvre fa fenétre, e chauffage =
Se coupe automatiquement tles algorithmes

mesurent la chute de température et Ia tete >,
se ferme,

Sur les tétes thermostatiques,

Fenttrs ouverts détectso

de santé @Hpap, hopitaux)

Il METRON

Energy Management

Les 6 avantages d'une solution Saa$

La question du modéle d'exploitation, Saas ou On:
dattention au moment de sélectionner une solut

®

Zoom sur les principaux avantages du Saas,

Une structure agile,
un déploiement éprouvé

Déploiement via le cloud automatiss,
sans besoin de re-développement de votre
architecture IT, pour un ROI plus rapide,

Adaptation & tout type darchitecture,
sans nécessité de réaliser les compromis
Courants en matiére d'On-premise (sur les ragles
de sécurité, e systéme dexploitation, etc).

Modle dAPI « ouvertes » favorisant
Vinteropérabilité et Le partage des données avec
Les services tiers (marché de (nergie, soryice
MEt€o,etc), pour un gain de temps et dargent.

Laccessibilité en tout lieu,
a tout moment

Accés au logiciel Saas et visualisation de
VOSs consommations depuis n’importe quel
appareil connecté 3 Internet partout dans

le monde, sans installation préalable de
logiciel ou diapplication,

Acces au support et services additionnels
du prestataire de service, sans partage

dacces & votre réseay IT.

Un service tout inclus

Mise & jour et maintenance de La solution
gérée par Uéditeur (matériel informatique,
\ogiciel, uptime, cortection des bugs, patchs
de sécurité et fonctionnalités),sans phase
de préproduction ni besoin d'intervention
réguliére par votre équipe IT,

Accompagnement client complet gréce aux
possibilités du Saas : analyse de yos usages
énergéthues,priorisation de votre feuille de
route, gréce a laccessibilité de Vvos données,

Economie de ressources qui vous permet
de vous concentrer sur votre business.

Une optimisation des colits

Colit d'utilisation du logiciel basé sur votre
consommation horaire réelle, plutdt que sur
une architecture On-premise volontairement
surdimensionnée pour pallier labsence de
scalabilité.

Economies réalisées sur de nombreux postes
de dépenses : configuration et maintenance.

-premise, doit étre un point
ion d’Energy Management.

(=4
LA POSTE

LUTI
BUSINES:

Le développement

a 'internationa]

Un vrai relais de Croissance !

La crise du Covid-19 a largement accéléré |a croissance du e-commerce...
Etelle explique en partie l'augmentation de |3 Vvente au détail en ligne
mondiale de 16 % 419 % en 20201

E-commerce ;
un marché en expansijon constante

Dans le mond

+22%

Augmentation de Ia vente en ligne en Australie,
Canada, Chine, Corée du Sud, Singapour,
Royaume-Uni et Etats-Unis en 2020

\ 229

Part du commerce transfrontalier
al'échelle mondiale en 2021+

Volume des échanges commerciaux
enligne en 2020

s0it 30 % du PIB mondia|**

360 millions

Nombre d'acheteurs en ligne ayant effectue
des achats a I'étranger en 2019+

La répartition des achats Par secteur d'activité du e-commerce

Prévisions de ventes e-commerce 2021 du e-commerce mondial par secteur

O@) Jouets, loisirs
o6 UL T
Electronigue
et médias 542,4 milliards $
Y Alimentaire
) - h/;\unce ~68,5 milliards $
Gy eubies et
électroménager

=

Les produits manufactures
représentent Y3 de Ja
croissance des exportations
frangaises.
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Les 6 étapes pour une -

migration de tracking
rapide et maifrisge

- MiEratian de wracking est Ly mamenr
BUISST EXCHANE Que Strestang S TS a5t
COPinnés & guislques bonnes prarquss.

Faire un état des lisux
exhaustif
Les abjectrfs e CONErsion

stk b dafing it clars
10 pian: da sggame nn producrion 7

= LesPis

15 # SMART 5 3

La contarmit RGP ast-ate
b appilquee pour chague
cunsernemeny

Le taggage en procursion esi4
e fe reflet msfuseyatif o
oo Taggage  fnstant 77

©

Gérer la versioning et
lapplication des plans
de taggage de référence
Gireee les spricifieings gu e,

<Ib Tégiing e de campagnes dy
wes plans

Lblectit  auai |
deveire versioning

@ vue glohale.

(5]

Gérer Je recettage
exhaustif & monitoring

*  Vosdonnbes remantent-ees
bien 7

Plan de taggage weil tan
implmans 3

VON BUT

\\“

tnvox

ON DUT \*

@ pitaso
2éo0 e plan instantané

©

Préparez vas plans
de taggage

" Genrerles plans de taggage
i site cile
Cubhie;

Ins Ie3gs fickiars
Evzel: genirat los psers
automatiquoment & e
Hon saudio visye) |

Mettayar bes plans do taggage
générés

Concentrez voire affort sy
foptimsation tes plans dy
Trercsge - DL TMS, Tags, Virs,.

Carvartr at adaptor lgs plans
te taggage

Simules o tastey

e taggage sans,
B déuplapeny

4

Déployer la nauveay o
faggege sur fe site cible 1

Contréler la contormite
du taggage effactif au

plan de taggege
Everee les matwaisns surpris
reCevEz une alerts orsquy

"y
e Searts 4L, Tags, Tags,
Vartablas, Vatours. .,

* -
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[ Kits de contenus

[ Ebooks et guides pratiques

Landing pages, e

[ Assessment

emailing & newsletters =

[ Cas client

Le terrain de jeu des copywriters, qui trouvent les bons mots [ Infographies et formats visuels

pour encourager le clic ou — plus dur ! — le remplissage
des formulaires de contact. Incontournables de la Lead Gen,

ces contenus peuvent étre exploités a leur plein potentiel

quand on branche un Hubspot ou une autre plateforme [ Blog posts

de Marketing Automation.
[ Dispositifs SEO

[ Social Media

[ Refontes de site

[ Blogs [ Resources center

[ Pages Offres

[ Sales Content

p WOX



Landing pages, emailing & newsletters

Emails Déclaration IFU LexisNexis

f((a LexisNexis ()

Notoriété Considération Décision

Chaque début d'année, il faut déclarer les IFU
(Imprimés Fiscaux Uniques). C'est 'occasion pour
LexisNexis de promouvoir son logiciel de secrétariat

juridique LexisPoly.

’f’(i LexisNexis (@ LexisPoly
. e ——
Vos declar?h’m}s’IFL’l \ m——
en toute sérénité, c'est

. . R - H —-I—-_-

possible : suivez le guide ! =
M —

Bonjour,

Pour vous accompagner dans vos déclarations IFU, nous avons réuni toutes les
étapes a suivre dans une nouvelle fiche pratique.

Vous y trouverez notamment :
» les prérequis a ne pas oublier, telles que les demandes d'habilitation ;
* des tips pour faciliter votre déclaration grace aux 2777 ;

» limportance du suivi de vos déclarations.

Vous voulez gagner du temps et vous assurer de ne passer a cité d'aucune
étape ?

assurer le suivi des dossiers !

Découvrir Lexis Poly

Je télécharge la fiche pratique

r’f( LexisNexis
in) X

© 2023 LexisNexis

LexisNexis vous accompagne

Optez pour un logiciel qui garantit la
fiabilité de vos donnees et vous aide a

Book d'inspirations 2024

-r{a LexisNexis @ LexisPoly

Déclarations IFU : ===+
préparez-vous dés aujourd’hui ! g

Bonjour amélie chodorge,
Les déclarations IFU approchent a grands pas.

Disposez-vous bien des droits d'habilitation de vos clients ? Etes-vous a l'aise
avec les normes de 2023 concernant le chiffrage, la compression et le
nommage 7

Vous pourrez effectuer vos déclarations entre le 1er janvier et le 15 février 2024.

Alors préparez-vous dés maintenant pour lancer vos démarches en toute
serenite !

L'équipe LexisNexis

’f( LexisNexis

You D
B m X

© 2023 LexisNexis

9
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Landing pages, emailing & newsletters

La newsletter de Guardian Glass

GUARDIAN 4.
GLASS 1S

4

[N

t

D

Notori

Direction : le monde. Guardian Glass s’appuie sur
des contenus existants et un template unique
afin de déployer des newsletters localisées selon
différentes régions (Amérique du Nord, Europe et
Moyen-Orient).

- GUARDIAN
Q‘ GLASS

Voici notre premiére newsletter 2

La nouvelle plateforme de services
techniques Guardian Glass

Offre un e, 7 7 v iy
analytigues #t 4 In farmation

¢TI rEGRdes, rchitocrs,

Morra Tornen

Verre incurvé

Une Pascsiling o comcspticn smm
ampramettrs bus pariormancn

anergiinues

What's new

Rendre le verre plus clair que jamais chez Guardian
- Clarity™ Neutral

Mg Pour répOnire au K SOSSANE hane phus

Difficultés teclmlltues lides au verre pour les
batiments trés hauts

- GUARDIAN
Q‘ GLASS

The new Guardian Glass
Resource Hub

traiming

fical infcematinn o g

ks, markeeg Pourees e

Massachusetts
Department of
Transportation

o iiarn Fgh
ron Missachuyetts

Curved glass

Design Nexibdlty without campramssing
an evargy perfomance.

What's new

Guardian launches SunGuard”™ SNR 35 and SunGuard”
SNR 50 coated glass

reflectivi

- GUARDIAN
Q‘ GLASS

El nuevo Centro de recursos de
Guardian Glass

Morra Tornen

Vidrio curvo

Flexitiirind para Siamfiee sin
sompromates ol randimisnto snergécice

fadores

What's new

Vidrio mas transparente que nunca: Guardian
Clarity™ Neutral

Desafios técnicos del vidrio para los edificios de
gran tamafio

Lea ol articulo

De un lienzo blanco, a una fachada real - sin
sorpresas

\\‘\'? .
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- GUARDIAN
Q‘ GLASS

Hier ist unser erster Newsletter

Wi g e N

Der neue Guardian Glass Resource Hub

iietet rund um die Uhr Online-Zugritt aut techmische informatianen,
Anabysztoals und Schulingen.

MNorra Tornen

Gebogenes Glas

Owgniiusibilaat s Kompeamise fie
wine wifektive nargivaistny

What's new

macht Glas
Clarity™ Neutral

T als je zuvor -

Technische Herausforderungen von Glas bei
~Megatall"-Wolkenkratzern
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Landing pages, emailing & newsletters

Le laser vert toujours plus
convaincant : et vos projets ?

Laser Rhéne Alpes ‘ '

LRA - laser welding

Considération

C'est le rendez-vous récurrent de Laser Rhéne
Alpes sur le laser vert. Les progrés rapides de cette
technologie et les processus et expérimentations
de Laser Rhone Alpes sont au programme de

cette newsletter. Le nerf de la guerre? Prouver

leur expertise et leur savoir-faire sans trop
s'autopromouvoir, et adapter le niveau du contenu
a leur cible.

LASER MAGAZINE

Coup d'accélérateur sur le laser vert
chez Laser Rhéne Alpes

Vous I'avez déja constaté dans le cadre de vos projets : en plus d'étre adaptée a de nombreux
meétaux, la soudure laser est un procédé d'une précision et d'une esthétigue unigues. Et elle n'a
méme pas encore révélé son plein potentiel. ..

De nombreux progrés sont en effet en cours de réalisation. La soudure laser de matériaux

dissemblables, mais aussi de métaux trés réfléchissants comme I'or ou le cuivre, sont en pleine
évolution. Et la technologie du laser vert, que nous continuons d'expérimenter chaque jour, est sur
le point de changer la donne !

Un potentiel et des bénéfices prouvés

La particularité du laser vert ? Sa longueur d'onde. Celle-ci est en effet divisée par deux par rapport
aux lasers infra rouge classiques, passant de 1064 nm & seulement 515 nm. Son faisceau est ainsi

mieux absorbé par les matériaux a fort coefficient de réflexion.

Pour tester ces propriétés exceptionnelles, des essais ont &t& réalisés notre ingé&nieur en recherche
et développement. Et les résultats ne se sont pas fait attendre | Rapidement, le laser vert s'est révélé
trés efficace dans le cadre des soudures cuivre et aluminium, qui sont d'une importance capitale

dans le secteur de la mobilité.

Nous avons également pu realiser une étude comparative de la soudabilité du cuivre et de l'acier
inoxydable entre laser vert et laser infrarouge.

\ 3
$

¥ invox
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sécuritaires.

Le paramétrage a demarré début octobre. Méme si notre objectif est d'avoir une machine
parfaitement opérationnelle a la fin du premier semestre 2024, elle peut deja prendre en charge vos
premiers projets !

Le sujet vous intéresse 7

Contactez-nous !

Retour sur les PLI Conférences
2023

Organisées par le Club Laser et Procédés (CLP),
Les PLI Conférences sont un rendez-vous
incontournable dedie aux procedes laser industriels.

Laser Rhéne Alpes vy a participé, en présentant une
étude comparative de la soudabilité du cuivre et
de I'acier inoxydable entre laser vert et laser infra
rouge.

Découvrez les résultats de l'étude

Et si vous voulez en savoir (encore) plus sur le laser vert, son fonctionnement et ses
avantages, téléchargez notre livre blanc |

>
Comprendre les possibilités

inédites du laser vert Le pouvoir
du laser vert

&, Télécharger le livre blanc

Laser Rhéone Alpes

LAA - laser welding
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Landing pages, emailing & newsletters

La newsletter

' BlaBlaCarDaily ()

Fidélisation

Ces newsletters mensuelles visent
promouvoir la mise en place d'un service
de covoiturage courte distance (domicile-
travail). Elles sont & destination des
collectivités et des entreprises — deux
segments aux besoins distincts. BlaBlaCar
adapte son approche éditoriale & chacun.

La Newsletter «

#mmrn  B|oBlaCar Daily ¥

Qui dit fin d'année, dit bilan ! Et cette année, I'union de Klaxit et BlaBlaCar
Daily a fait la force. Résultats : une belle synergie, une double expertise et
une communauté décuplée, pour toujours plus d'opportunités !

Et les chiffres parlent d'eux-mémes : grace a vous et & nos
, Voici ce que nous avons pu accomplir ensemble.

Soit des trajets de I'ensemble des

trajets réalisés covoiturages réalisés en France".

chaque mois sur
BlaBlaCar Daily

Ce qui équivaut a par jour a travers la France |

Clest comme réaliser 3590 fois le
tour de la Terre ou parcourir
.En
covoiturant, évidemment.

km parcourus

Soit une empreinte carbone nulle

a pour une ville de
tonnes de -
CO, économisées***

-Maobilites

nouvelles entreprises
3 régions particuliérement partenaires en 2023
représentées : I

la etle

En se basant sur une
consommation moyenne de
6,5 /100 km et en supposant une
capacité moyenne de réservoir de

i 1
de pleins d'essence en 50L. Des pour tous !
moins

Eva Stel,
Business Development Representative
chez BlaBlaCar Daily

L'Etat et 'ADEME lancent la en faveur du
covoiturage !
Rejoignez Carrefour, Auchan, Mobivia, Norauto et bien d'autres en signant cette charte
qui témoigne de votre soutien dans la

La wipletter

*°«#® worklib ()

Fidélisation

Avec cette newsletter, worklib se positionne
comme LA référence du travail hybride.
Chaque épisode est enrichi d'une série
d’articles et de contenus premium de
fond permettant de mieux comprendre des
thémes aussi variés que I'ABW (Activity-
Based Working), le workspitality...

Book d'inspirations 2024

PELGHEAEM wipletter

*8* worklib

Bienvenue dans la toute premiéere édition de la
wipletter de worklib !

L'arrivée des beaux jours est le moment idéal pour profiter d'un «
workation » [] : pensez-vous proposer a vos collaborateurs de travailler a
distance, directement depuis leur lieu de vacances ? Croyez-nous, ils vous
diront merci !

Chez worklib, nous facilitons I'organisation de vos tr i s, ol
qu'ils se trouvent, et disposons de multiples espaces en Europe - d’autant
plus depuis le rachat de Neo-nomade, que nous vous racontons plus bas.

Nous vous partageons quelques conseils pour accompagner vos équipes
qui révent d’évasion durant I'été. A lire au bureau ou prés de la mer !

Bonne lecture @

o +

Vous avez dit « workation » ?

C’est LA tendance montante du moment (en particulier chez les millenials),
qui consiste a combiner travail et lieu de vacances.

+

"o (@@Q&a

\
s

tnvox

Offrez a vos
collaborateurs le
télétravail sur leur lieu
de vacances

Si vous optez pour le « workation
=, pEnsez aussi & adopter un
management plus hybride avec vos
énquipes nomades.

L'enjeu : trouver I"équilibre parfait
entre flexibilité et productivite |
Besoln d'aide ?

worklib acquiert Neo-
nomade et léve 10 M
d'€!

Le rachat de Neo-nomade a été
un secret bien gardé perdant
plusieurs mois. Une bonne
nouvelle pour commencer I'été
en devenant n* 1 de la
réservation d'espaces de
coworking en France.

Notre vision commune 7 Flexiblliser les espaces et offrir aux salariés de
nouvelles expériences de travail en ouvrant les frontiéres du bureau & de

multiples lieux (méme en vacances).

Ca m'intéresse

FOOD FOR THOUGHT
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Landing pages, emailing & newsletters

Bornes de recharge
électriques :

quels bénéfices pour le
secteur de ’hétellerie ?

DRIVECO ¢

Considération

Une landing page qui invite au
téléchargement d'un livre blanc sur les
bénéfices de la mise en place de bornes
de recharge pour le secteur de I'hotellerie :
vrai atout différenciant mais aussi un
canal de revenu supplémentaire pour vos
établissements.

Voir le contenu

DRIVECO

Bornes de recharge
électriques . Quels Télécharger le contanu
bénéfices pour le 5

secteur de hdtellerie ?

Les enseignements clés

10 heating choices
compared: save energy, cut
costs & meet regulations

A hydronic flow ,‘: :’,
control <a»

aalberts

Décision

2° contenu d'une campagne awareness
plancher chauffant et premier contenu
gated aprés avoir remis a plat les
réglementations dans le domaine du
chauffage dans le tertiaire, quelles sont les
grandes solutions de chauffage adéquate ?
On parle beaucoup des pompes a chaleur
et des planchers chauffants, mais quels
sont les rendements ? Peuvent-ils vraiment
aider a rafraichir également les batiments ?
Réponses chiffrées.

Voir le contenu

Book d'inspirations 2024
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https://driveco.com/bornes-recharge-electrique-hotellerie/
https://info.aalberts-hfc.com/GLO-GCT-SHC-A2-Guide-best-heating-solution-Download.html?country-language=UKI-English

Landing pages, emailing & newsletters

Rapport sur 'état de
la menace en 2022

covens ()

Fidélisation

Une landing page qui invite les SOC Manager,
DSI et RSSI plutét mature a télécharger un
rapport complet sur I'état de la menace

en 2022 vu par Advens avec la synthése

du CERT Advens ainsi que I'analyse de
I'équipe Audit.

Voir le contenu

7

advens

Télécharger e rapport

Las auteurs qui ont contricus
arécriture de ce ragport

aDvens

5 conseils pour créer la
fiche produit parfaite

4 Quable O

Notoriété

Une page d'atterrissage sur laquelle le
formulaire est valorisé pour inviter la cible

— Head of e-Commerce et Marketing — d le
remplir rapidement. Il est accompagné d'un
titre clair et d'un paragraphe relativement
court pour convertir. Sous la ligne de
flottaison, une liste & puce permet de donner
plus d’éléments au visiteur qui hésiterait
encore d passer a l'action.

Voir le contenu
AN

40Uable P o Sweee . Gen S
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5 conseils pour créer la
fiche produit parfaite en
2024

5 consails pour créer
1a fiche produit parfaite

Au programme de cette
fiche pratique, apprenez
ar

Découvrez aussi
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https://info.advens.fr/fr/rapport-etat-de-la-menace-2022
https://www.quable.com/livre-blanc/5-conseils-pour-creer-la-fiche-produit-parfaite
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[ Kits de contenus

[ Ebooks et guides pratiques

B l o g p O st s | pownloadabes

[ Assessment

Vidéos
Bienvenue aux racines du Content Marketing : les articles [
de blog. SEO, pédagogie et expertise, recyclage de contenus [ Cas client
longs, maintenance, actualisation et nurturing des prospects : ‘
les blog posts jouent encore un rdle clé dans la génération de [ Infographies et formats visuels

demande. Un must-have pour votre patrimoine de contenus !

[ LP, E-mails & NL

[ Dispositifs SEO

[ Social Media

[ Refontes de site

[ Blogs [ Resources center

[ Pages Offres

[ Sales Content

p WOX
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H . I o L R H
Traduction automathue . L ———————"— - Repos au travail ¢ T
quel rale pour Ie réve ou néceSSit - ? Repos au travail : réve ou nécessité ?
développeur front-end ? e o — e
Traduction automatigue : quel

réle pour le développeur front-

B Lafuma# ()

MOBILIER
’ SYSTRAN ' '
Traveleren“spiok” Notoriété
Notoriété o s o .
--------- : Les zones de repos en entreprise sont-elles T
Zoom sur le métier d'ingénieur de s g s essentielles ? Lafuma Mobilier répond a cette Cointtonendats Sosiatacios LENURIONER
développement qui se cache derriére la o i : questions dans cet article, dans le cadre M —
traduction automatique. Ces deux articles e o i d'une campagne de promotion du T Th——
. . . . A Favora productivité
qui humanisent la machine font partie d'un I T I fauteuil Relax®
ensemble thématique de contenus sur les m——————e T i
métierS de IO trOdUCtion CIUtomC]tique. g ‘ . Sav‘lez—vousqL[eBS%dlasmgmmiféfssfuntla
= e Voir le contenu —a
N Mo L s T el
Voir le contenu
7 ptiminer ' auparisncs wtillatour..



https://blog.systransoft.com/fr/developpeur/
https://www.lafuma-mobilier.fr/journal/professionnels-repos-au-travail-reve-ou-necessite.html

Blog posts

Choisissez votre
technologie de DPM :
Marquage Direct de Pieces

¢
GRAVOTECH ‘ '

ExpRESSiON OF THINGS

Notoriété

Faut-il choisir une machine a graver
mécanique ou laser ? Dans cet article
complet, Gravotech met en avant les
avantages et inconvénients des deux

technologies pour les acteurs du milieu de la

signalétique.

L'article est accompagné d'un comparatif
qui reprend tous ses points. On réutilise ce

qu’on explique au max !

Voir le contenu
AN

hames

Marathon hivernal 2023 :
préparez votre temps fort
commercial !

solocal ()

Notoriété

Solocal aide les TPE et PME des secteurs du
chauffage, de la santé et de 'automobile &
préparer leur activité saisonniére avec un

article et trois illustrations.

Voir le contenu

AN
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Marathon hivernal 2023 :
préparez votre temps fort

commercial !
&=
i Canerma Tt
g ot
T reers
e
o

Se préparer au freid : le défi n® 1 du
marathon hivernal

Etre blen ou chaud

Réduire so consommation énargétique
e chaua,

ot o gy
{ rarmnge & « cporriags e chouttage ) irient ctine k125 2 e s b i

Depun 208,

ok o wx
e seiie
e g —— T

U ot it Inelbamt 4 i pay

Consells aux pros concernés par ce temps fort
commercial

e v o

#1 Valortsez vos avis cilents

#2 Détalllez vos p d
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https://www.gravotech.fr/articles/choisissez-votre-technologie-de-dpm-marquage-direct-de-pieces
https://www.solocal.com/ressources/articles/marathon-hivernal-temps-fort-commercial

Blog posts

Controle qualité
du soudage laser :
les enjeux, le métier

Laser Rhéne Alpes ' '

LRA - laser welding

Notoriété

Laser Rhéne Alpes revient dans cet article sur
les enjeux des contréles qualité du soudage
laser, cruciaux dans des secteurs tels que
I'aérospatial ou le médical. Les lecteurs y
découvrent les procédures de contrdle, qui
s‘adaptent aux normes et exigences de
chaque projet. Beau coup de projecteur sur
I'expertise de Laser Rhéne Alpes.

Voir le contenu

7

LA W P

LASER MAGAZINE

PADMETI 4 £TUOLS  TECHMOUOGE LASER S50 IECUIDNE  AEGARS SLCTOREL

Contréle qualité du soud;ijepls'sar: les enjeux, le métier

a

|___ Z‘_".‘.""'“'“"” L s P o b 1 e e e T

Principales mizslona d'un contrélewr qualitd

.....

First Article Inspection

Contrdée qualité du sovdage |aser : lea contriles destructifs
Frincipe du contrile destructif

Contrdles non destructifs

Test d'étanchéité d'une soudure laser

11 s s i 5

Top 3 crushing set-ups for
concrete recycling

MACHINERY <
PARTNER K

A/ N

Notoriété

Transformer les gravats en matériaux de
construction directement sur site a lI'aide
d’'un concasseur, c’est possible | Machinery
Partner présente trois modéles de machine,
offrant des solutions variées aux besoins
spécifiques de ses clients.

Voir le contenu
AN

7
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Top 3 crushing set-ups for concrete recycling

=div id="Most-commaon-crushers-jaw-vs-
impact">Most common crushers: jaw vs
impacte/div>

Jaw crusher

8 -
S -
s N F 3j i
———-— | [ &r s
T :Xl ‘_4 _. | i
Impact crusher
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https://www.laser-rhone-alpes.com/magazine/zoom-technique/controle-qualite-soudage-laser/
https://www.machinerypartner.com/blog/best-concrete-crusher-for-my-business

Blog posts Book d'inspirations 2024
Excellence Sessions: Aerlom = = e A How to combine heat 9 = S
10 replays to watch pumps and underfloor

. . @3
at your leisure heating for greater
efficiency?
A hydronic flow ‘: :1
control @ <
aalberts e hydronic flow ; :: 000
control @
aalberts
Notoriété
Considération
Aalberts hfc réutilise ici les vidéos des
masterclasses de 10 de ses experts, données Pourquoi combiner pompes & chaleur et
en direct lors du salon ISH 2023. L'objectif ? . .
. planchers chauffants ? Cet article trés :
Mettre en valeur I'expertise Aalberts hfc, tochni d'Aalberts hfc ré dal y Ll
fournir du contexte sur I'actualité du secteur echnique ] amer S. ¢ reponda’laquestion e
de I'énergie et améliorer le référencement SEO. au moyen dillustrations sur-mesure. B -
ol o =
Voir le contenu Voir le contenu Lt
> > T —



https://coexpert.aalberts-hfc.com/en-gb/comfort-in-buildings/ish-excellence-sessions/
https://coexpert.aalberts-hfc.com/en-gb/sustainability/heat-pump-underfloor-heating/

9.
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Top 3 crushing set-ups o e e o Comment organiser "y
for concrete recycling ety ’accueil des nouveaux Commentorganise
collaborateurs pour o i'i‘ﬁi;bfii?fii‘:‘;‘;’ﬁi‘“;‘
sree o ameéliorer la gestion des
MACHINERY <> ameliorer la gestion s
PARTNER b des risques ?
Fidélisation ity o tht ot coneret b rmadints vl
Les gravats peuvent étre transformés en s Y e I Io r (9 ' '
matériaux de construction sur le lieu méme e e

d'un chantier : un gain de temps et d'argent Considération

non négligeable, et un argument de poids
pour les prospects de Machinery Partner.
Cet article entre au cceur des machines pour
passer en revue trois types de concasseurs
différents et montrer les solutions existantes
pour chaque problématique client. bequoi
les aider a faire leur choix rapidement ! ,..Si Z leur arrivée. Il faut minimiser les risques !
— C’est 'occasion de mettre en avant les

Jaw crusher Pourquoi préparer laccueil des
. o bt nouveaux collaborateurs ?

Ici, Elior rappelle aux directeurs techniques ks sedts i
et aux services généraux des entreprises
I'importance de la formation en santé et
sécurité des nouveaux collaborateurs &

Voir le contenu process d’Elior Services, conformes aux

7

I.Tpactcrnshm' nOrmeS OfﬁCie”eS.

Voir le contenu

Fome =S = N

P Limportance de Iaccueil, de la
formation et de 'accompagnement



https://mag.elior-services.fr/accueil-nouveaux-collaborateurs-gestion-risques
https://www.machinerypartner.com/blog/best-concrete-crusher-for-my-business

9.
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= e e

Collection Pages
Guardian Glass

@ GUARDIAN
GLASS

Considération

Les projects Highlights
Guardian Glass

Norra Tomen Cobe Berlin

\l

Al
N

@ GUARDIAN \::"
GLASS @

Notoriété

u
Prmthicing many ditleran samgies*

Guardian Glass met en avant plus d’une Les contenus se multiplient... et se dispersent.

dizaine de ses projets a forte valeur ajoutée
dans des articles révisés et optimisés pour
faciliter la lecture. Le but ? Les rendre plus
attrayants pour que les commerciaux
puissent capitaliser dessus.

Sur cette page Hub, Guardian Glass

oed to discuss your project?

regroupe tous les contenus liés @ une méme

thématique mais situés a divers endroits

Tha challinges

du le site (blog, études de cas, pages). Ici,
la page Hub valorise les contenus créés

pour une campagne déployée en Europe, en
Voir le contenu

7

Ameérique du Nord et au Moyen-Orient.

Voir le contenu

7
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https://www.guardianglass.com/eu/en/insights/norra-tornen
https://www.guardianglass.com/eu/en/who-we-are/stewardship/environmental-stewardship

Blog posts Book d'inspirations 2024

Copropriété : comment Les associations et les ONG

Copropriaté : commaent

’lascenseur améliore et ont besoin de cybersécurité

a

la qualité de vie
des résidents ?

covens ()

e Notoriété
@ WeMaintain ¢ ) mS——
‘"“" ——— Les ONG ne sont pas immunes aux
Considération — B ——— risques cyber. Ici, Advens sensibilise ces

organisations, met en avant la nécessité

Avis aux gestionnaires de copropriétés ! pour elles de se proteger, et explique

WeMaintain souligne dans cet article

comment ils peuvent les accompagner

I'importance de la maintenance des R T e avec efficacité.
ascenseurs pour améliorer le bien-étre des S ———

résidents et réduire l'isolation des personnes SR .

. e . i) s Voir le contenu
a mobilité réduite. Le but : convaincre les e

lecteurs-décideurs de reconsidérer leur P55 A W 11 O

choix de prestataire, en toute subitilité. R S g

Voir le contenu -



https://fr.resources.wemaintain.com/blog-posts/ascenseur-copropriete
https://www.advens.fr/article/ong-associations-cybersecurite/

Dispositifs SEO

Pour avoir le meilleur référencement possible sur Google,
les pages de site et les articles de blog ne suffisent pas
toujours. Les formats spécifiques au SEO, comme les cocons
sémantiques, les pages piliers et les glossaires, sont Ia pour
y remédier !

[ Kits de contenus

[ Ebooks et guides pratiques

[ Downloadables

[ Assessment

[ Vidéos

[ Cas client

[ Infographies et formats visuels

[ LP, E-mails & NL

[ Blog posts

Dispositifs SEO

[ Social Media

[ Refontes de site

[ Blogs / Resources center

[ Pages Offres

[ Sales Content
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Dispositifs SEO

Book d'inspirations 2024

G G Nous avons travaillé sur un cocon sémantique afin d’occuper

les résultats de recherche Google sur une thématique tres compétitive.

1 mois apreés I'implémentation, nous sommes aujourd’hui en position 0 sur
une requéte informative stratégique, mais aussi plusieurs mots-clés en
premiere position et dans le top 3. Ces nouvelles positions nous ont permis
d’augmenter de 25 % notre trafic organique sur la thématique travaillé.

||

me
Vincent Lombardo - |
SEO Manager chez Esker E S KE R

\
S

3 invox
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Dispositifs SEO

Facturation électronique,
Pag pilier + cocon

gb Fluxym ()

Notoriété

Fluxym exploite I'actualité pour mettre en avant son expertise.
Dans ce cocon d'articles, ils rappellent la teneur de la loi 2026
sur la facturation électronique, et sensibilise les lecteurs

aux avantages et obligations de ce mode de facturation.

Un excellent exemple de cocon co-construit
avec des articles rédigés par Fluxym gréce aux
formations de notre expert SEO et Copywriting !

Voir le contenu

7
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BOFquym Erjeus  Expertise Services Solutions | Ressources  Fluxym

La
pour les entreprises frangaises.

Car e, i divi i g [ dimetire ol de recevolr des
Factures dlectronigues |

L i ion & pour le 1% juillet 2024, mais
ola a 618 reportée entra 2026 ot 2027 salon la tallle des antroprises.

Qu'est ce qu‘une E-Facture ?

La facturation électronigue pour ameéliorer les délais de paiement

temboursement de ses cradite:

D citw du client, 165 ratards de palement peuvant entralnar de rambreuses
difticLiltes.

suf b site du gouvernement [Name & Shamal

& Les sanctions financlires: =i les célals o
Tentreprise risgue de lourdes amend

5Nt pas reapectés,

Les ehilals de palement représentent done un enjeu majaur pour ez entrégrises

e

La dématérialisation des factures, une opportunite
pour les entreprises

\ 3
$

(]
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Explaration du farmat Factun-x

L'obligation de facturation électronigue

et d'e-reparting
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https://www.fluxym.com/facturation-electronique

Dispositifs SEO

Fleet management :
le guide des petites flottes
Page pilier

(@Ontinental® x vbo ()

Toutes les étapes du funnel

C’est un autre contenu s’appuyant sur
une nouvelle réglementation. Continental
informe conducteurs et gestionnaires de
flotte des changements a venir. L'objectif :

positionner la page pilier en téte des résultats

pour le mot-clé « paquet mobilité ». Pour ce

faire, elle est optimisée avec Semiji et enrichie

de nouveaux paragraphes.

Une page qui occupe aujourd’hui la 1°r
position Google sur le mot-clé principal
« paquet mobilité » !

Voir le contenu
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Acoriaging chinsodgaghes - Gebmde s~ Multimidia v Sevas

heet imunagirmn ot s avanlages post relre arirerise
CHRONOTACHYGRAPHE : COMPRENDRE LA NOUVELLE
REGLEMENTATION EUROPEENNE

A QUOI SERT LE CHRONOTACHYGRAPHE 7

REGLEMENTATION EUROPEENNE : QU EST-CE QUE LANNEXE 1C 7

e d‘\m::‘.' vt pha
RCHIVAGE DES DONNEES ?

[ —

DU CHREINOTJ\.CHYGRAPHERUTACHWMPHE INTELLIGENT : CEQUI A
CHANG

tact:

COMMENT FONCTIONNE LE TACHYGRAPHE ANALOGIQUE ?

sinervirane crcons | Lofteverion du chgrate ol s v dous e

::Iwmnw.»— w-mn
OPTIMISER LA GESTION DE SA FLOTTE AVEC LES SOLUTIONS DE FLEET
MANAGEMENT

LE FLEET MANAGEMENT, OU LA GESTION DE FLOTTE AUTOMOBILE

P o entrepeise de irassgort rautier

Reprise voiture
Page pilier + cocon

() starterres ()

Notoriété

Avec ce cocon, Starterre présente aux
particuliers et aux professionnels les diverses
options de reprise de leur voiture dans

un secteur trés concurrentiel. Au programme::

la maintenance d'une page pilier existante
et I'enrichissement de son cocon par
plusieurs articles.

Un projet inscrit dans une mission globale
d’optimisation SEO, avec maintenance
et création de contenu.

Voir le contenu

7
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&) starterres . s i

Reprise de voiture : tout ce qu'il faut savoir

Confiez & Starterre volre estimation et reprise de voiture

Faites estimes votre vehicule i Satair yotre
toutes margues par nos experts dans e
cadra de vatre reprise de voiture .
Mous faire confiance, Cest bénéficler :

[P ———
+ d'un virement sdcierish
La tout sans obigation d'achat | T, e wtsmaon ]

Reprise de voiture : nos clients témaignent !

Vir bous les avis

WVous avez bout essayd poer wRndre votre woiture 7 Entro particuliers wia Ins petites annoncas, e bouche-i

i Smarches, wes 1'avez dégatd aucun
schetes potentiel pour 4 raprise de vatre voiture. Vendre son vihicule d vecasion, e surlaul ablesi ls
medlew prix, s'avers @ a0 5 :

2 pis - on
wofture ds mansira smple, rapide ot sécurisén,

Vendre sa vaiture : comment sy prendre 7

L
Pourmab cbolsr Btartame pour 8 epvse de v woitae T
« Tt
ot

et |
g parien v
» Sans sondtion dachar £ auve viblole.
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https://vdo-shop.com/fr/fleet-management
https://www.starterre.fr/reprise

Dispositifs SEO

Logiciel froid et climatisation:
optimisez votre gestion
d’entreprise

mistral O

Notoriété

Cette page pilier s'inscrit dans le cadre du
lancement de la nouvelle offre ERP Froid
Industriel de Mistral. Deux objectifs pour le site:
lui donner du poids sur Google gréce a une
page qui décortique le sujet « logiciel froid

et climatisation », et le positionner en
onestop-shop pour les clients.

La prise de rendez-vous peut se faire
directement depuis la page pilier, ce

qui favorise le SEO mais aussi la conversion
de leads.

Voir le contenu
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mistral  we- -

ERP agricole : logiciel
de gestion pour les
concessionnaires

agricoles

L'ERP SaaS DE REFE ES DES CONCESSIC

AGRICOLES

LES AVANTAGES DE L'ERP AGRICOLE MISTRAL

8 ar =

100 % miétier ERF intégnd Interfaces canstructours

DES FONCTIONMALITES ADAPTEES A VOS BESOINS

[ = -

8]

Applicotions molbiles

CONNECTEZ VOTRE ERP AVEC PLUS DE 300
CONSTRUCTEURS ET IMPORTATEURS DE

MATERIELS Aaceco snbepo =

PRET A VOUS LANCER ?
PRENEZ RENDEZ-VOUS AVEC UN COMMERCIAL !

Guide complet sur la gestion
administrative d’entreprise
Page pilier + cocon

Digiposte ()

Notoriété

Digiposte accompagne ici les TPE et PME

dans leur gestion administrative quotidienne:
conservation des documents, choix d'une
solution cloud, signature électronique... Le but ?
Asseoir I'autorité du blog Ma Vie Administrative
et promouvoir I'offre « Coffre-fort numérique »
pour les documents sensibles.

La page occupe actuellement la 7°me position
sur son mot-clé « Gestion administrative » !

Voir le contenu
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. A VI ADMINSTRATIVE
3

L2 1 MPLFEE

R

Quelio durda legale da conservation dos documants
dentreprise?

3 invox
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https://www.mistral.fr/logiciel-froid-et-climatisation/?
https://www.ma-vie-administrative.fr/professionnels/guides/gestion-administrative/

Dispositifs SEO

Drive-to-Store : le digital
pour booster le trafic en magasin

solocal )

Notoriété

Pour se positionner comme le partenaire de confiance des
professionnels, Solocal crée pas moins de 8 pages piliers

a destination des commergants, TPE et PME qui font leurs premiers
pas sur le web. Aujourd’hui, 3 d’entre elles sont parmi les pages

les plus performantes du site ! Celle consacrée au Drive-to-Store
enregistre environ 10 000 impressions par mois, avec un taux de clic
de 1%. Elle apparait méme en « featured snippet » sur Google !

Ces cocons ont permis de positionner prés de 170
mots-clés en position 1 sur Google, dont de hombreux
« featured snippets »

Voir le contenu
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solocal

Drive-to-Store : le digital
pour booster le trafic en
magasin

Stéphane

‘Coach Salutions Digtales

\\‘"? .
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scbocal e S
Sokutions Rusmpources Sociing Arssionce  We faie oppale %, 930 { Mon ot ) G i i i

I TR

Mitcks | Dossiors | Epocks | Vidtos | Actunités | Evenemonts | Temaignages

Publicité en ligne : vous

o faire connaitre sur
internet

m 16foctobin)/ 202

Eiye-io-Storg -/ Riseou dendalones

Las rhsanux g foce & de itis. Lo plus imp ? Folre venlr les.
consommateurs dans chacun des points de vente. Pour cela, vous devez assurer la vislbilite
®n ligne de choque magasin du réseau, répandre & 'essar des recherches locales st apportar
las bonnes informations aux intemautes, et ce, a0 Guils se trouvent |

Mals camment lalre pour ganarer du trafie an magasin P Crdes au digital, les soluticns Drive-
ta=Store ne monguent pot | Male de qual £aglt=il P log wnjeux ot

stratégles du Drive-to-Store st comment kes mettre an place * Sufver ls guide complet pour
boester 'octivité do votre réseau d'enselgne.

1
Qu’est-ce qu'une solution Drive-to-Store ?

Drive-to-Store : enjeux marketing et définition

e cast das actl utiisbas pour attrer les consommateurs
VIS UP PoiT o verde physiqua & tavers 18 web 2 les technologhes mebiles. Tous les oullls 60
lewiiers ke sont digitoi, § peut Sagii, par exemple, denvoyper Un SMS marketing pour ineiter
vos clients & visiter un magosin au de prOposer U senvice do Cick-and-Colect sur vatre sita
Ingeemat
La sahutian Drive-te-Sters est un viitabis enjeu sirabgique et de pilatage pour les riseaus
denasgne. Avec e Drve-10-Sione Yous ougrmentss |

= lo venue dune clientale,

# e traficc en mogasin e, par conséquent o et

*® . voire chitfre datfaires |

Tout savolr sur les
résegux socioux pour les

L'enjeu principal du Drive-to-Store : générer du trafic en

entraprices
magasin
d les achats o ig suune petite partie du

waness total wpris. L@ chiffra toumna autows des 20 .. e ]
Les Frangals privlsgient sncore s points de vants physiquas pour naliser lurs achats. Cenjeu g e
principal des riseaiur dansalgne reats dord inchangd | gndrer du tralle an magasin pou i
soutenit leur chiffte datfaires. -
Ces demiéres annies, ls comportement ROPO | fessarch Crling, Auvchase Offing] sest iangement el
Occentut | 165 CONSOMMGEUS Se ranseignant sur ntarmat, ot sa rendent ensute an magasin paur =
ochetes
o prend alors o glgl des actla ot du polnt 1
e vente pous oititer du trafic en magasin physigue. £n elfl, le digital est un puisont Byier pour Pourquol utlliser oS réseaus socious pour
inciter les veriir vous isite en boutique et paur ensuite augmanter votre

votre entraprise ?
chittra daftokas y

Les dtudes ke prouvant, ke web 65t un conal trés prisd ou quaticien paor lensemble dag Frangals, B ast
done indispensabia pour 63 réseour darsaigne détre waible an fgne et de aiployer une stratbgle
pour sodapter i L besairs da

consammabea.rs.

Quelles différences entre la définition du Drive-to-Store
et celle du Web-to-Store ?

Crive-1o-5to0e, Wab-10-5to0e. G nce 7 Los deus solutions I mama anjeu
pour les réenur denseigne | soppuyer sur des stobégies morketing et des outls digitous pour
génirer du trafic en magasin,
L principale ditf £l igr L VRIS UN PeNt o varte physiqua,
" ls o ; colte stratdgie { ul consultant intamat
0l makkan ou ou bureou
* La Dr - his e D - on
Il se trochssait ¢ d tions affing, comma [utilisation de
pannaaLy roaltirs a8 PoUviant, por ek, velr una affiche

pavr un supermarehi lorsgule condulssient.

Aujourdinul I Driva-to-5tare @ tvalisd 6f Goncarma toutas les stratgas que veant |65 moebinautes,
403 I uth de qui sont i ) ou les usagers des GRS
cannectés.

- s
Lo saviez-vous ? Quels sont les avantages ek bes
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Dispositifs SEO

£=f & J ( \J ‘;‘ Leaméﬂalsdehsécurihécﬁenﬂuav

Les métiers de la gouvernance

Glossaire de la cybersécurité

G_Dvens " Notoriété

L'objectif d’Advens : se positionner comme un acteur
clé de la cybersécurité, aussi bien dans un souci de
prospection de futurs clients que de recrutement.
Cette page conjuguant un glossaire de 10 premiéres
définitions clés et un Hub vers d'autres contenus leur
permet aussi d’otimiser le SEO du site sur des mots
clés trés concurrentiels.

Voir le contenu

7

Glossaire ERP

9 akuiteo ‘ ' Notoriété

BUSINESS SOFTWARE

L'éditeur de logiciel Akuiteo définit 36 mots

du vocabulaire de I'ERP (ou progiciel de gestion)
dans ce glossaire a destination des AMOA
(assistants & maitrise d'ouvrage ) et des
consultants d’aide au choix.

Voir le contenu
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Tout savoir sur ’'expérience
client en 10 questions

‘_locaza ' ' Notoriété

FEECAACK MANASENENT

10 questions et leurs réponses détaillées dans
des articles d portée de clic : avec cette FAQ,
Vocaza se positionne sur LA thématique clé de
son activité et en explique les principaux enjeux
et notions & ses prospects. Au programme::
qu’est-ce que lI'expérience client ? Comment

I'améliorer ? Comment la mesurer ? Et plus encore..

Voir le contenu
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https://www.advens.fr/travailler-dans-la-cybersecurite/
https://www.akuiteo.com/glossaire-erp/index?
https://www.vocaza.com/faq-experience-client/?

Social Media

Les contenus et leurs déclinaisons aux formats Social Media
viennent nourrir les prises de parole sur les réseaux sociaux,

en organique comme en paid. Que ce soit dans une démarche
de Leader Advocacy, de marque employeur, ou de mécaniques
Outbound, c’est un levier puissant (et incontournable)

pour servir vos objectifs business !

[ Kits de contenus

[ Ebooks et guides pratiques

[ Downloadables

[ Assessment

[ Vidéos

[ Cas client

[ Infographies et formats visuels

[ LP, E-mails & NL

[ Blog posts

[ Dispositifs SEO

Social Media

[ Refontes de site

[ Blogs / Resources center

[ Pages Offres

[ Sales Content
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Social Media

Book d'inspirations 2024

@ G Audit, stratégie et animation social media ! Une approche conseil
compléte et la mise en place opérationnelle de nos contenus BtoB sur les
réseaux sociaux, en passant par I'élaboration d’'une identité graphique,
d’'une ligne éditoriale et I'activation de 'employee advocacy.

Dobel Sophie ~——
Communication Manager chez LA POSTE

\\‘3.
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Social Media

10 vidéos partenaires
Colissimo

SOLUTIONS ' '
BUSINESS

Faire connaitre les solutions logistiques
éco-responsables de La Pose Solutions
Business : c’est le but de ces vidéos mettant
en avant les partenariats logistiques

de Colissimo et leurs valeurs sociales et
environnementales.

Les partenaires Colissimo

f’g colissimo

30 000 a 40 000 colis Hipli
circulent chaque jour sur
le territoire francais

WY colissimo

Pour en savoir plus,
rendez-vous sur la

Colissimo Box !

@ f’g colissimo
1|

Un colis qui peut étre

utilisé jusqu'a 100 fois !

@ -83 % d'impact carbone vs un carton
@ large gamme de colis souples et rigides

® 100% recyclable en fin de vie

.'j colissimo

Un checkout 100%

localisé et sécurisé pour
développer rapidement
vos ventes a l'international
en toute

sérénité. D

<<<<<<
SUEINESS

Une expérience d'achat
Ecommerce réussie

et 100% personnalisée
par pays pour vos
clients internationaux.

Newsletter mensuelle

SOLUTIONS ' '
BUSINESS

La Poste Solutions Business lance cette
newsletter mensuelle pour rassembler
sa communauté sur Linkedin en mettant
en avant des actions et des offres.

C’est un succes : 44 % des abonnés a la page

La Poste Solutions Business sont également
abonnés a la newsletter.

Une newsletter avec 3 cibles tres différentes,
avec un enjeu d'adapter la ligne éditoriale

pour que chacune s’y trouve

\ 3
$

¥ invox
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Au service de la transition énergétigque !
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GIEINIDIA

dez-vous a ne pas ma
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+300 emplois & pourvoir ! Q

L T Pt
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Social Media

LINKEDIN - CAMPAGNES ABM

Les Insights de DXOMARK ()
DXOMARK

A travers cette campagne de promotion de son nouveau service d'études sur

mesure DXOMARK Insights, qui exploite les données utilisateurs recueillies pour
optimiser ses produits, Dxomark augmente aussi sa notoriété aupres de cibles
qui ne connaissent pas lI'entreprise.

Linked [T} ©®M La Growth’

i e e e Machine
SALES NAVIGATOR L

Campagnes Cliniques Privées ()

@ WeMaintain

WeMaintain s‘adresse aux cliniques privées via une campagne de messages,
emails et InMails de prospection personnalisés. L'astuce pour déclencher une
réponse : des messages incarnés par le commercial qui les envoient et une
adaptation aux problématiques de la cible, avec un accent sur I'importance
d’'un prestataire de maintenance réactif pour un établissement de soin.

Book d'inspirations 2024
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Social Media

Sondage technique

sLidex O

VALORISER LES ENERGIES

Avec ce sondage, Idex teste la maturité de
sa communauté experte sur les panneaux
photovoltaiques.

Publié en juillet 2023, c’est le meilleur post
de I'année, qui récolte pas loin de 800
votes en 5 jours !

e
il = ]

Une guestion & un million d'euros ? §

Pour installer des panneaux photovoltaigues sur votre toiture, Idex prend en
compts :

- la conformité du toit & la réglementation (ga coule de source],

- I'expasition de votre toiture {pour obtenir 'irradiation solaire)

- les sources d'ombrages aux alentours.

Vous aver deja di remarguer gue de nombreuses entreprises arborent un toit

bien souvent plat.

Powrtant, on remargue que les fabricants ont mis en place des systémes pour

recréer des pentes car il faut un degré d'imclinzison pour optimiser 'irradiation
solaire de yotre installation.

Mais quel est ce degra optimal ?

C'est Ia question gue nous vous posons aujourd hii.
Allez | On wous laisse daviner.

Powr les plus curiews, la réponse d'ici guelques jours en commentaire.

#Photovoltaigue #EnergieSolaire #TransitionEnergétique

Quelle est Vinclinaison OPTIMALE nécessaire de vos pannaaux
solaires sur votre toit 7

nanl les persanne tanl. En savoir plus

16° 17%
30° BEY
45* 1%
143 votes - Sondage ferma

Qi & commentairt

Template Social
Media SYSTRAN

Q SYSTRAN ‘ '

SYSTRAN retranscrit sa nouvelle identité

sur les réseaux sociaux gréce a ce nouveau
template. Pensé pour une variété de sujets
traités, il permet d'insérer des chiffres-clés,
des verbatims ou encore des listes a puces.

Le template a été pensé pour uniformiser
et faciliter la création de contenu sur
LinkedIn, en donnant au visuel un réle clé
dans la stratégie Social Media.

Book d'inspirations 2024

translate

_’ SYSTRAN
—

SYSTRAN Translate Pro

Outil de traduction en ligne

" Traduction de texta illimitée

Traduction de documents

.":: 50 langues disponibles

DECOUVRIR

SYSTRAN Translate Pro

DECOUVRIR

\\“

3 invox

Boostez votre
productivité

Avec notre nouvel
outil de traduction en ligne
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Social Media

O 0

GRAVOTECH

EXPRESSION OF THINGS

Les Newsletters
Gravotech sur Linkedin

La particularité de cette newsletter
thématique mensuelle ? Gravotech y adresse
trois marchés distincts tour & tour. Les acteurs
de l'identification dans lI'industrie, de la
personnalisation dans le luxe et en boutique et
de la signalétique y trouvent tous leur compte.

alterten parms f necessary

2.9 Optinize production

Busboerarie cormral Tat W o e ur e g penchiction coels.

3. | Anduce product recails

et gntacta, e £ s wpvmm

8 Dart £2 thon o
Trough

Sctoctive. 55 8 resek,

e e

i cors s TS yons et e Wik 1= e rforstation o

qqqqqqqqq raginantiied daring Drodustion. Yo can Toon frace the rosian

0 & coaty moid

The stwges ot neursrial frasesstibly

the o

~_. PRODUCT  Laser Series
able lasers for preduction lines
——

PRODUCT ' Laser Series
%able lasers for production lines

sueeessbon ol

stk

PRODUCT | Impact
&en marking station

cribing marking

Template Social Media
Gravotech

Grace a ce template, Gravotech différencie
sa communication vers ses différents
marchés. Des éléments comme la couleur

de fond et les pastilles utilisées annoncent

la thématique et le type de contenu partagé !

\ 3
$

¥ invox
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Comment enrichir son offre

pour se difféerencier ?

CAS CLIENT

Comment implémenter
une machine de gravure
laser dans sa bijouterie ?

Lorem ipsum dolor sit amet. Sit possimus
consequuntur a guia error quo nesciunt ?

En savoir plus —

50% A

Lorem ipsum dolor sit amet, Sit possimus t’
cansequuntur a quia error quo repellat nesciunt 7

<
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Kits de contenus

Ebooks et guides pratiques

Refontes

@ Assessment

d e s I t e Vidéos
Cas client

Un site web, ce n'est pas que du design et des lignes de code.
C’est avant tout un outil de prise de parole, de conviction, Infographies et formats visuels
de conversion des visiteurs en leads ou en prises de contact.
Une refonte de site est le meilleur moment pour aligner son LP, E-mails & NL
discours avec les attentes de ses personas et intégrer
la stratégie de contenus. Copywriting et SEO jouent alors Blog posts

un réle essentiel !
Dispositifs SEO

Social Media
Blogs / Resources center
Pages Offres

Sales Content



Refontes de site

Book d'inspirations 2024

G G Invox nous a accompagné dans la refonte webdesign de nos 3 sites
web. Leurs conseils et accompagnement sur chacune des maquettes et
fonctionnalités des sites a été tres efficace de la conception a la réalisation
jusqu’au run. lls ont fait preuve de flexibilité dans les imprévus ce qui a été tres
apprécié et nous a permis de respecter les délais. L'identité et les différents
contenus de nos sites sont dorénavant clairs, déclinables et plus lisibles.

Le webdesign proposé apporte un souffle de modernité et contribue a un
parcours client plus fluide.

W Fanny Tardy = Blanchon

Digital Project Manager chez Blanchon

\
s

3 invox
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Refontes de site

DATAONDUTY % ()

Data On Duty se dote d'un nouveau site internet qui traduit mieux
I’ADN de I'entreprise et les valeurs liées a sa solution de gouvernance
des données — précision, simplicité, engagement, conformité et
rapidité d’exécution. Mais I'atout majeur de cette refonte est son
discours commercial plus clair, ainsi qu’une prise de parole

et un design minimalistes orientés conversion de prospects.

Par iciles leads !

Voir le contenu

AN
7

DATACN DUTY

Cauvarnance & Privacy by Dasign

Tracking Performance
and User Engagement a
click away

Damandar un audit gratit ISR ERmare

©) Jusqu'a 75 %

dlaneilisiation de b perfarmance de trackay

\\‘\'? .
Book d'inspirations 2024 9 rox

dimigmientatin des capacités de est du por s de matriat conformilé REPD e

= Jusqu'a 800 % il Jusqu'a 100 % R .‘

Reprenez le contréle de vos données de tracking

. pe

Wisitor Trust Index

Respecter le consentement pour
favoriser I'engagement

Tracking Parfarmance.

Excallonce aparationnalle

En namnte plis sair Truiat bnsdex

Wiaitor Trued lids
Iptitmine e ebuanre

Gavernance Menager

Maitrisez les analytics au-dela de leurs
limites
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Refontes de site

i

| ,g-mx»[i ﬁf »hsr—vm

MyFit Solutions revoit son site internetde A a Z
(conception, copywriting des pages, etc.) dans
ce projet ambitieux visant & répondre a de
nombreux objectifs : développer sa notoriété
en prenant la parole sur des sujets de

pointe dans le domaine du scan 3D, générer
davantage de leads et de ventes.. Coté web,

il s‘agit de régler les problémes techniques de
I'ancien site et surtout de gagner des positions
SEO sur les mots-clés pertinents.

Tout un programme.

Voir le contenu

La nouvelle expérience
de scan 3D et de mesure
digitale du corps humain

—— ?4 -~ 4 ‘

Resures digitales

50 000+

3D SCAN DIFFERENT
ANYWHERE, BY ANYONE

% A

Hedbla 30 gherseusiist

Scan 30 a Mechelle

9%
Vous souhaitez en savoir plus ?

10+

Ayant déja bien avancé dans la conception
de son nouveau site, Advens organise

la rédaction des blocs de chaque page.

La tonalité choisie traduit a la fois la
personnalité et les valeurs de I'entreprise.

Le défi ? Trouver le ton juste pour
transmettre une expertise métier & une cible
professionnelle dans un but commercial,
tout en véhiculant un message, une vision
et un engagement sociétal.

Voir le contenu

|
s
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Protéger votre organisation, le monde

& #
s &

. Compren
EwsiETTER |

La sécurité n’est pas une option. C'est un bien
maan et sim e if ol il By 1 Pour VoS
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https://myfit-solutions.com/
https://www.advens.fr/en/

Refontes de site

™ Blanchon ‘ '

One pager corporate
Blanchon Group

Dans le cadre de la refonte de son territoire de
marque, le groupe Blanchon se fixe un nouvel
objectif : développer sa notoriété et sa force,

mais aussi celles de chacune de ses marques.

La création de son mini-site corporate orienté
marque employeur est un outil majeur pour

y répondre. Il traduit cette nouvelle identité

en mettant en lumiére I'histoire et les valeurs
d’engagement du groupe.

Voir le contenu

7
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100M

pdnturés de spécialités

|

Protéger, c'est dans notre nature
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B CIRANOVA

Leader européen des
finitions industrielles de

haute qualité pour les
sols en bols

Industry Brand de Blanchon
Group : Ciranova Tech
et Blanchon Tech

Mous fabriquons des technalagies de
Binitions de haute performante pour bes sl
an bais, maln dans s main svec nes clients.

Blanchon lance le site Blanchon Group Industry,
qui regroupe deux marques — Blanchon Tech
et Ciranova Tech — spécialisées dans

les solutions industrielles de finition haute
performance pour les sols souples et bois.
Cette plateforme « duo » propose une
navigation adaptée d la mise en valeur

de I'expertise pointue des deux marques

et des travaux de recherche technologique

de leurs équipes spécialisées.

Deux laborateires & b point de la

Voir le contenu e e O '
> [

Collection Chateaux

¥ invox
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https://www.blanchongroup.com/
https://www.industry.blanchongroup.com/fr/ciranovatech

Blogs /
Resources center

Les blogs ne cessent de se réinventer : magazines, blogs
incarnés, mix de blogs-newsletters, Resource Centers
multi-formats... Le principe ne change pas : du contenu
principalement “texte”, sur des sujets précis, @ consommer en
picking ou en session de lecture effrénée. Avec des possibilités
illimitées de recyclage et de réutilisation des contenus.

Kits de contenus

Ebooks et guides pratiques
Downloadables
Assessment

Vidéos

Cas client

Infographies et formats visuels
LP, E-mails & NL

Blog posts

Dispositifs SEO

Social Media
Refontes de site

e resurcescontr

Pages Offres

Sales Content
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Blogs / Resources center

SYSTRAN - le magazine
autour de la traduction

professionnelle automatique

f SYSTRAN =
=

SYSTRAN capitalise sur un contenu existant
riche mais non centralisé pour toucher de
nouvelles cibles. Comment ? Avec DailyMT,
un magazine web qui regroupe les contenus
pour le marché francais sous une identité
propre (nom, logo..). C'est désormais le lieu
de parole de SYSTRAN pour traiter des sujets
experts, sécurité et nouvelles technologies en
matiére de traduction automatique !

Le plus : la navigation par tag et par catégorie,
qui rend le blog accessible a toutes les cibles
quel que soit leur niveau de technicité et

de maturité.

Voir le contenu

AN

Unlocking Global
Opportunities in FINTECH
with Machine Translation

ke

CoExpert | Aalberts
hydronic flow control

A hydronic flow j: :1
control ar

aalberts

Aalberts hfc, né de la fusion de deux entités,
refond le blog d’'une de ces marques et
retravaille son angle & son image. L'enjeu :
le positionner sur de nouveaux sujets et
personas non techniques tout en continuant
de s'adresser aux anciennes cibles trés
spécialisées.

La solution d’Aalberts hfc est un web magazine
a deux entrées — une par sujet d'intérét et une
par réle ou métier du lecteur. Un acceés facilité
aux contenus premiums facilite I'acquisition
de leads.

Voir le contenu

AN

Book d'inspirations 2024

energy efficiency

2 Sesio
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https://blog.systransoft.com/
https://coexpert.aalberts-hfc.com/fr-fr/

Blogs / Resources center

covens ()

En paralléle de sa refonte de site, Advens méne
celle de son média. Ce dernier est repensé de
I'arborescence aux maquettes via un atelier
de design thinking. L'espace mettant en

avant leur format clé - les bulletins du CERT -
bénéficie bien sar d'une réflexion approfondie.

Voir le contenu
AN

aDvens Tebvebgms - Pomsa - G Lo decet

Advens Media

A ne pas
manquer

Retrouvez |a synthéee du CERT Advens et
T'analyse de I'équipe Audit

Pour aller plus loin...

P e b e i

\\“
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ROLC

solutionlevage.com

Roux Solutions opére une transformation
digitale et marketing profonde. Une des étapes
du projet : associer a leur site e-commerce

un web magazine pour y transmettre toute

leur expertise et leur savoir-faire en matiéere

de solutions de manutention. Guides pratiques,
conseils d'experts et tendances du marché
sont au menu. Le tout développé avec

le CMS HubSpot !

Voir le contenu
> =

Découvrez la derniére infographie o o
Roux Solutions st Sl
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https://media.advens.com/
https://blog.solutionlevage.com/

Pages offres

Tonalité, copywriting, ergonomie et design, incitation

a l'action, touche SEO : vos pages offres doivent expliciter

clairement a quel besoin vous répondez et toucher
vos cibles au bon endroit !

Kits de contenus

Ebooks et guides pratiques

Downloadables

Assessment

Vidéos

Cas client

Infographies et formats visuels

LP, E-mails & NL

Blog posts

Dispositifs SEO

Social Media

Refontes de site

Blogs / Resources center

Sales Content
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Pages offres

Ala
A N4

‘®  EUROMASTER

Décliner son message pour une audience internationale : c’est le défi
que reléve Euromaster avec ce projet de site en anglais. Les textes
sont entierement réécrits, bien qu’inspirés des contenus néerlandais
et de ceux du site B2B frangais recemment refait. Le projet lui-méme
est mené en anglais. Les deux objectifs d’Euromaster ? Formuler le bon
message, destiné da étre ensuite traduit pour tous les pays, et obtenir
un positionnement SEO optimal sur les mots-clés choisis.

49 pages copywritées en frangais et en anglais
en a peine 1,5 mois !

Voir le contenu

AN
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Hiome 2 Wheel Bancing

WHEEL BALANCING 68 M’

Wheel Balancing Near You

5 & valuable sesvics that b necessary for the conslstent performance and afficliney of your car There

st bose balance, with kst whesl weiahts cawsed by sudder

pacts or damaged suspension

IF oL s 10 see whethes your wheels need balancing bt search far your local ATS Centre. We hawe ovis 250 a¢ross the UK 50 vou canfind ane

Frar you,

What is wheel balancing?

Whee! balancing irvebees
high speads This is de

4 thy Wit of T wiel 8nd tyre 20 that 1 2 even an

weight bias by pracing ey weights st spec

ATE Euromaster recommends having your wheela checked or batanced every 16,066 milea or after suffering an impact from a kerb or pathole. We
use the latest technalogy in centres to ensure wheels are balanced as accurately as pasaible to the nearest gram. Read cur blog ta find cut more
about what whee! balancing iz

e BNSU BvRry naw TYTE Bought 3t ATS EUromaster s propery BalANCed befor you feave,
Sow all our car tyres svailable online

How much does wheel balancing cost?

Whee! balone et tyre and can be carriod sut screas aur netwark of ovar 250 contra, 1f you w cak on Appaintment to have
whicsl balaneing eatriad out you will neod 1o find yeur nearest ATS EUrsemastir, Veu cannot book an appeir villiv and will neod te de o by
phone

Find your local ATS Euromaster

How to know if your wheels need balancing

AR Imbalanced whis| can cause & fumber of Changes 1o youl car's charsctenatics, mast of which re sagy 1o spot Thess change can incude.

acad woar ta Fusp & tyres

» Vibration thraugh the staening whae! {mast commenly at matonsay spasds|
* Increased fusl cansumetion
» Peduced ride comfort

Fratits Ralanesys Alignrment

What will cause my wheels to need balancing?

Lisas &f whing] wikghis Is the primary chuse of posrly balinced wheals because [t resns that the whaels no longer v an sven wight

stwelure thit can b required sy auem
essarily atter

B i o smrten

ELIROMASTER IN EL
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Pages offres

STeF@ O

Dans le cadre de la refonte de son site
corporate et de ses sites dédiés aux divers

pays, STEF élabore une ligne éditoriale claire

et puissante, alignée sur ses ambitions.
En découle une charte éditoriale formelle
appliquée a des contenus engageants,
créés selon les bonnes pratiques du
copywriting et de I'UX writing.

20 pages du site corporate ont été
copywritées, y compris la Home Page,
la section dédiée au groupe, et les
engagements, ainsi qu’une FAQ.

Alliez fiahilité et flexibilité pour la
logistique de vos produits frais.

Frals a tout pour la qualité de vos produits.

Votre transport Vaotre legistique Votre e-commerce

2Nvu O

Envu fait copywriter les pages de son site

« Challenge Accepted » dans le cadre de la
campagne du méme nom. Les défis relevés:
trouver la bonne approche pour présenter les
produits sur un secteur parfois trés technique
et au public plus ou moins mature, et assurer
la visibilité du projet.

Le troisieme objectif d’Envu : se positionner
sur les mots-clefs les plus compétitifs

et d'‘augmenter les performances SEO

des pages.

Voir le contenu

AN
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ervy France

Challenge

accepted v
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https://www.fr.envu.com/challenge-accepted

Pages offres

D q)

alpega

Les enjeux de la refonte pour Alpega : trouver la tonalité francophone
pour s’adresser a des camionneurs, mettre en avant les bons
arguments de vente et positionner Teleroute comme la bourse

de fret incontournable !

8 pages offres et 4 pages SEA ont été copywritées.

Voir le contenu

AN
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Avant Apres

“teloroute . . . - -

Rejoignez des milliers de
transporteurs en France <l
trouvez du fret rapidement

PY—

+10,000

& =)
0
=
Soi aday Y o s

e -
® - L . [ NNy -
G,'? [ O b i b ¥ Cammunmite i ® et tel_.arout_a

==Trre

de fred mn temps rdel
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https://teleroute.com/fr-fr/transporteurs/

Pages offres

7 N

iExec =k

iExec reléve le défi de la vulgarisation

et de I'explicitation de leurs expertises

a différentes cibles avec ce mini-site B2B

a destination d’entreprises recherchant des
solutions blockchain.

Data Governance
Powered by Blockchain
& Confidential Computing

Data Governance
& Confidentiality merged into
a single innovation

Blockchain & Confidential
Computing merged into
a unique solution

Lt ity cuse Tachnslodyy

Our Solutions for
your Data Challenges

sLidex O

VALDRISER LES ENERGIES

Idex céléebre ses 60 ans et repositionne sa
marque. C'est le moment de mettre & jour

la présentation de leurs offres et expertises.
Le nouveau discours, en accord avec les défis
actuels, promet entre autres une production
d’énergie au plus prés des besoins

et un pilotage des usages.

Book d'inspirations 2024
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Kits de contenus

Ebooks et guides pratiques

Sales content

Assessment
Vidéos
Cas client

Des contenus efficaces et visuels produits pour soutenir et
renforcer les pitchs des commerciaux. Cas clients, one-pagers, Infographies et formats visuels

pitch decks : bienvenue dans le domaine de I'alignement

Marketing-Ventes ! LP, E-mails & NL
Blog posts

Dispositifs SEO

Social Media

Refontes de site

Blogs / Resources center

Pages Offres




Sales content

Book d'inspirations 2024

QQ Un des principaux enjeux de nos clients est 'alignement de leurs
équipes Sales et Marketing. Avoir des contenus commerciaux co-créés c’est
I'assurance d’avoir des formats percutant autant sur le fond que la forme et
qui collent aux “vraies” attentes des cibles. L'objectif ? Accompagner les sales
dans la négo et dans le closing !

Surtout, on ne néglige pas la distribution pour garantir leur utilisation effective !

\ )
Julie s\‘a °
Consultant Demand Generation chez Invox

\\“
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Sales content

Pitch Deck : 1°" meeting
appenin ()

Le r6le d'un premier rendez-vous pour une
startup en pleine accélération ? Poser le décor,
expliquer sa raison d'étre et faire réagir.

C’est dans ce but qu’Appenin restructure

et repense le design de son Pitch Deck !

appenin

Fidélisez vos clients

en leur fournissant

I’assurance habitation 3’
Appenin u

w
o

A

Un monde inquiet et frugal

M % 1% 72%

des Francais réduisent les dépenses pensent gu'une
ont peur pour essentielles pandémie se
leur emplol et leurs en fin de mois reproduira dans
revenus les 5 ans

Elusbe Sackmnin 3021

appenin Logo cllent

s - et

Lomam ipsum dolor sit Lorem Ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit

appenin Logo cllent

BlaBlaCar Daily

“BIaBIaCarDaily "

A la suite de sa fusion avec Klaxit, BlaBlaCar
Daily révise son discours marketing et améliore
son support Sales content. Comment ? Grdce
a un réalignement du Marketing et de la Vente
sur les différenciateurs de la solution, une
hiérarchisation de lI'information, un discours
plus clair et des messages clés impactants.

Book d'inspirations 2024

BlaBlaCar

Daily

BlaBlaCar local

\
s
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Sales content

Kit Sales - Digitalisez
votre point de vente
avec Shopping Pay

Promouvoir une nouvelle offre auprés de
clients existants est essentiel pour développer
I'up-sell. Carmila met en avant son nouveau
service Shopping Pay en créant une landing
page, une fiche pratique envoyée apres

le rendez-vous, une vidéo et un support de
présentation pour de petits webinars.

Rien que ¢a.

Le Click and Collect
de a portée de main

Vendez vos produiits en ligne facilement sur e site Web.

du Click and Collect pour votre boutique |

Digitaliser son point de
vente: 6 raisons.de se lancer

ILs témoignent

Découvrez comment
vendre vos produits en
ligne en quelques clics

Click and Collect :
les bonnes pratiques

9

Les évolutions
de la nouvelle version
de Papp PagesJaunes

U PagesJaunes "

PagesJaunes met a disposition de ses
commerciaux cette infographie présentant
les nouvelles fonctionnalités de son
application. C’est I'outil idéal pour renouer

le contact avec des clients existants afin de
les fidéliser et développer les ventes auprés
d’eux. Vive les évolutions d'app ou de logiciel,
qui créent des moments d’échange !

\ 3
$

3 invox
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LES EVOLUTIONS DE LA
NOUVELLE VERSION DE

L’APP PAGESJAUNES

Lhslicatonirdges/dunss syokss pou |
vous permettre de vivre encore plus local.
‘La prome hangée, mais de-

PLUS PERSONNALISEE

Enragistrez vos lleux de vie préféres
(comicile, ravail, vacances..) pour
personnaliser votre page d'accueil,

Grace aux suggestions, (reldécauvrer
de nouveoux professionnels autour
de vous et retrouvez-les en un dic en
les ajoutant O vos favoris . .

Powr contacter les professionnels en
1oute conflance et simpliclté, vous
béneficiez de fonctionnalités
suppléementalires | messogerie,
réservation et prise de rendez-vous
en figne duprés de commergants,
artisans... qul les ont octivés,

Profitez de contenus utiles et flables
pour bien les cholsir : avis
consommateurs, horoires actualisés,
coordonnées, prestations détolliées,
photos, actus, lobels du professionnel..
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Sales content

Cfy o

Support de webinar -
Comprendre les aides
financieres a la rénovation
énergétique en 2022

Les périodes de changements réglementaires
dans un secteur sont toujours propices

a la pédagogie. Effy proposent ces jeux de
slides préts a I'emploi et modifiables & ses
commerciaux, qui peuvent alors proposer

a leurs prospects des webinars rapides

sur le sujet.

AVRIL 3022

Comprendre les aides
financiéres a la rénovation
énergetique en 2022

MaPrimeRénov' 2022

Aide qui s'adresse aux
propriétaires, pour des
travaux et des montants
qui dépendent du niveau
de revenus.

Demander la Prime Effy et MaPrimeRénov'

Avant les travaux

Support interne -
Comment transformer
vos visites techniques
en chantiers ?

Un des enjeux des équipes Marketing ?

Bien s’aligner avec les Ventes. C'est possible
en fournissant aux commerciaux du contenu
expert a utiliser lors de leurs contacts avec
leurs prospects (calls, visio, meetings,
relances...). Effy congoit un support de
formation « interne » idéal pour s’assurer

de la maitrise des process et de I'expertise
des commerciaux.

\\“
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Ciy

Comment transformer
vos visites techniques
en chantiers ?

Les consells

Vous avez des questions ?
Contactez-nous

3 invox
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Sales content

Infographie - Explications
sur ’laccompagnement
Quable

A Quable ()

Etre commercial, ce n‘est pas que conclure
des contrats. Il faut éclairer le client sur les
étapes post-signature, notamment dans le
cas d'activités de service ou de déploiement
d’'une solution logicielle. Quable arme ses
commerciaux d'un contenu pédagogique

a usage double auprés du client : il peut lui
étre présenté, ou fourni pour un usage

en self-service !

L'accompagnement
4, Quable

Vous étes décidé a mettre en place un PIM pour gérer vos données
produits, mais avez bescin d'aide pour paramétrer votre outil 7
Quable vous accompagne et vous explique toutes les étapes pas a pas,
pour un déploiement PIM réussi |

1 | Onboarding

C'est parti : Quable vous embarguea
dans 'aventure PIM & DAM !

-’_ﬂ:

Un accompagnement
performant vous parmet

[#] ____ Desateliers 1-to-1en visio | i Sant prépares sur
[ | * mesLire poul réponre & LoLites VoS quastions.

covens ()

Les supports pour les équipes Ventes aussi
peuvent étre pensés sous forme de kit.
Advens équipe ses commerciaux d'un
ensemble de contenus pour la promotion

de leur nouvelle offre « cyber veille Iégale ».
Ce qu'elle comprend ? Une landing page, une
plaquette commmerciale et un snack LinkedIn.

Book d'inspirations 2024

LES BESOINS ' |

DE SECURITE

\ 3
$

_ mesurs de socuritd
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Nos métiers du Content
We are Content Makers!

C’est en équipe que les (bons) contenus se font en 2024. Chez Invox, nous avons
choisi de nous entourer des meilleurs spécialistes et de les faire travailler de concert.
Notre objectif ? Déployer vos stratégies de contenus et produire les meilleurs
formats mettant en avant votre expertise et vos réalisations.. D'ailleurs, on recrute !

Les Content
Strategists

De redoutables experts
du Marketing de
contenus, qui veillent
sur les tendances,
challengent les
stratégies et vous
apportent les
meilleures recos !

Les Content
Managers

Choix des sujets,
pilotage, briefing des
experts...ce sont les
chefs d'orchestre de la
production de contenus !

Les Copywriters

Toujours a la recherche
des bons mots, I'ceil rivé
sur les KP|, ils écrivent
et réécrivent pour
rendre vos contenus
performants.

Les Content
Designers & les
Video Specialists

lls mettent les contenus,
les concepts, les chiffres
en images et rendent
toutes vos créations
impactantes !

Les Content
Editors

Les garants de la
qualité, chargés de
relire et d'optimiser tous
les contenus réalisés
par I'équipe — rien ne
leur échappe !
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Merci !

invox.fr
0428290210

contact@invox.fr
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